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OZET

Isletmeler trettikleri mal veya hizmetlerin pazar péjrlanm artrrmak ister. Bu
nedenle tiiketicilerin tercihlerini bilerek uriinlerinin bu yonde gelistirilmesi ve
pazarlanmasi i¢in ¢aba harcarlar.

Pazar ve pazarlama arastirmalan tiiketicilerin iretilen mal ve hizmetlerde
hangi  ozellikleri  aradiklanm  istatistik  yontemler olarak  belirlemeyi
hedeflemektedirler.

Bu amagla kullanilan ¢ok degiskenli istatistik yontemlerden biri olan Konjoint
Analizinde  temel varsayim, mal veya hizmetlerin  satin alinmasi veya
begenilmesinde sadece bir degil birden ¢ok faktoriin rol oynadigidir. Bu analizde
gretilen mal veya hizmetin talebinin olusmasinda apriori olarak aragtirmaci
tarafindan belirlenen 8zelliklerden hangisinin ne sekilde ve ne derece etkin oldugu
veya pazarlamasi diginilen almagtk mal veya hizmetlerden hangisinin
pazarlanmasinin daha rasyonel olacag: anket yoluyla belirlenmeye galisilmaktadir.

Konjoint analizle ilgili bu ¢aligmada, bu yaklasimin temel yapisi agiklanmaya
calistldiktan sonra Tiirkiye’de iiretilen Sedan otomobillerin baz: etmenler ve ozelikler

cergevesinde ne gibi bir potansiyel talep yaratacag: arastinlmaya ¢alisiimistir.



ABSTRACT

Every company aims at increasing its market share. Therefore companies are
eager to get the knowledge of consumer preferences which will help to develop and
market their products.

Market and marketing research techniques target to determine the quality of the
goods and services by statistical methods to find out which one are being appreciated
by the customers.

Conjoint Analysis, which is considered recently as one of the main statistical
tools, relies upon the assumption that not only one but many factors affect the
purchasing or appreciation. This analysis tries to find out which of the apriori
qualifications set by the researcher are being effective and to what extend and which
of the goods and services seem to be marketed. To solve this issues questionarries are
being executed.

In this study, which is mainly related to Conjoint Analysis the fundemental
structure will be illusturated first and then the potentiall demand of the sedan cars
produced in Turkey will be taken up.
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I. GIRIS

Ticari bir igletmenin amaci drettigi mal veya hizmeti pazarlamaktir. Bu nedenle
ticari igletmeler miigteri tercihi hakkinda bilgi sahibi olmak isterler.

Pazar aragtirmalan, ticari isletmeler igin, ¢esitli istatistiksel yontemleri
kullanarak ttiketici tercih ve profilini ortaya koymaya caligir.

Guniimiizde ticari kurumlar i¢in temel oncelik, hala iiretilmekte olan veya
tretimi planlanan mal veya hizmetlerin tiiketici tarafindan nasil algilanacag,
dolayistyla tiiketicinin s6z konusu mal veya hizmetlere ilgi duyup duymadigir. Ticari bir
isletmenin drettigi ancak satamadig:, stok olarak tuttugu her tiirli mal, isletme igin, ek
maliyet anlamina gelmektedir. Dolayisiyla ticari bir isletmenin temel hedefi trettigini
satmak veya satilabilecak 6zelliklere sahip mal ve hizmet arz etmektir.

Ticari igletmeler mal veya hizmeti iretmeden 6nce iki secenekle karsi
kargryadir: Bunlardan ilki, 6nce mal veya hizmeti iretip piyasaya sunarak tiiketicinin
tepkisini almak, ikincisi ise mal veya hizmeti iretim veya iiriin gelistirme kararimi
vermeden Once tiiketicinin tepkisini almaktir.

Bu iki almagtktan rasyoneli olam dogal olarak ikincisidir. Kiresellesen
diinyada ve zorlasan rekabet kosullarinda tiiketici yargilanim bilmek ticari isletmeler
icin son derece yagamsal bir dnem kazanmustir. Iste bu asamada istatistiksel karar alma
yontemleri, Gireticiye, tiketicinin yargilarini ve begenilerini 6nceden bilebilme olanag:
tamimaktadir. Konjoint Analizi, giiniimiizde bu amagla kullamlan ¢ok degiskenli
istatistik yontemlerden biridir.

Ilk olarak matematiksel psikolojide bir dlgiim teknigi olarak gelistirilen Konjoint
Analizi, 1970’lerin ortalarindan beri birbirini ikame edilebilen ¢ok vasiflh

(multiattribute) mal veya hizmetler arasinda bir tercih yapmak durumunda olan



migterinin kararim gergek¢i olarak betimleyen bir yontem olarak gelisip dikkat
gekmistir.

Bu analiz, 1980’lerde, iktisat ve isletmecilik alanlarinda gittikge yayginlagarak
bir ¢ok endistride yaygin kabul gormiis ve kullamlmigtir. 1990°larda konjoint
uygulamalan bir ¢ok ¢aligma alanina daha yayilarak devam etmistir. Konjoint analizin
yeni uriin gelistirilme ve pazarlama alanlarinda yaygin bir bi¢imde kulamlmasi, bu
analizin endustriyel pazarlama gibi diger alanlara uyarlamasini da saglamigtir. Son
yillarda, Konjoint ( iligkilerin analizi, iligkilendirme analizi, benzetim) Analizi ve
deneysel tercih analizleri tiiketici tercihlerinin  6lgiim ve analizlerinde en yaygmn
kullamlan uygulamal1 yéntem ve yaklagimlar olarak ortaya glknugtl;'l.

Misteri tercihinin belirlenmesi ve konjoint modelinin tahmin edilmesi i¢in
cesitli yontemlerin gelistirilmesi bu analizin hizli ve siirekli gelisiminin paralelinde ele
alinan konulardir. Cok degiskenli tekniklerin bir ¢ogu istatistiksel alanda nihai
kullamma ulagmistir. Konjoint Analizi ise aragtirma diizenlemesi tahmin ve uygulama
acisindan gelismeye devam etmektedir. Bu analizin  kullamminin gittikge artmasi,
analizle ilgili gesitli bilgisayar programlarimin ortaya konmasina yol agmistir®. Konjoint
Analizinin kullamm bagarisi, ¢ok sayida alternatif mal veya hizmet kombinasyonlari
arasinda titketici se¢iminin tahmin edilmesi igin, bagimsiz degisken kombinasyonlarinin
uretilmesinden yaratilan se¢im simulatorlerinin degerlendirilmesine kadar tiim siireci bir
araya getiren bilgisayar programlarinin yayginlagmasiyla birlikte artmugtir. Giliniimiizde
cok genis kapsaml bilgisayar programlari, kisisel bilgisayar ile herhangi bir aragtirmaci
tarafindan rahatlikla kullamilabilmektedir.

Konjoint Analizinin genel varsayimi mal, hizmet veya marka gibi degerlerin ya
da 1imaj, konumlandirma gibi kavramlarin bir vasiflar seti ile birlikte
degerlendirildigidir. Konjoint Analiziyle bu O6zellikler seti i¢inde yer alan her bir
ozelligin toplam degerlendirmeye katkisinin saptanmasinda yapilacak temel islemler su
sekilde 6zetlenebilir:

- Optimum obje ya da konsepti olusturan 6zelliklerin kombinasyonun

olusturulmasi,

! Tathdil H., Konjoint Analizi, Ders Notu, Ankara, 1995, s. 1
? Hair j.F, Andeson R.E., Tatham R.L., Black C.W., Mulivariate Data Analysisi, Prentice Hall, USA,
1998,5.388



- Her bir faktéor ve seviyenin toplam degerlendirme iizerindeki nisbi
katkilarinin saptanmasi,
- Olast Pazar pay: tahminine doniik hesaplamalarin yapilmasi,
- Potansiyel misteri grubunun saptanip bu gruplann ozelliklerinin
belirlenmesi,
- Gelecekteki Pazar potansiyelinin tahmini ile pazarlama firsatlarinin

saptanmasi.

Konjoint Analizi “ayrigan bir model olma o&zellifine sahip oldugundan,
aragtirmact, yamtlayicinin toplam tercihini bilmeye ihtiyag duyar.  Ardindan
arastlrmé(n bu toplam tercihi her bir faktér igin degerlere ayrigtirabilmektedir.

Bu calismada II. Boélimde Konjoint Analizi’nin g¢ok degiskenli analiz
yontemleri icindeki yeri, ugulama alanlar1 avantajlari ve dezavantajlari, III. Béliimde
konjoint analizinin tasarimi, varsayimlan planda Konjoint Analizi tanitilarak, ana
ilkeleri agamalar1 varsayimlari, yuriitilmesi, degerlendirilmesine iligkin verildikten
sonra IV. Bolimde Tiirkiye’de tiretimi yapilan sedan tipi otomobillerin belirlenen

faktorler gcergevesinde nasil algilandig: bir uygulmayla ortaya konmaya calisilmugtir,



II. KONJOINT ANALIZi

Pazar aragtirmalari, bir Grtin ya da hizmetin  6zelliklerinin hangilerinin
tiiketiciler igin daha 6nemli oldugunu belirlemeyi amaglamaktadir. Konjoint Analizi
daha ¢cok yeni ya da gozden gegirilen bir mal ya da hizmetin vasiflarini ( 6zelliklerini)
belirlemek, fiyatlarninin olusturulmasina yardime:r olmak; satis yada kullamm diizeyini
tahmin etmek ve yeni bir driin geligtirmek amaciyla kullamlmaktadi®. Konjoint
Analizinin en 6nemli 6zelligi ise, nitelikleri nicel olarak kargilastirmasidir.

Bu analiz, kisilerin mal veya hizmetler i¢in tercihlerini nasil gelistirdiklerini
anlatmakta kullanilan, 6zel olarak gelistirilmis ¢cok degiskenli bir tekniktir.

Konjoint Analizi, misterilerin bir mal, hizmet veya fikrin degerini bigmek i¢in
her bir vasif tarafindan saglanan kiymetin farkhh degerlerinin kombinasyonlariyla
agtklanmasidir. Bu teknigin dayandigi temel nokta, satin alma karar1 da dahil olmak
lizere karmagik kararlarin alinmasinin tek faktore yada degiskene dayanmadigi, aksine
birgok faktoriin birlikte disiniilerek karar alindigidur.

Konjoint Analizinde; deger 6lgmek igin kavramsal bir temel olan fayda, kisiye
ozel olan tercihin o6znel bir yargisidir. Maddi ve manevi biitiin mal ve hizmet
ozelliklerini ele alarak bitin tercihlerin bir 6lgiisiinii bulmaya g¢alisir.  Konjoint
Analizinde faydamn vasif seviyelerinin her birinde yer alan degerleri temel aldii
varsayilir ve faydanin her vasif kombinasyonu igin formiile edilerek yansitildigi bir
iligki iginde ifade edilir. Ornegin bir mal veya hizmetin her bir 6zelligine iligkin fayda
degerlerini toplayarak, toplam faydaya erigebiliriz. Boylece daha yiitksek fayda
degeriyle mal ve hizmetler daha ¢ok tercih edilen olacaktir ve daha iyi se¢ilme sansina
sahip olacaktr.

3 Yalmz A., Bilen L., Kasko Sigortalarinda Konjoint Analizi ile Tiiketici Tercihi, Hazine Dergisi,8 , 1997,
s, 53-70



Konjoint Analizi diger ¢ok degiskenli teknikler arasinda aragtirmacinin ilk
olarak her bir vasfin se¢ilmis seviyelerini kombine ederek gergek veya varsayimsal mal
ve hizmetlerin bir kiimesini meydana getirdigi tek tekniktir*. Bu kombinasyonlar
sadece onlarin toplam degerlendirmesini yapacak olan yamtlayiciya (potansiyel miisteri)
sunulur. Boylece aragtirmaci, yanitlayicinin ¢ok gergekei bir degerlendirme yapmasim
saglar. Cevaplayicimin aragtirmaciya tek bir vasfin kendileri igin olan 6nemine veya
malin herhangi bir 6zel islevi yerine getirmekte ne kadar iyi oldugunu anlatmasina
gerek kalmaz. Ciinkii aragtirmaci 6zel bir gsekilde varsayimsal Grtinler veya hizmetler
ortaya koyar.

Konjoint Analizi, geleneksel deneysel tasarim ile yakindan ilgilidir. Ornegin bir
deterjan iiretiminde galigan bir kimyager, deterjan imalatinda, deterjanin yogunlugu igin
sicaklik ve basincin etkisini 6grenmek isteyebilir. Bu kimyager, bu iligkileri 6lgmek
i¢in laboratuar deneyleri yapabilir. Deney sonuglann ANOVA ile analiz edilebilir.
Halbuki insan davramiglarim igeren durumlarda, bizim kontrol ettigimiz faktorlerle
yapacagimiz bir deneye ihtiya¢ duyarniz. Ornegin, yapilan deterjan az veya g¢ok glizel
kokulu olmali mi? Bir kozmetik veya bir temizleyici ya da bir deodorantin reklami
yapilmali m1? Bu tgiiniin fiyatindan hangisi uygulanmali? Iste Konjoint Analizi teknigi
nitel olarak tamimlanan ve ya 6l¢iilebilirligi az olan, bizim kontrol ettigimiz faktorlerin
(bagimsiz degisken) etkilerini analiz etme ihtiyacindan geligtirilmigtir.

Konjoint Analizi aslinda bir teknik ve yontemler ailesidir. Hepsi teorik olarak
bilgileri bir araya getirme ve fonksiyonel 6l¢me modellerine dayanir.

Konjoint Analizi asagidaki matematiksel form ile ifade edilir >

Yl = X1+X2+X3+ """ +XN
i L
metrik | nonmetrik nonmetrik

Konjoint Analizi; miisterinin potansiyel mal veya hizmeti temsil eden 6nceden,

karar verilen vasif kombinasyonlarinin degerlendirilmesi ve miigteri tepkisinin

* Hair ve digerleria.ge., s 388
® Hair ve digerleri a.g.c., s 388



anlagilmasi igin en uygun yontemdir®. Konjoint Analizi yiiksek derecede gercekeiligi
devam ettirirken, aragtirmaciya mugteri terciblerinin kompozisyonunu kavramasini
saglar. Konjoint Analizinin esnekligi ve ayricaligi :

1- Metrik veya metrik olmayan (nonmetrik) bagimh degigkenin

kullanilabilmesi bakimindan,

2- Kategorik tahmin edici degiskenlerin kullanmasindan,

3- Bagumsiz degiskenle bagimhi degisken iligkisi hakkindaki oldukca genel

varsayimlara sahip olmasindan
Tleri gelmektedir. .

Bir yanitlayicinin fayda yargisi iizerindeki her bir vasfin etkisi veya degeri,
yamtlayicinin toplam reytinginden (begenilme orami) belirlenebilir.  Arastirmacinin
basarilh olmak igin mal veya hizmeti, onun vasiflarin1 ve her bir vasif icin ilgili tim
degerlerinin her ikisi bakimindan tanimlayabilmesi zorunludur. Mal veya hizmetin 6zel
bir vasfini veya diger 6zelliklerini tanimladigimiz zaman faktor terimini kullaniriz. Her
faktor icin miimkiin degerler seviye (level) olarak adlandirilir. Konjoint Analizinde, bir
mal veya hizmet, onu karakterize eden faktor setinin seviyeleri bakimindan tanimlamr.
Ornegin, marka adi ve fiyat bir Konjoint Analizinde iki faktor olabilir. Marka adi
(marka X ve marka Y) seklinde iki seviyeye sahipken, fiyat (39 ,45, 50, 60 Milyon TL)
seklinde 4 seviyeden olusabilir. Aragtirmact 6zel bir plana gore bir mal veya hizmeti
tammlamak igin etki ve seviyelerini segtiginde, bu kombinasyon bir deneme (treatmet)
veya bir uyaric1 olarak bilinir. Bu yiizden, yukarnidaki érnegimiz igin bir uyarict X

markasinda 45 sent olabilir.

¢ Hair ve digerleri a.ge., s 388



2.1 Konjoint Analizinin Cok Degiskenli Analiz Yéntemleri i¢cindeki Yeri

Cok degiskenli istatistiksel analiz yontemleri, analizin bagimli degisken igerip
icermemesine, bagimli degiskenin sayisina , bagimli degiskenin kategorik (nominal)
olup olmamasina ve bagimsiz degiskenin nominal olmasina bagh olarak sekil-1’de
siiflandirilir’.

Sekil-1 incelendiginde Konjoint Analizinin, tek bir nominal olmayan bagimli
degisken ve nominal bagimsiz degiskenlerin var oldugu durumlarda kullanilan bir
analiz oldugu gorilmektedir. Alternatif olarak aym1 konsept iginde AID ( Automatic
Interaction Detection) ve Deneysel Tasarim Modelleri de kullaniimaktadir.

Konjoint Analizi, bireylerin mal veya hizmet tercihlerinin nasil degistigini anlamaya
yonelik ¢ok degiskenli bir tekniktir. Diger ¢ok degiskenli metotlar ile
karsilastinldiginda, aragtirmacinin kendisinin 6zellik ve seviyelerini segerek mal veya
hizmetleri gercek ya da varsayimsal olarak olusturup degerlendiren tek tekniktir.
Aragtirmact tarafindan tasarlanan varsayimsal Grinler kisiye sunulur ve goristilen kisi
soz konusu Grin hakkinda yalmzca degerlendirmesini yapar. Goriigiilen kisinin soz
konusu faktorlerin 6nem veya memnuniyeti gibi konularda bilgi vermesine gerek
yoktur. Her bir faktor ve faktér seviyelerinin ne derece éneme sahip oldugu goriisiilen
kisilerin genel puanlamalarindan hesaplanmaktadir

Konjoint Analizi ayrnigan bir model olma o6zelligine sahip oldugundan,
aragtirmaci, yantlayicinin toplam tercihini bilmeye ihtiyag duyar.  Ardindan
aragtirmact bu toplam tercihi her bir faktér icin degerlere ayrigtirabilmektedir.

Konjoint Analizini diger ¢ok degiskenli yontemlerden ayiran bir bagka 6zellik ise
aragtirmacinin hem degigkenleri hem de bu degiskenlerin alternatif degerlerini
belirlemesi gerekmektedir. Goriigilen kigi yalnizca bagimhi degigken i¢in deZer
tretmektedir.  Bir ¢ok boyut arastirmaci tarafindan belirlendiginden Konjoint
Analizinin tasarim agamasi son derece 6nemlidir. Tasarim asamasinda ongériillemeyen
ve galigmaya eklenemeyen bir degisken ya da etkiden analiz agamasinda da mahrum
kalinacaktir.

7 Aaker D.A., Multivariate Analysis in Marketing, 2.nd Edition , Scientific Press, USA, 1981, p.2.



Evet

Degisken
Sayis1

Nominal
Bagunh
Degisken

Hayir

Hayir

Regresyon Analizi

Bagimh Degisken Hayr
Var nu?
Bagimhlar aras1
Analiz
Fakior Analizi
Cok Boyutlu
i Birden Cok
Kiimeleme
Analizi
Bir Kanonik Analiz
Birden Cok Eg anli Regresyon
Denklemleri
Evet
Diskriminant Analizi Logit ve probit Analiz
AID
Konjoint Analiz Deneysel Tasarim Modelleri

Sekil 1: Cok Degiskenli Analiz Siniflar:




2.2 Konjoint Analizinin Uygulama Alanlan

Konjoint Analizi son yillardaki gelismelerle birlikte talebin fiyat esnekligi, tiriin
tasarimi, ulagim hizmetlerinin tasarimi gibi bir ¢ok alanda yogun bir bigimde
kullamlmaktadir. Asagidaki tabloda Konjoint Analizinin uygulama alanlarinin listesi
yer almaktadir®.

Tablo 1: Konjoint Analizi Uygulama Alanlari

Dayaniksiz Tiiketim Maddeleri Endistriyel Mallar
Sabun Fotokopi makineleri
Sampuan Cikt1 ( print) ekipmanlari
Hal: temizleyicileri Data iletimi
Bayan ve gocuk i¢ giyimi Taginabilir bilgisayar terminalleri
Benzin fiyatlandirmas: Bilgisayar tasarimi
Giyim egyas1 Fax makinesi
Cim kimyasallar
Finansal Hizmetler Diger Uriinler
Banka subeleri
Oto sigorta poligeleri Otomotiv
Saglik poligeleri Otomobil ve kamyon lastikleri
Kredi kartlan Araba akileri
Alig-veris kartlan Tost makineleri
Otomobil satiglar: Kameralar
Yiiksek teknoloji tamir ve bakim Konut tasarimi
hizmetleri
Ulagim hizmetleri Diger Hizmetler
Araba kiralama acentalan
Yurt i¢i hava tagimaciligi Telefon hizmetleri ve fiyatlandirilmasi
Uluslar ars1 hava tagimaciligi Is ve isci bulma kurumlar
Turistik turlar Bilgi hizmetleri
Nakliyat Hizmetleri Medikal laboratuvarlar
Otel tasarimi

® Green P.E, Tull S. D., Albaum G. , Research for Marketing Decisions, Prentice Hall, USA, 1988, s.
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2.3 Konjoint Analizinin Avantajlar ve Dezavantajlan

Konjoint Analizi ¢ok degiskenli tekniklerine gére pek gok avantaja sahiptir.
En buyik avantaji, konjoint ¢alismalarindaki katihmeceilar ozellikle satin alma
kararlarinda bir degis-tokus yapmaya zorlanmaktadir. Gergek yagamda her hangi bir
tiiketici bir mal veya hizmet satin alirken genellikle en ¢ok begendigi 6zelliklerden daha
¢ok; en az begendigi yada begenmedigi dzelliklere sahip mal veya hizmetlerden daha
az satin alma segenegine sahip degildir. Gergek yagamdaki bu tiir degis-tokuslari
6lgmede siralama teknikleri ¢ok kullamigh degildir. swralama yontemi dogrudan bir
olgiim yontemi oldugundan, tiiketicinin belli baz1 6zelliklere iligkin belirttigi yontemi
saptamakta ve tiiketicilerin farkli o6zelliklerin degigen seviyelerin degerlendirme ve
kargilagtirmasim tahmin etmekte ¢ok etkili degildir. Tercih davramigmin gbzlemlere
degil belirtilen 6nem derecesine bagli olmasindan dolay1 gergek yanittan gok normatif
yamtlar {izerinde analiz yapilmaktadir. Konjoint Analizi ise s6z konusu yéntemlerden
farklr olarak tiiketicilerin bir mal veya hizmete iliskin her bir 6zellige verdikleri 6nem
derecesini, her bir faktoriin her bir seviyesine yonelik tercih derecelerini 6lgmeye
olanak tanimaktadi’. Bununla birlikte belirlenen tercih derecelerinin yardimiyla bir
bireyin faktorler arasinda tercihlerinin dogrudan kargilagtirilmas: yapilabilmektedir.

Neredeyse tiim miigteri tatmini aragtirmalarinda goriisiilen kigiler degisen mal
veya hizmet senaryolar1 yerine tek bir senaryoyu degerlendirmektedir. Konjoint Analizi
ile her kisiden tek bir 6l¢iim almak yefifie degisen faktor seviyelerinin yer aldigi bir
senaryolar dizisi gostermek mimkiindiir. Boylece mal veya hizmet faktérlerinin nisbi
onemi daha iyi bir sekilde ortaya konmaktadir™.

Giiniimiizde uygulamas: giderek yayginlagan Konjoint Analizi uygulamalarinda
hala tartigilan bazi konular bulunmaktadir. Ik tartisma, analiz gergevesinde
degerlendirilecek olan mal ve ya hizmetin sahip oldugu vasif setinin dogru bir bigimde

ortaya konulmasidir. Bu analiz;, parfim gibi daha ¢ok imaja dayanan iriinlerden gok

® Tull S.D., Hawkins, Del L, Marketinh Research Measurement and Method, MacMillan Inc., USA, 1993,
5417

19 Dahaner, P.J., Using Conjoint Analysis to Determine the Relative fmportance of Service Attributes
Measured in Customer Satisfication Surveys, Journal of Retailing, 1997, s. 238
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fonksiyonel mal ve hizmetler lizerinde daha c¢ok etkilidir.  Analizin bir bagka
dezavantaji ise bazi mal veya hizmetlerin aragtirmaciya olduk¢a fazla maliyet
getirmesidir. Farkli seviyelerdeki faktérlerin kombinasyonlarinin tanimlanmasinda
malin so6zli, resimli veya gercek versiyonlarini kullanmak gerekmektedir. Bu da
ornegin, degisik TV reklamlan gibi Uriinleri test etme soz konusu oldugunda arastirma
maliyetlerini arttirir.

Konjoint Analizi kapsaminda yapilan uygulamalarda tartigilan bir baska konu ise
fiyatin bir faktor olarak kullamlip kullanilamayacagidir.

2.4 Arastirma Probleminin Tanimlanmasi

Tim aragtirma siireglerinde oldugu gibi Konjoint Analizinde de ilk adim
aragtirma probleminin hangi karar mekanizmasina ve amaca yonelik oldugunun
saptanmasidir. Bu analizin iki amaci bulunmaktadir. ki tahmin degiskenlerinin ve
bu degiskenlerin degerlerinin tiketici tercihlerine katkilarinin belirlenmesidir.
Ornegin bir bilgisayar paket programunin satin alma niyetine deneme siiresinin ne
kadar etkisi oldugu, bir sabunun hangi kokusunun satin alinma karan iizerinde en ¢ok
etki birakacagi, bu amag¢ kapsaminda ele alinan konulardir. ]kihci amag ise tiketici
yargilaninin ortaya kondugu ozelliklerden olusan kombinasyonu saptayan gegerli
modelin olusturuldugu siiregtir.

Konjoint Analizinin tasarim agamasina baglarken, yukarida s6z konusu edilen
bu iki ama¢ dogrultusunda aragtirma problemine cevap bulunmasi zorunludur.
Arastirmacinin kendisine sormas: gereken sorularin baginda, séz konusu mal veya
hizmete deger ya da fayda katan tim faktérleri tamimlayip tamimlayamadigidir.
Aragtirmacinin  buna ek olarak tiiketicinin sec¢im siirecine katilan tim kritik
degiskenleri belirlemesi gerekmektedir. Bu asamada dikkat edilmesi gereken en

onemli noktalardan biri, mal veya hizmetin toplam degeri iizerinde olumlu ya da

11



olumsuz butiin faktorlerin tanimlanmasidir. Mal ya da hizmet tercihi iizerinde negatif
etkiye sahip bir faktor yamitlayiciya sunulmasa bile, kisinin bu faktorleri bilingaltinda
dusiinmesi bile arastirmayi gecersiz kilabilir. Bununla birlikte olumlu faktérlerin
iizerinde ¢ok fazla yogunlagilmasi da yanitlayicinin yargisim garpitir.  Tasarim
asamasi siirecinde etkili faktorlerin saptanmasinda dikkat edilmesi gereken bir bagka
nokta da, tercih iizerinde belirleyici olan tiim faktorlerin galigmaya dahil edilmesidir.
Bununla beraber mal veya hizmetlerde farklilik yaratmayacak faktérlerin calisma

kapsamina alinmasina herek yoktur.

2.5 Metrik Ol¢iim

Skorlama ve oran olgeklerinden olusan metrik metodlarin en énemli avantaji
bilginin artmas: ve anketinin posta aracilifiyla vyiriitilebilmesidir. Bir baska es
aralikh 6lgek degerlendirmesi “’dollar-metrik®” yaklagimidir. Bu yéntemde gériisiilen
kisi kart A ve B yi kargilagtirir; A y1 tercih ederse A ne kadar fiyat arttiginda kisi A ile
B arasinda kayitsiz kalma noktasina gelecegini belirtir. Skorlama ile kargilagtirildiginda
olduke¢a yavag yiiriitiilen bir yontemdir.

Bir baska metrik 6lgim yontemi de oran o&lgiimiidir. Burada sabit toplam
metodu kullanilmaktadir.

2.6 Metrik Olmayan Olciim

Ikili kargilagtirma ve siralama yontemleri metrik olmayan 6lgiimler kapsaminda
yer almaktadir. Ikili kargilagtirma yaklagimi daha az etkin olan bir yontemdir. Bununla

12



birlikte tek avantaji guivenirlili§in yiiksek olmasi ve goriigiilen kiginin ifade ettigi
tercihlerinde gegissizligi test etmeye olanak vermesidir. Siralama yaklasimi ise ikili
karsilagtirmaya oranla tahmin gegerliligi daha yiiksek bir yaklagimdir. Bununla birlikte
uygulamasi olduke¢a zor bir yontemdir. Ciinkii siralama ¢ogunlukla kartlan siralama ile
gergeklestifinden yliz yiize goérigme yontemi kullamldiginda yapilabilmektedir. Metrik
olmayan 6l¢iim teknikleri yamtlamasi kolay oldugundan daha giivenilirdirler ve fayda
fonksiyonlan birlestirilebilir. Bu 6l¢iim teknigi 6zellikle bir kerede iki faktér yaklagimi
icin daha kullamghdir.

2.7 Konjoint Analizinin isleyisine iliskin Bir Ornek

X firmas1 piyasaya  arz edecei buzdolabimin 6zelliklerini belirlemek

istemektedir;

Uriin ézellikleri (faktorler):
— Ig¢ Hacim,

— Kap1 Sayis,

— Sogutucu Tipi
Olarak belirleniyor.
I¢ Hacim Kap1 Sayist Sogutucu Tipi
360 Lt Tek Kapili No Frost
420 Lt Cift Kapili Derindondurucu
500 Lt

Biri ti¢ diger ikisi iki seviyeden olusan 3 faktér igin toplam 3x2x2=12 miimkiin

kombinasyon elde edilir.
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Ornegin bu kombinasyonlardan ikisi
Kart 1
360 Lt

Cift kapih
No frost

Kart 2

500 Lt
Cift Kapilx
Derin dondurucu

Seklindedir.

X firmasi miugterilerine diklik sartlannnda belirledii miimkiin 12
kombinasyondan 8 tanesini sunarak tercih sartlarinda siralamasini ya da her bir
kombinasyon igin tercih sirasi yapmasini istiyor. Yamtlayicilar bir tercih yaparken
malin iyi veya kot 6zelliklerinin her ikisini de g6z 6niine almak zorunda olduklarindan
Konjoint Analizi * degis —tokus’” analizi olarak degerlendirebilir. Tercih yapisi hem
her bir fakt6riin toplam kararda ne kadar 6nemli oldugunu hem de her bir faktordeki
faktordeki farkli seviyelerin toplam tercihin ( fayda) yapisini nasil etkiledigini ifade

eder.

Konjoint Analizinde genel olarak toplam fayda':

(Giriniin toplam faydast); ., , =1.fakiorin i.seviyesinin yarari+

2. faktoriin j.seviyesinin yarari+

...+ m. faktorin k.seviyesinin yarari

seklinde veya matematiksel olarak

U(c) : bir alternatifin toplam faydasi,

ajj: i. Faktoriinj. duzeydeki yarari,

" Hair ve digerleri, a.g.e, s. 394
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b, : 1. Faktoriin j. diizeyinin kat sayisin,
kj : i. Faktorun diizey sayisini ,

m: Faktor sayisim gostermek iizere
iligki kesikli( discret) ise konjoint analizinde her bir kombinasyonun toplam

faydasi

s

U(C)=b0+ biij‘
1

=1 i

R

X ji= L i.faktordn j.seviyesiise,
J= 0 diger durumlarda

seklinde veya iliskinin discrete olmamas: vaya karma olmasi halinde herbir

kombinasyonun faydas::

n k.
Ue)=1bo+3 2 bja x,

i=1 j=1

X ii= 1 i.faktéran j.seviyesiise,
1= 0 diger durumliarda

formiilii yardimiyla hesaplamr'?

Bagimli degiskendeki siralamglar, tim cevaplayanlarin ortalama degerleri ise
elde edilecek bulgular genel talep ( overal ) fonksiyonu, katsayilar ise genel yarar
katsayilan olarak yorumlanir. Siralamglar sadece tek cevaplayana ait ise buna bireysel
talep fonksiyonu adi verilir. Ancak anket uygulamasi ( 6meZin ) 800 kisiye
yapilmigsa 800 talep fonksiyonunu yorumlamak miimkiin ve yararli olmayacag: igin,
baz: 6zelliklere gore ( yas, cinsiyet, ekonomik durum, egitim durumu gibi ) cevaplarin
gruplandinlmasindan elde edilecek talep fonksiyonlar: pazar kesitlerini gostermesi ya
da tiiketici kesitlerinin beklentilerini vermesi agisindan yararlidir. Fayda katsayilarinin
elde edilmesinde izlenen pek ¢ok yol vardir. Bunlardan en yaygin kullamilam, sira
degerlerini bagimh degisken, 6zelliklerin ( ve diizeylerinin) ise yapay ( dummy )
degiskenler bi¢iminde olugturarak agiklayici degiskenler varsayildigi regresyon

12 Eliashberg J and Lilien G.L, Handsbooks in OR & MS , vol 5, 5.471
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teknigidir®. Bu yolla elde edilecek fayda katsayilarindan yararlamilarak her bir
titketici igin ya da genel anlamda tiiketim fonksiyonu, toplam yarar / fayda puam
bulunacaktir.

Yukaridaki ornekte G¢ faktore dayanan buzdolabilaplani igin tercih yapisi bir
toplamsal modelle temsil edilir.

Fayda = I¢ Hacim etkisi + Kap: Sayis: etkisi + Sogutucu Tipi etkisi
Her hangi bir kartin (kombinasyonun) faydasi dogrudan hesaplanabilir. Ornegin I¢
hacmi 420 It olan ¢ift kapili no frost buz dolab: i¢in fayda;

Fayda = 420 1t seviyesinin yarari + ¢ift kapi seviyesinin yarar1 + no frost seviyesinin
yarari '

Yarar tahminleriyle bireysel tercih tahminleri herhangi bir kombinasyon igin
yapilabilir. Dahasi tercih yapisi Griin se¢imi ve toplam faydanin belirlenmesinde en
Onemli faktérdiic. Bir ¢ok yamtlayicinin segimi gergek diinyada rekabet sartlarinda
temsil edilebilir.

Basit bir Konjoint Analizi tasviri i¢in buzdolab: igin hazirlanan 8 uyaricinin
bir misterilere sunuldugunu varsayalim. Her yanitlayiciya sekiz karttan
(kombinasyon) olusan buzdolabiyla ilgili uyarici anket formu sunuluyor ve
yanitlayicidan satn alma tercihlerini en ¢oktan en aza (1 en ¢ok, 8 en az) ‘siralamalan
isteniyor. 8 tane uyarici i¢in bir yamitlayicinin yaptigi siralama Tablo 2 deki gibi

gergeklesmis olsun.

13 Tathdil, a.ge, s. 4
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Tablo 2: Buzdolab1 Terich Siralar

Kart I¢ Hacim (litre) |Kap1 Sayist Sogutucu Tipi Tercih sirast
1 360 Cift No frost 4
2 500 Cift Derin dondurucu 1
3 500 Tek No frost 2
4 360 Tek Derin dondurucu 5
5 420 Tek Derin dondurucu 6
6 420 Cift No frost 3
7 360 Tek No frost 7
8 360 Cift Derin dondurucu 8

Burada basit toplamsal modelle her seviyenin etkisi farklar ( sapma) olarak genel

olarak sira ortalamalarindan hesaplanabilir. Bu durum ¢ok degiskenli regresyon veya

ANOVA ile kargilagtinlabilir.

Her bir seviye karsilik gelen igin sira ortalamalann faktor sayisi m, faktoriin

seviye sayist k olmak iizere

R=
J

m k

2 28Xy

i=j =1

m k

2 2 Xy

i=j  Jj=1

|1 i faktoran  jsevipesi  ise,
¥= 0 difer durmmlarda

dir'*. Burada s; ilgilenileni. faktoriinj. seviyesinin tercih sirasidir.

Genel sira ortalamasi ise, n sunulan uyarci sayist ( kombinasyonlarin sayis1) olmak

lizere;

seklinde ifade edilir®’.

R ;en: (n+1)
2

14 hitp://pluto.huji.ac.il/~ msgolden/home_page/pdf/methods_file.pdf
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Bu durumda ortalamadan ilgilenilen diizey itibariyle sapmalar (farklar)

5}':}}_ R

genel

seklinde ifade edilir (Hair ve digerleri, a.g.e., s. 395).

360 Litrelik i¢ hacim : (4+7+8)/3 = 6,33
Tek kapr: (2+5+6+7)/4=5
No Frost : (4+2+3+7)/4 =4

Sekiz tane uyarici i¢in genel ortalama sira : (1+2+..+8)/8 = 4,5

360 litrelik seviye ortalamasinin genel ortalamadan sapmasi ise
6,33 -4,5=1,83
Tek kap1 seviyesi ortalamasinin genel ortalamadan sapmast
5-45=0,5
No frost seviyenin ortalamasin genel ortalamadan sapmasi,
4-45 =05
dir.
Yamnitlayici i¢in her bir faktériin genel ortalama siradan sapmalan Tablo 3 deki
gibidir. Verilen 6mekte, kiigiik siralar yiiksek tercih ve biiyiik siralar ise diigiik tercih
anlami tagir. Tercih olgiisii burada oldugu gibi tercihle ters iligkiliyken yarar hesabi

icin igaretin tersi alinarak sapmalarin daha yiiksek tercihi gostermesi saglanir.

13 Hair ve digerleri, a.g.e., s. 395
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Tablo 3: Ortalama Siralar ve Sapmalar

Faktér Seviyesi Uyariciya Seviye Genel
kargilik gelen ortalamalan ortalamadan
siralar sapmalar’®
I¢ Hacim
360 Lt 478 6,33 1,83
420 Lt 6,3 45 0
500 Lt 1,2 15 -3
Kapi sayis1
Tek 2,5,6,7 5 0,5
Cift 1,438 4 0,5
Sogutucu Tipi
Derin Dondurucu 1,3,5,7 5 0,5
No Frost 2,4,6,8 4 0,5

Her seviyenin yarar 4 adimda hesaplanir:
1. Adim :

toplanir;

farklarin karesi alimir ve biitiin seviyelere karsilik gelen farklar

3 toplamsevive _. -
26'-"5 & Ry

J
2. Adim: standart deger, toplam seviye sayisinin 1. adimda elde edilen farklarin
kareleri toplamina bolinmesiyle elde edilir.
. Toplam seviye sayisi
- 2
55
3. Admm: ber bir farkin karesi alinarak ikinci adimda elde edilen standart degerle

carpilir.
4. adum: 3 adimda elde edilen degerin karekokii alinarak yarar tahmini yapilir

(Diusiik sira degerinin yiiksek tercihi gésterdigi durumlarda ortalamadan fark isaretinin

p,=\5*

'® Genel ortalamadan farklar = seviyenin ortalama siras1 — genel ortalama sira

tersi alinir.)
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Yanitlayicinin ilk seviye bilegenlerinden yararlarim hesaplayalim:
Tablo 3 deki son situndaki ortalamalardan siralarin farklarinin kareleri toplama

1.adim:

> S’ =(1,83)> + (0 +(=3)* +(0,5)" +(=0,5)* + (0,5)* +(~0,5) = 13,349

2.adim:
Toplam seviye sayis1 =3+2+2=7 dir.

7
z=
13,349

=0,5243

olarak bulunur.

500 litrelik i¢ hacim seviyesi igin fark (-3) tiir. Bunun karesi alimp standart

degerle carpilip karekokii alindiktan sonra seviye igin yarar hesaplanmig olur:

p=(-3)"*0,5243=4,72 /4,72 =2,172
ayni islemler bitiin seviyeler i¢in tekrarlandifinda her faktor igin  nisbi onemler
bulunmusg olur.

Yanitlayicilarin gergek segimlerinin tahmininde modelin yeterliligini sinamak,
faktoér seviyelerinin farkli kombinasyonlan igin yarar toplamlari ve sonuglarin sira
siralamasiyla ile tercih siralarini tahmin ederiz. Yamtlayicilar igin yapilan tercih siras
tahmini ile ger¢ek sira arasindaki farkliliklar degerlendirilebilir. Tahmin siras1 igin
hazirlanan her uyaric: igin her satira ait siitunlarin toplami almnarak toplam deger elde
edilir. Bu toplam degerlere buiyiikten kiigiife goére sira numaralan verilerek yanitlayici
i¢in bir tahmin sirasi elde edilir ve yorumlanir (Tablo 4).
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Tablo 4: Tahmini Siralar ile Gergek Siralarin Karsilagtiriimas

Uyancilar Yarar tahminleri Tercih Siralar
I¢ Hacim|Kap1 | Sogutucu Tipi I¢ Hacim [Kap1 Sogutu | Tahmin | Gerg
(litre) Sayist (litre) Sayist | cu Tipi ek
360 Cift No frost -1,325 0,362 0,362 4 4
500 Cift Derin dondurucu 2,172 0,362 [-0,362 1 1
500 Tek No frost 2,172 -0,362 [0,362 2 2
360 Tek Derin dondurucu  |-1,325 -0,362 {-0,362 B 5
420 Tek Derin dondurucu |0 -0,362 |-0,362 5 6
420 Cift No frost 0 0,362 0,362 3 3
360 Tek | No frost 1,325 0362 0,362 7 7
360 Cift Derin dondurucu  |-1,325 0,362 -0,362 6 8

Tablo 4 incelendiginde yanitlayicinin yaptgi siralamayla modelden tahmin
edilen siralarin genelde tutarli oldugu gériiliiyor.

Her faktoriin nisbi 6nemi dogrudan da hesaplanabilir. Bir faktdriin nisbi 6nemi
o faktér seviyeler arasidaki en diigiik yarar ile en yiiksek yararin mutlak toplami

faktoriin yarar boyudur: Yarar boyu (I),
1, = max(aij) - min(ai)|

seklinde hesaplanir. Buradan yarar skorlari;
_ 1
W™ .

p

i=1
formiiliiyle hesaplamr'’.

Yarar boyu, toplam yarar boyuna oranlandiginda her fakt6riin nisbi dnemi

hesaplanmus olur.

Tablo 4 “ii kullanarak her bir faktériin yarar boyunu hesaplayalim:

' hitp://pluto. huji.ac.il/~msgolden/home_page/pdf/methods_file.pdf
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I¢ Hacim: En yiikesk yarar degeri: 2,172; en disiik yarar degeri: -1,325
Bu faktor igin yarar boyu: |2,172-(-1,325)| = 3,447

Benzer sekilde diger faktoérler igin ayni islem tekrarlanirsa ;

Kapi Sayisi yarar boyu : |0,362-(-0,362)| =0,724

Sogutucu Tipi yarar bOtu= 0,362-(-0.362)| = 0,724

Toplam yarar boyu = 3,449 + 0,724 + 0,724 = 4,897

Buradan her bir faktoriin yarar boyunu toplam yarar boyuna oranlarsak her bir

faktoriin yanitlayic: karanindaki nisbi 6nemini elde ederiz:

I¢ Hacimin nisbi 6nemi 3,447/4,897 = 0,70 = %70,

Kap1 Sayisinin nisbi 6nemi 0,724/4,897 = 0,15 = %15,

Sogutucu Tipinin nisbi 6nemi: 0,724/4,897 = 0,15 = %15
Olarak elde edilir.
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HI. KONJOINT ANALIZININ ASAMALARI

Konjoint Analizi genel olarak asafidaki akis semasinda gosterildigi gibi ilk
asamada aragtirma problemi belirlenir, daha sonra metodoloji segimi, uyarici tasarims,
sunum metodu se¢imi ve analizin gergeklestirilmesi ve sonuglarin degerlendirilmesi

seklinde yuratiilir.

Aragtirma Problemi
Bagimsiz degisken yapisimn belirlenmesi
Tiketici yargis1 modelinin kurulmasi
Toplam fayda bilegenlerinin belirlenmesi
Karar kriterinin famrmlanmasi

v

Konjoint

Metodolojisinin Segimi
Kag tane vasif kullanilacak?

Alt1 veya daha az vasif On veya daha fazla vasif

On dan daha az vasif

Se¢im Bazli Konjoint Uyarlayic: Konjoint

h 4
Geleneksel Konjoint

h 4
Uyarici Tasrimi
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Sunum Metodunun se¢imi
Ne tip uyanc: kullanilacak?

'

Degis-Tokusg Tam Profil Cift Yonli Karsilagtirma
| T l
Uyarici Olusturma
h 4
Bir Kerede Tki Ozellik Faktoriyel Tasarim Kesirli Faktoriyel Tasarim

v

Tercih Olgiisiiniin Belirlenmesi

!

Veri Toplama (miilakat, email,telefon)

'

Varsayimlarin belirlenmesi
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Tahmin Tekniklerinin Se¢imi

'

Model Uyum lyiliginin Degerlendirilmesi

'

Sonuglarin Yorumlanmasi

'

Gegerlilik testleri

4

Sonuglarin Uygulamasi

Sekil 2: Konjoint Analizi akis semas
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3.1 Konjoint Analizinin Konular

Her istatistiksel analizde oldugu gibi baslangi¢ noktas: aragtirma sorusudur. Konjoint
analizde miigteri kararimin analizindeki deneysel tasarimin iki konusu vardir
1. Mugteri tercihlerinin belirlenmesinde agiklayici degiskenlere ve onlarin
seviye sayisina karar vermek,
2. Misteri yargisinin gegerli bir modelini kurmak. Gegerli modeller, her bir
vasif kombinasyonlar1 orijinal olarak miigteri tarafindan degerlendirilmese

bile miiteri kabullerinin tahmin edilmesini saglamak.

Boyle yaparak amlan konu asafidakileri igerir; yamtlayicilanin  segimi,
- agiklayici de@isken ve segimler arasinda basit dogrusal iligkiyi mi gosteriyor? Her bir
vasfin degerini basit toplamsal modeli yeterli midir? Veya yargi siirecini yeterli
derecede yansitmak icin daha karigik tercih degerlendirmeleri eklemeye ihtiyag var
midir? Yamtlayict sadece arastirmacinin uyarici bakimindan sagladiklarina tepki
verebilir. Bunlar karar vermede kullamlan gegek vasiflar midir? Ozellikle duygusal
tepkiler gibi daha nitel vasiflar mudir? Bu ve diger hususlar arastirma konusunu iki
ortaya koyar:
1. Uzerinde ¢alisilan mal veya hizmet fayda veya deger vermede biitiin
vasiflarin tanimlanmasi miimkiindiir.
2. Bu tip mal veya hizmet -igin se¢im - stirecinde bulunan anahtar karar
kriterleri nelerdir? |
Bu sorularin oncelikle yanitlanmasi gerek. Ciinkii her bir adimda anahtar

kararlar i¢in ¢ok 6nem tagirlar.

26



3.1.1 Bir Nesnenin Toplam Faydasmm Tanmmi

Aragtirmact ilk olarak bir nesnenin toplam faydasimi tamimladifindan emin
olmalidir. Yamtlayicinin yarg: siirecini bagarili bir gekilde gostermek igin mal veya
hizmetin toplam faydasini arttiran veya eksilten tim vasiflar igerilmelidir. Pozitif
veya negatif faktorlerin her ikisinin de goz Oniine alinmasi gerekmektedir. Ciinkii
sadece pozitif faktorlerin sunulmasi yanitlayicmn yargisii  garpitacaktir  ve
yanitlayicilar kendilerine sunulmasa bile negatif  faktorleri bilingsiz olarak
degerlendirebilirler. Ilgilenilen nesneyi neyin cazip, neyin cazip kilmadigindan emin

olmalidirlar.

3.1.2 Baskmn Faktorlerin Belirlenmesi

Aragtirmact en ¢ok 6ne cikan vasiflarin igerildiginden emin olmalidir. Amag
nesneler arasinda faktorlerin igerilmesidir. Bir ¢ok vasif onemli olarak g6z Oniine

alinsa da se¢imde g6z 6niine alinmayabilir.

3.2 Konjoint Analizinin Tasarim

Aragtirma konularindaki sorunlan ¢6zdikten sonra, arastirmaci, Konjoint
Analizi deneyinin tasarimi ve yiiriitilmesindeki 6zel konulara geger. Oncelikle

alternatif konjoint yontemlerinden hangisi segilmelidir? Model tipinin segilmesiyle
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¢6zim ig¢in 6zel tasanm sorunlart ortaya g¢ikar. Omegin degerlendirme igin
yanitlayiciya vasif seviyelerinin kombinasyonlarinin nasil sunulacagina nasil karar
verilecektir? Kombinasyonlarin (uyarict) belirlenmesine ek olarak aragtirmaya hangi
vasfin katilacagi, her birinin seviyesinin ne olacag, tercihin nasil élgiilecegi verilerin
nasil olacagy, hangi tahmin prosediiriiniin kullanilacagi konularina karar vermek

zorundadir. Tasarim bolimi belki de Konjoint Analizinin en 6nemli konusudur.

3.2.1 Konjoint Analizinde Metodoloji Secimi

Aragtirmact bir mal veya hizmetin faydasini olusturan temel vasiflara karar
verdikten sonra su zorunlu sorun ¢ozilmelidir. Ug temel konjoint metodolojisinden
(geleneksel, apdaptiv, secim bazli) hangisi kullamilacaktir? Konjoint metodolojisinin
secimi Onerilen ii¢ temel ozellik gergevesinde ¢oziilir. Mevcut olan vasif sayisi
analizin seviyesi ve kabul edilen model formu ii¢ metodolojiyi kargilagtirir. Tablo 5 '8
her bir kisi i¢in tahmin edilen dokuz fakt6éri igeren basit toplamsal model ile
karakterize edilmigtirr Bu her ne kadar yillardir konjoint g¢aligmalarinin bagka
dayanagi olsa da iki toplamsal metodoloji belli tasnim sorunlariyla basa ¢gikabilmek
icin geligtirilmigtir.  Uyarlayic1 (adaptiv) konjoint yontemi geleneksel Konjoint
Analizine alternatif olan ¢ok sayida faktor (¢ogu zaman 30 un istiinde) i¢in
gelistirilmistir. Seg¢im bazli yaklagim ise yontemi sadece setteki mevcut uyaricilarin
tek bir formunu kullanmakla kalmaz dogrudan etkilesimleri igerdiginden ve toplamsal
seviyede tahmin yapilmasi zorunlulugundan da farklhilk gésterir. Bazen arastirma
konulan geleneksel Konjoint Analizi ile iyi uyugmayan durumlar yaratir. Fakat

alternatif metodolojiler bu durumiarda kullanilabilir

"*Hair ve digerleri, a.g.¢. s. 404
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Tablo 5: Vasif Sayilarina Gore Alternatif Konjoint Yontemlerinin Karsilagtirlmasi

Karakteristik Geleneksel Konjoint | Adaptif Konjoint Sec¢im Bazli Konjoint
En fazla vasif sayis1 9 30 6
Analiz diizeyi Bireysel Bireysel Biitiinlestirme/
Toplanma
Model formu Toplamsal Toplamsal Toplamsal + etkilesim
etkileri

3.2.2 Faktorlerin Belirlenmesi

Ele alinan vasiflar faktor olarak secildikten sonra belli élgiilerle ifade edilebilir

ve savunulabilir olacagindan emin olunduktan sonra aragtirmaci

faktodrlerin

tanimlanmast igin su ii¢ konuyla ugragir: 1. Igerilecek faktorlerin sayisi, 2. Kapsam
dahilindeki faktorler arasinda ¢oklu dogrusal iligki ve 3. fiyatin faktor olarak roli

3.2.2.1 Faktor Sayis1

Analize katilan faktor sayist

givenirliligini  etkiler.

sonuglarin

istatistiksel yeterliligini ve

Faktorler ve seviyeler eklenirken tahmin edilecek

parametrelerin artan sayisi, parametrelerin giivenirli§inde bir azalma dolayisiyla ¢ok
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sayida uyarict gerektirir. Eger analiz bireysel seviyede gegeklestirilirse yanitlayici
tarafindan degerlendirilme zorunlulugu olan minimum uyaric sayist :

Minimum uyarici sayisi = Toplam seviye sayisi — Toplam Faktor sayis: +1

Ornegin her birinin 3 seviyesi olan 5 faktér igin yapilacak Konjoint Analizinde
minimum uyarici say1st:

Toplam seviye sayist: 5x3 = 15

Faktor sayis1 : 5

Béylece minimum uyarict sayist = 15-5 +1 = 11 olur

Bu problem regresyondaki gegerli katsayilari tahmin etmek i¢in gozlem sayisi
yetersiz oldugu kargilagmaya benzerdir. Bu durum Konjoint Analizinde &zellikle
onemlidir. Ciinkii her bir yanitlayici gozlemlerin gerekli sayisim firetir ve bu nedenle

problem daha ¢ok yanitlayici ekleyerek gozillmez'”.

3.2.2.2 Faktorlerin Coklu Dogrusal Baghhg:

Faktorler arasindaki ¢oklu dogrusal baghilik ¢ozilmesi gereken bir durumdur.
Faktorler arasindaki korelasyon (vasiflar igi, vasiflar arasi ) kavramsal bagimsizlik
kaybina isaret eder. Bu durumlarda parametre tahminleri tipki regresyondaki gibi
etkilenir.  Ustelik vasiflar arasi dogrusal baglant1 iki ya da daha ¢ok faktér
kombinasyonlarimn mantiksizligiyla sonuglanir.  Ornegin aracin beygir giici ile
kilometre bagina tiiketilen benzin miktar1 genellikle negatif bir korelasyon verir.
Sonug olarak beygir giicii ile kilometre bagina benzin titketiminin en yiiksek seviyeli
bir otomobil nasil inandiric1 olabilir.

Eger ¢oklu dogrusal baglilik gergekg¢i olmayan bir uyarici yaratirsa
arastrmacinin iki segene@i vardir. En dogrusu korelasyonlu vasiflarin durumlanni

birlestiren ’siiper vasiflar’” in  yaratimasidir™. Bizim 6regimizde beygir giici ile
Y81

' Hair ve digerleri, a.g.e. 5. 404
% Hair ve digerleri, a.g.e. s. 406
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gaz tiketimi belki bir performans faktoriiyle yer degistirebilir. Pozitif korelasyonlu
vasiflarin bir 6rnegi olarak mevcut tertip etkisini; 1giklandirma, dekor, i¢ hacim gibi
ozellikler tek bir faktor olarak ifade edilebilir. Ornegin mevcut atmosfer gibi. Biitiin
durumlarda bu siper vasiflar eklenildiginde vasiflar miimkiin oldugu kadar
savunulabilir ve 6zel yapilmaya ¢alisgiimalidir. Eger daha agik faktorler tamimlamak
miimkiin degilse bu durumda aragtirmaci bunlarn birisini eleyebilir.

Ikinci secim iki olas1 degisiklik igerir: 1. Degisiklik dike yakin uyarici yaratan
faktérler arasinda deneysel tasarim ve tahmin tekniklerini igerir. Vasiflar arasi
korelasyondan sunulan mantiksiz bir uyaricimin elenmesi igin kullamlabilir. 2.
Degisiklik ise yarar tahminleri éneeden tamimlanmig iligkileri kisitlamasidir. Bu
kisitlamalar degiskenler kadar tek bir faktor igindeki seviyeler arasinda da olabilir.
Metodolojideki bu iki degisiklik daha kisa dizeltmeler goz onine alindiktan sonra
yapilmalidir. Cinki bunlar Konjoint Analizinin tasarimina ve tahminine biyiik bir
karmagiklik katar.

3.2.2.3 Faktor Olarak Fiyatin Rolii

Fiyat bir ¢ok konjoint ¢aliymasinda bulunan bir faktordir. Cinkii ¢aligilan bir
¢ok mal ve hizmet igin degerin farkl bir bilesenini sunar. Fiyat bununla beraber diger
faktorlerle iligkisinde farkli bir yere sahiptir. Hepsinde olmasa bile ¢cogunda fiyatin
diger faktorlerle yiiksek derecede vasiflar arasi korelasyonu vardir. Bir ¢ok vasif igin
fiyattaki artigla beraber giden vasif miktarlarindaki artis ve azalan fiyat seviyesi
gergekei olmayabilir. Ikinci olarak fiyat kalite iligkisi belki faktorler arasinda gok
onemli olabilir. Oyle ki belli kombinasyonlar gercek dist veya istenilmeyen
algilamalara neden olabilir. Ugiinciisii kalite, giivenirlilik gibi pozitif faktérlerin bir

mal veya hizmetin faydasinin tammlanmasinda kullanilmasidir. Sonug olarak fiyat,
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Ozellikle marka ismi gibi soyut faktérlerle etkilesim iginde olabilir. Bu durumda
etkilesim etkisi farkli markalar i¢in farkli anlama sahip belli bir fiyat seviyesidir.
Fiyatin bir faktor olarak kullamilmasi aragtirmacinin fiyatin kullamlmasimdan
kagmasina sebep olmamalidir.  Fakat etkilerini 6nceden gOrmek tasarim ve
yorumlamay: gerekli oldugu gibi yapmak gerekmektedir. 1ilk olarak konjoint deger
analizi (Conjoint Value Analysis) gibi Konjoint Analizinin a¢ik formlan fiyatin g6z
oniinde oldugu durumlar igin gelistirilmistir.  Ustelik fiyat ve diger faktorlerin
etkilesimi 6nemli olarak g6z Oniine alinirsa se¢im bazli konjoint veya ¢ok asamali
analizler gibi yontemler bu iligkilerin daha nicel tahminlerini saglar. Aragtirmaci,
yapilan hi¢ bir 6zel ayarlama olmasa bile fiyat seviyelerini tanimlanmasinda ve

sonuglarin yorumlanmasinda bu konular1 géz 6niinde tutmalidir.

3.2.3 Faktor Seviyeleri Arahg

Seviyelerin aralig: ( digiikten yiksege) varolan degerlerin diginda olusturulur.
Ancak mantiksiz seviyeler de igerilmemelidir. Bu durumun vasiflar arasi korelasyonu
indirgeme egilimi vardir. Fakat inanirhilig: da indirgeyebilir. Boylece seviyeler ¢ok
u¢ noktalarda olmamalidir. Tamamiyla kabul edilemez seviyeler problemlere neden
oldugundan kaginilmalidir. Bir seviyeyi diglamadan 6nce aragtirmaci, onun kesinlikle
kabul edilemez oldufundan emin olmalidir. Ciinkii ¢ofu zaman insanlar kabul
edilemez seviyeleri olan mal ve hizmetleri secerler. Eger deney yiiriitildikten sonra
kabul edilemez bir seviye bulunursa 6nerilen ¢oziimler kabul edilmez seviyelere sahip
uyaricilann  diglamak veya kusurlu seviyelerin yarar tahminlerini seviyenin
secilemeyecegi ¢ok disiik dizeye indirgemek gerekir.

Aragtirmaci seviyenin tammlanmasinda pratik esneklik ve ilgililik kriterini
eklemek zorundadir. Pratik olmayan veya gergekei bir durumda kullamlamayacak

seviyeler sonuglan yapay olarak etkileyebilir. Ornegin bir igletme aktivitesinin normal
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sekilde fiyat aralifinin ortalama Pazar fiyat1 civarinda %10 luk bir degiskenlik
gosterdigini varsayalim. Eger fiyat seviyesi %20 daha diigiik olarak kapanirsa bu
gergekei olmayan bir bigimde teklif edilmis olacaktir. Bunun tahmin edilmesi
sonuglart saptiracaktir.  Yamtlayicilar bu tiir fiyat seviyelerine dogal olarak
egilimlidirler. Yarar tahmini yapildiinda ve fiyatin 6nemliligi hesaplandiginda; fiyat
yapay olarak oldugundan daha 6nemli olacaktir. Aragtirmaci yanitlayici tarafindan
cok secilen fakat gergekte olmasi mumkiin olmayacak sekildeki uyaricilarin
yanitlandigindan emin olmak i¢in biitiin vasif seviyelerine uygunluk( ilgililik) kriterini

eklemelidir.

3.2.4 Temel Formun Belirlenmesi

Konjoint Analizi i¢in bir yanitlayicinin tercih yapisini agiklamak bir uyarici
setinin toplam degerlendirmesiyle olur. Aragtirmact incelenen konjoint modeli
hakkinda iki anahtar karari vermek zorundadir. Bu kararlar hem Konjoint Analizinin
tasarimini hem de yanitlayici degerlendirmelerinin analizini etkiler.

Aragtirmact tarafindan verilen genis kapsamli kararlarin ¢ofu yanitlayicinin
birlestirme kuralinin belirlenmesini igerir. Birlegtirme kurali yamtlayicimin toplam

deger elde etmek i¢in faktorlerin yararlarinin nasil birlestirildigidir.
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3.2.4.1 Toplamsal Model

En genel birlestirme kurali, yamtlayicinin vasiflarin bir kombinasyonu igin
toplam degeri belirlerken her bir vasfin degerinin basitge eklendigi toplamsal
modeldir. Ornegin, bir malin yararlart 3 ve 4 olan iki faktérii oldugunu varsayalim .
bu durumda toplam deger 7 olacaktir. Toplamsal model hemen hemen her durumda
tercih varyasyonunun gogunlugunda kullanilir. Bu model ayrica geleneksel uyarlayici

Konjoint Analizi i¢in de temel modeldir.

3.2.4.2 Etkilesim Etkilerinin Eklenmesi

Etkilesim etkileri olusturularak kullamlan birlestirme kurali tiketicinin bir
vasiflar seti arasinda toplam deger saglamak i¢in yararlan topladigini varsaydigindan
toplamsal modelle benzerdir. Seviyeleri belli kombinasyonlarinin onlarin toplamindan
daha ¢ok ya da daha az olmasina izin verdiginden toplamsal modelden farklilik
gosterir. Her bir faktor igiﬁ marka ve bilesenléf toplamsal faktéflerin kulvlamlmasmda
oldugu gibi etkilesimlidir. Ifadeye karsilik gelen etkilesim formu onun yararlarin
toplami biitiin kism1 degerlerin toplamindan daha biiyiik ya da daha kiigiiktiir. Cogu
zaman etkilesim terimlerinin eklenmesi tahmin etme gicini azaltir.  Clnki
istatistiksel yeterlilikteki azalma ( daha ¢ok yarar tahminlerinde) etkilesimlerden elde
edilen tahmin etme giiciinde artigla beraber gitmez. Etkilesimler toplamsal etkilerden
daha az varyansi tahmin ederler. Cogunlukla agiklanan varyansta artis % 10 ° u

agmaz.

34



3.2.4.3 Model Tipi

Birlegtirme kuralinin segimi yanitlayicilarin degerlendirmek zorunda oldugu
uyarictlarin sayisimt ve tipini belirler. Toplamsal form yanitlayicidan daha az
degerlendirme gerektirir ve yararlar i¢in tahminler yapilmasim kolaylastirr. Bununla
beraber bir etkilesimli form yamtlayicilarin bir mal veya hizmete nasil deger bigtiginin
gosterilmesinde daba basarili olabilir. Aragtirmaci en iyi model formunu bilmeyebilir.
Fakat sonuglarin elde edilmesinde ve aragtirma tasariminda her bir segimin yararini
anlamalidir. Eger bir toplamsal model formu segilirse etkilesim etkilerini tahmin
etmek imkansizdir. Bu durum aragtirmacinin tahmin projesine karmasa katacagindan
ve ¢ogu durumda bireysel seviyeden toplamsal seviyede analizin gergeklestirilecegine

neden oldugundan etkilesim etkilerini analize katmas: gerekmez.

3.2.4.4 Tercih-Seviye iliskisi

Aragtirmacinin  farkli degisken tiplerinin kullammda ve  bir faktoriin
yararlariyla ilgili yaptifi varsaymimlar Konjoint Analizinin esnekliginden ileri
gelmektedir. Aragtirmaci birlestirme kurali konusunda yamtlayicinin karar siirecinde
bir faktoriin diger bir faktorle nasil bir iligki i¢inde olduguyla ilgili olarak karar verir.
Arastirmaci yararlarin fonksiyonel bi¢imini belirlerken faktor seviyelerinin nasil bir
iligki i¢inde olduguna bakar.
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3.2.4.4.1 Discrete (Kesikli) iliski

Faktor seviyeleri kategoriktir ve faktér ve sira skorlarinin iliskileri hakkinda
herhangi bir varsayim yoktur®'. Discrete More , yitksek degerlere sahip faktér daha
gok tercih edilecegi beklentisini, Discrete Less diigiik degerlere sahip faktor

seviyelerinin daha gok tercih edilecegi beklentisini ifade eder.

3.2.4.4.2 Dogrusal (Linear) iliski

Bir faktoriin skor ve siralarmin tercihle dogrusal yonde oldugu beklentisini
ifade eder Linear More daha yiiksek degerli seviyelerin daha c¢ok tercih edilecegi,
Linear Less ise daha disiik degerli seviyelerin daha gok tercih edilecegi varsayimini

ongorir.

3.2.4.4.3 ideal (Quadratik) lliski

Tercih ile bir faktor seviyelerinin siralan veya skorlart arasinda iligkinin tercih
azalmasi seklinde gerceklesecegini Ongorir. Burada faktor igin bir ideal seviye

dolayisiyla ideal bir nokta oldugu ideal noktadan uzaklagmanin tercih azalmasina

3 Conjoint 8.0 SPSS inc., s. 52
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neden olacag seklinde bir varsayim vardir?, Bu tip bir iliski i¢in faktoriin en az iig

seviyeden olugmas: gerekir.

3.2.4.4.4 Anti Ideal Mliski

Faktor seviyelerinin sira skorlariyla tercih arasinda ideal noktadan uzaklastikga
artan iligkiyi ifade eder. Burada bir faktor i¢in ¢ok kétii bir seviyenin (noktanin) var
oldugu ve bu noktadan uzaklagtikga karesel tercih artmasiyla kargilagilacaf:
diiginiilir(SPSS Conjoint 8.0) Bu iliskiler sekil-3 de gosterilmigtir. Ideal nokta igin
egrinin kollar1 yukariya dogrudur.

; T Pargah
;i Dogrusal / : 5 y A
c e - ’
T S
R . b e
‘Beviye : ~ Sewe t
o ideal : o
r o p At kel
| O r '
{ 1 ! i }
h h o
‘Beviye T Sevive

Sekil 3: Iligki Tiirleri

Bunlardan dogrusal siralama en basit iligki bigimidir. Regresyon katsayilarina
benzer bigimde her bir seviyenin yarar degerleri ile seviye degerleri ¢arpilarak tek bir

yarar tahmini yapilir. Ideal nokta olarak bilinen kuadrartik formda ise basit bir egrisel

22 Conjoint 8.0 SPSS inc., s. 52
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iligki vardir. Egrinin kollar1 agag: ya da yukar: yonde olabilir. Egrinin kollar1 yukar
yonde iken iligki ideal, agag: yonde iken iligki anti ideal iligki olarak adlandinlir.

Yarar iligkileri her bir faktér icin ayri ayn belirlenmekle beraber gerekli
oldugunda karma olarak da belirlenebilir.  Segim, uyarici ve islemlerin nasil
olusturulduguna ve yararlarin her seviye nasil hesaplandigina etki edip etmemesine
hangi yararlarin Konjoint analiziyle tahmin edilecegini etkiler. Sayet daha kisith
yarar iligkisinin kullanimiyla verilen herhangi bir uyarici setinin tahmin edilecek
yararlarin sayisi azaltilabiliyorsa hesaplamalar istatistiksel olarak daha anlamli ve
daha etkili olur.

Aragtirmac her faktoriin iliski tipine karar vermede pek gok alternatife sahiptir.
Ik olarak, arastirmaci, iligkinin tipinin belirlenmesinde daha o6nce ilgili konuda

yapilmis onceki galigmalara ve kavramsal modellere bagvurabilir.

3.2.5 Veri Toplama

Aragtirmaci, faktorleri, seviyeleri ve temel modeli  belirlendikten sonra
uyaricilarin sunumu ( Trade—off, tam . profil veya ¢ift yonlii kargilagtirma), yanit
degiskeninin tipi ve veri toplama yontemleri konusunda karar alir. Burada esas konu
vasif kombinasyonlarin1 (uyarict) yanitlayiciya miimkiin olan en gegerli ve en etkili
bigimde sunmaktir. Burada onemli olan yanitlayiciya vasiflan fiziksel, estetik ve ya

resimsel modeller bigiminde sunmaktir.
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3.2.5.1 Sunum Yonteminin Secimi

Trade-off, tam profil ve ¢ift yonli karsilastirma yontemleri Konjoint
Analizinde sik¢a kullamlan yontemlerdir. Bu y6ntemler her ne kadar form ve
yanttlayiciya sunulan bilgi miktann bakimindan farkliik gosterseler de geleneksel

Konjoint Analizi iginde kabul gormiiglerdir.

3.2.5.1.1 Degis-Tokus (Trade-off) Yontemi

Yanitlayicilardan her iki vasfi aym anda disinerek farkli vasiflarin
kombinasyonlarini en ¢ok tercih edilenden an az tercith edilene dogru siralamalar
istenen yontemdir. Her seferinde iki faktorin ele alinmasi yamtlayici agisindan
kolaylik getirse de ¢ok sayida faktor ele alindiginda bu yontem hem zaman agisindan
hem de yanitlayicinin tutarsiz cevaplar vermesi agisindan sikintilara neden olmaktadir.
Omegin 8 faktor ikigerli olarak kargilagtmldiginda  yamtlayicinin 28 tane
kombinasyonu karsilagtirmast gerekir. Bu 28 kombinasyon igin belirlenen tercihler

onem strasina konulurken geligik tercihlerle kargilagilabilir®,

 Yalmz ve Bilen, a.g.e. 5. 56
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3.2.5.1.2. Tam Kavram Yontemi

Tam profil olarak da bilinen bu yoéntemde yanitlayicilara tiim mal veya hizmet
sekillerini tanimlayan kartlar verilir. Her bir kart tizerinde, ilgilenilen tim faktorler ve
seviyelerinin farkli bir kombinasyonu yer almaktadir. Yanitlayicilardan bu kartlar

tercihlerini yansitacak sekilde siralamasi ya da puanlamas istenir

3.2.5.1.3 Cift Yonlii Kombinasyon Sunma Yoéntemi

Bu yontem Trade-off ve tam kavram sunma yoéntemlerinin bir bileskesidir.
Cift yonli kombinasyon bir profilin diger profiller iizerindeki tercih Ustiinligini
belirtmek amaciyla yanitlayiciya daha gok bir begenilme skalasi kullanarak iki profilin
kargilagtirma metodudur. Tam profil metodu gibi tim vasiflar1 icermez bunun yan
sira aym anda birden ok vasfin bir arada oldugu yapiyr kullamr. Bu yontem trade-
off’a benzer ancak bir kerede iki degil daha gok karlagtirma yapar. Vasif sayisinin
¢ok oldﬁgﬁ analizlerde kullanihr. ‘

3.2.5.2 Uyarca Olusturma

Aragtirmact sunum y6ntemini sectikten sonra  yamitlayici tarafindan

degerlendirilecek olan uyanci olusturma isine girer. Arastirmaci her sunum metodu
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icin her zaman faktdér ve seviyelerin sayisi artarken yanitlayicinin sikintilaniyla yiiz
yiize gelir. Bu nedenle aragtirmaci ek bilgi saglamaya kargilik yanitlayicinin artan
sikintisimi dikkate alip bu dogrultuda isin karlarini tartmalidir.( Sekil-4)

3.2.5.2.1 Trade-off Sunum Yoéntemi

Eger sunum yontemi olarak trade-off secilmis ise bu durumda vasiflarin biitiin
miimkiin kombinasyonlar1 kullanilir. Takas matrislerinin sayis1 faktorlerin sayisina

baglidir ve

Trade-off matrislerinin sayisi: k—(k-z:—ll dir

Burada k faktor sayisidir.

Ornegin, 5 Faktor icin trade-off matrisi sayis1 10°dur.

Aragtirmaci, her Trade-off matrisinin faktorlerin seviyelerine esit sayida yanit
sayisim igerdigini bilmelidir. Ornegin her biri {i¢ seviyen olusan faktériin trade off
matriste 3x3 =9 tane degerlendirme vardir. Bizim 6rnegimizde her bir 3 seviyeden
olusan 5 faktor icin 10 tane degerlendirme matrisi elde edilir. Her bir matris 9
degerlendirmeden( 3x3) olustugundan toplam degerlendirme sayis1 90 olur. Buradan
da anlasilacag iizere Trade-off metodu vasif sayisi artikga yanitlayici igin oldukca
yilk getirmektedir. Ancak bu yontem, yanitlayicin, her seferinde iki faktéri
degerlendirmesi bakimindan basittir. Bu agidan diger yontemler olduk¢a karmagiktir.
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3.2.5.2.2 Tam Profil veya Cift Yonlii Kombinasyon Sunum Yontemleri

Bu iki yontem bir kerede bir uyaricinin ( tam profil) veya bir uyarici giftinin
kargilagtinlmasini igerir. Basit bir Konjoint Analizinde az sayida faktér ve
seviyelerle yanitlayici Faktoriyel tasarim ile tiim miimkiin uyaricilari degerlendirir.
Ancak faktor ve seviyelerin sayis: attifinda faktoriyel tasarimi uygulamak olanaksiz
hale gelir. Aragtirmaci, her bir degisken i¢in 4 seviyeli 4 degiskeni degerlendirmekle
ilgileniyorsa Tam fakt6riyel tasarimi ile Tam Profil yonteminde 256 (4x4x4x4)
uyarict yaratmahdir. Bu durum yamitlayict igin iginden ¢ikilmaz ve geliskilere yol
acabilecek bir durumdur. Bu nedenle uygulamada tiim kombinasyonlarin sadece bir

alt kiimesini kullanan yéntemler gelistirilmigtir.

Trade-off Yontemi
1.Faktor Fiyat
1.seviye 2.seviye  3.seviye 4 seviye
1500 TL  2000TL 2500 TL 3000 TI

1.seviye
X

2.seviye
Y

3.seviye
Z

2 Faktor Marka

4.seviye
T

42



Tam Profil Yontemi

Marka Adi: Y

Fiyat : 1500

Bigim : Toz

Renk : Yesil

Cift Yonlii Karsilastirma

Marka : Y Kargilik Marka : X
Fiyat : 1500 TL Fiyat :2000 TL
Bi¢im : Toz Bigim : Swv1

Sekil 4 Sunum Ydntemlerinin Kargilagturiimasi

3.2.5.2.3 Uyana Setinin Deneysel Tasarimi

Konjoint Analizinde kullanilan ve veri toplama prosediirlerinin en eski yontem
degis-tokus (trade-off) dur. Bu yontemin daha Once belirtilen sakincalari nedeniyle
bagka yontemler gelistirilmistir. Bunlar tam profil tasarimi, ortogonal tasarim ve kesirli

faktoriyel tasarimdir.

3.2.5.2.3.1 Faktoriyel Tasarim

Seviyelerin elde edilen tiim miimkiin kombinasyonlariyla degerlendirme yapmak

icin kart (stimuli, uyarici) tasarimi yapma yontemidir. Ornegin her etkeninde 3 seviye
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bulunan ve ii¢ etkenden olusan bir faktériyel tasannmdaki kombinasyon, kart, sayisi
3x3x3= 27 olacaktir.

3.2.5.2.3.2 Kismi ( Fractional) Faktoriyel Tasarim

Faktériyel tasima alternatif olarak ireten; varsayilan kompozisyon kuralim
temel alan, sonuglart tahmin edilmesi i¢in gerekli olan mimkiin uyaricilarin sadece bir
alt setini kullanir. Bu tasanimin oncelikli gérevi, seviyeler ve sonradan gelen ( part-
worth, yarar) tahminleri arasinda dikligi, hala, saglarken elde bulunan degerlendirme
sayisini azaltmasidir. Sadece temel etkenlerin tahmin edildigi en basit toplamsal bir

modeldir. Segilmis etkilesim etkilerini igeriyorsa toplamsal uyarici yaratilir.

3.2.5.2.3.3 Tam ( Full) Profil Metodu

Biitiin vasiflarila tam bir uyarict tammim igeren degerlendirmeyi yapmak
amaciyla, yamtlayictya, uyarici sunma metodudur. Ornegin, varsayalim ki bir
sekerleme her biri iki seviyeden olusan ti¢ faktdrle tamimlanmis olsun; fiyat ( 15 ve ya
25), tat ( portakal, nane) ve renk (kirmizi ve ya yesil). Burada tam uyarici profili her
bir faktériin tek bir diizeyi olarak tammlanir.

Kesirli faktoriyel tasarim, uyaricilarin bir alt kiimesinin tanimlanmasinda ¢ok
yaygin olarak kullamilan bir yontemdir. Bu tasanm yamtlayicilar tarafindan

kullanilacagi varsayilan birlegtirme kuralinin tiirine bagli olan uyarici sayisiyla
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miimkiin uyaricilarin bir dmegini seger ve her faktor igin etkilegsimler olmadan sadece
temel etkilerin oldugu bir model kullamilarak her bir dort seviyeli dort faktorlii bir
Tam Profil ¢aligmas: temel etkileri tahmin etmek sadece 16 uyarici gerektirir. Bu
uyaricilar ortogonal diizenle olugturuldugundan seviyeler arasinda korelasyon yoktur
ve esit seviyelerden dolay1 dengeli ve dolayisiyla optimal bir tasarimdr.

Vasiflar arars1 korelasyon nedeniyle kabul edilemez uyanicilar optimal veya
ortogonal tasarimda da meydana gelebilir ve aragtirmaci tasarimin geligtirilmesi
sirecinde bunlann uygun hale getirmelidir. Uygulamada korelasyonlar minimize
edilmelidir. Ancak kiiciik korelasyonlar ,%20 ve ya daha az, kabul edilebilir
korelasyonlardir™.  Korelasyonsuz faktorlerin eklenmesiyle ortalama korelasyon
azaltilabilir. Bu sekilde ortalama korelasyon %20 dolayinda tutulabilir. %20 ‘lik
korelasyon g¢ok kotii sayilabilecek bir etkiye sahip olmayan bir sonugtur. Béyle bir

durumda arastirmacinin uyaricilarin inanirhgina bakmasi gerekir.

3.2.5.3 Miisteri Tercihinin Olusturulmas:

Aragtirmaci bir tercih 6l¢iisii segmek zorundadir. Siralamaya karst reyting gibi
(l1den10a élg:ek).“ Her ne kadar trade—off yontemi sadece siralama olcusu kullansa da
¢cift yonli kargilagtirma y6ntemi bir uyaricinin tercih reytinginden elde sadece edilen
ikili (binary) ol¢iiyti degerlendirebilir. Tam profil yontemi ise siralama veya reyting
yontemlerinin her ikisini de kullanabilir.

Her bir siralama olciistiniin de sinirlar ve avantajlan vardir. Siralama tercih
olgustnin iki biiyiik avantaji vardir. Bunlardan birincisi siralama az sayida uyarici ile
(20 veya daha az) reytingden daha kolay oldugundan daha giivenilir olur, ikincisi ise
birlestirme kuralinin farkli tipte tahmin edilmesinde daha esneklik saglar. Bununla

24 Hair ve digerleri, a.g.e., s. 416
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beraber biyiik bir dezavantaji da vardir; yiritiilmesi zordur. Ciinki siralama sireci,
tercih sirasinin i¢ine uyarict kartlarimin siralanmasiyla yerine getirilir ve bu sirlama
sadece bireysel miilakatlarla yapilabilir.

Alternatif bir metrik dlgek de bir tercih reytingi elde etmektir. Metrik 6lgekler
kolaylikla analiz edilebilir, e-posta ile yiritilebilir ve ¢ok degiskenli regresyon ile
yapilan konjoint tahminlerine olanak verir. Bununla beraber yanitlayicilar kendi
yargilanini siralama durumundan daha az kullamr. Verilen ¢ok sayida uyanc: igin
¢ogu tiiketici anketinde bulunan yanit kategorilerinin sayisinin artmasi kullaniliglidir.
Pratik bir kural 16 veya daha az uyarici i¢in 11 (reyting, bir birimlik artiglarla 0-10,
10 luk artiglarla 0-100) kategoriye sahip olmak ve 16 dan fazlasinda ise 21 kategoriye

yayilmasidir.

3.3 Konjoint Analizin Varsayimlar

Konjoint Analizin, konjoint modelin, tahminini iceren en az sayida varsayimi
vardir. Yapisallagtirilan deneysel tasarim ve modelin genellestirilmis dogasi, diger
bagimsizlik yontemleri gereksiz oldugundan, testlerin ¢ogunu geceklestirir. Bu nedenle
diger bagimlilik teknikleri i¢in yapilan normallik, es varyans (homoskedasity) ve
bagimsizlik i¢in yapilan istatistiksel testler burada gerekli degildir25 . Istatistiksel
temelle uyarici tasarimin kullanimu da tahminin getrefil olmamasin: saglar ve sonuglar-
varsayilan birlestirme ( composition) kural altinda yorumlanabilir. Daha az istatistiksel
varsayim olmasina ragmen, kavramsal varsayimlan belki de diger ¢ok degiskenli
herhangi bir teknikten daha fazladir. Daha once deginildigi gibi aragtirma tasarum
yapilmadan 6nce arastirmaci modelin formunu belirlemelidir. Aksi halde, arastirmaci,
tamamlandiginda ve veri toplandlgmda; alternatif modelleri test edemez. Konjont
analizi regresyona benzemez. Omegin burada toplamsal etkiler ( etkilesim veya
dogrusal olmayan terimler) kolaylikla degerlendirilir. Aragtirmaci bu karan ilgilenilen

model formunda vermeli ve aragtirma tasarimini buna gore yapmalidir.

% Hair ve digerleri, a.g.e., s. 418.
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3.4 Konjoint Modelinin Tahmini ve Genel Uygunlugun Degerlendirilmesi

Tahmin teknikleri bakimindan aragtirmaciya uygun olan segenekler son yillarda
hizla artmigtir. Uyarict sunumlarinin  6zellestirilmis yontemleriyle bagdagir sekilde
tekniklerin gelistirilmesi Adaptif Konjoint Analizi veya Se¢im Bazli Konjoint Analizi
tipin sadece bir gelisimidir. Aragtirmaci bir konjoint ¢aligmasi sonuglarimin elde
edilmesinde tahmin yonteminin se¢ilmesi ve sonuglarin degerlendirilmesi konularinda

bilgi vermelidir.

3.4.1 Tahmin Tekniginin Se¢cimi

Sira degerlendirmeleri ordinal veriler igin 6zel olarak tasarlanmig varyans
analizinin degistirilmis bir formuna ihtiya¢c gerektiri. En ¢ok bilinen bilgisayar
programlan arasinda LINMAP (Linear Programming Tecniques for Multidimensional
Analysis of Preference) ve MONANOVA ( Monotone Analysis of Variance) yer alir.
Bu programlar vasiflarin yarar tahminlerini verir. Béylec;e toplam yarar siralamasit her
bir deneme igin goézlenen sirayla mimkiin oldugu kadar yakin korelasyonludur.
Tercihin metrik 6l¢iisii elde edilirse bir ¢ok yéntem hatta goklu regresyonla bile her bir
seviyenin yararlar1 tahmin edilebilir.

Bugiinkii bilgisayar programlarinin gogu ¢ iligki tipinin ( dogrusal, ideal nokta
ve yarar) her birinin tahminleri kadar degerlendirme bigimini ( reyting ve siralamalar)

uygulayabilir(Tablo 6% ).

% Ishi H., Noguchi H., Methods for Determining the Statistical Part Worth Value of Factor in Conjoint
Analysis, Matematical and Computer Modelling 31, 261-271, 2000
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Tablo 6: Tercih Ol¢iimii Verisi ile Degiskenin Uyum lyililisi Arasmndaki iligkiye Gore
Konjoint Tahmin Teknifinin Secimi

Data Olgiimii Uyum Iyiligi Konjoint Analizi Tahmin
Kriteri Teknigi
Toplam Cift yonlii rank
Miktar kargilagtirma Trade-off
Metodu Ordinal Olgek ve
Cift yonla isaret
tutarhligy
Ordinal Olgek Stress MONANOVA
Metrik En kiigiik kareler | Coklu Regresyon Analizi
metodu
Cift Yonla En ¢ok olabilirlik LOGIT
Karslagtirmaya tahminleri (Logaritmik En Cok
Bireysel Ordinal Olgek Olabilirlik Metodu)
Farklar Déniigtimii
Metodu Veri ve model LINMAP
Ordinal Olgek mesafesi (Cok boyutlu Olgekleme
minimizayonu Analizi i¢in Lineer
Programlama Teknikleri)
Nominal Olgek WADDALS
Ordinal Olgek En Kiigiik Kareler (En kugtik karelere
dayanan Agirlikli
toplamsal model)

3.4.2 Model Uyum lyiliginin Degerlendirilmesi

Konjoint Analizi sonuglani hem ayirma hem de bitiinlestirme seviyelerdeki

basanisiyla

degerlendirilir.

Konu her bir kigi

tarafindan

verilen tercih

degerlendirmelerinin ne kadar tutarli tahmin edildigini aragtirmaktir. Bu degerlendirme
metrik ve metrik olmayan yanitlarin iligkisi iginde yapilabilir. Siralama verisi i¢in
gercek ve tahmin edilen siralamalar temel alan korelasyonlar ( Spearman’in rho veya
Kendall’in tau) kullanilir.

kullamldig: gibi basit Pearson korelasyonu gergek ve tahmin edilen siralamalarin

Eger metrik siralama elde edilirse tipk:t regresyondaki

43



karsilastirilmas: i¢in uygundur. Bireysel seviyede tahmin durumunda gergek ve tahmin

edilen tercihler korelasyonlu ise istatistiksel 6nemliligi test edilir.

d =X-Y;

X; : i. nci bireyin X degiskeni tizerindeki degeri,
Y; : i. nci bireyin Y degiskeni tizerindeki degeri
N : gbzlem sayist olmak tizere

Spearman’in sira korelasyonu katsayis1?’;

63 d?
824
spearman ™ "N (N ~1)

dir.
Spearman sira korelasyonunun sifirdan (0) 6nemli derecede farkli olup
olmadiginin testinde t istatistigi kullamlir.

r

(N-2)
t=r —
spearman 2

l_rspeam;an

burada (N-2) serbestlik derecesidir.

Tau istatistii ise hatalarin biiyikliiklerine bakilmaksizin, hata sayilarimn
toplamina dayanmaktadir. Tau istatistigi, dogru swradaki ve -yanlig siradaki ¢iftlerin
oranlan arasindaki farktir. Tau ‘nun 1 olmast durumu mﬁkemniei bir siralamayt, -1
olmas1 durumu ise negatif yonde miikemmel bir iliskiyi, O olmas: durumunda da ilgisiz
bir siralamayi isaret eder.

Kendall’in Tau katsayist

s

T =
—N(N -1
2( )

tau

Seklinde ifade edilir.

¥ Kurtulus K., Pazarlama Aragtirmalan, Istanbul, 1998, s 406
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Burada S, her bir bireyin her bir uyariciy1 degerlendirmesi sonucu elde edilen
siradaki her degerin saginda kendinden biiyiik degerlerin sayisindan kendinden kiigiik
degerlerin sayisinin ¢ikartilmasi sonucu elde edilen degerlerin toplanmas: sonucu gikan
sayidir.

Kendall’1n sira korelasyonunun sifirdan 6nemli derecede farkli olup olmadiginin
testinde Z istatistigi kullanilir.

7=t

~ 22N +5)
ON(N -1)

Konjoint Analizinde kurulan modelin bagarisini 6lgmek i¢in kullanilan bir diger
oOl¢ii de regresyon analizinde iki degiskenin iligkisini 6lgmekte kullanilan Pearson’un

korelasyon katsayisidir®,
. _ > ZXY—(ZXZY)/n
o X -G X )T Y (S n

Pearson korelasyon katsayisinin kat sayisinin 6nemliligi

r

t= ; n-2 serbestlik derecesinde test edilir.

= |1
S

Konjoint deneylerinin ¢ogunda uyarici sayisi aslinda parametre sayisini agmaz
ve her zaman verinin toplam uyumu igin bir potanéiyél vardir. Aragtirmacilar hem
orijinal hem de disanda tutulan uyaricilarla model basarisim Slgebilirler. Digarida
tutulan bir O6mefe benzer bir prosedir diskriminant analizindedir.  Arastirmact
yararlarin tahmini i¢in ihtiya¢ duydugundan daha ¢ok kart hazirlar ve yamtlayicilar
bunlarin hepsini ayn: anda sralar. Tahmin edilen konjoint modelinden parametreler
yeni uyarici seti i¢in tercihi tahmin etmekte kullanilir ve model degerlendirmesi igin
gergek cevaplarla karsilagtinlir. Disarida tutulan 6rnek igin ¢ok zayif sekilde tahmin
edilen uyuma sahip bireyler analizden ¢ikarilir. Digsanda tutulan 6rnek aym zamanda

aragtirmaciya ilgilenilen uyancilarin dogrudan degerlendirilmesi olanagi da verir.

%(Ozdamar K., Paket programlar ile Istatistiksel Veri Analizi, Eskisehir,1997, s 406
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Toplamsal tahmin teknigi kullamlirsa aragtirmacilar her bir gruptaki yamtlayicilarn
dista tutulan 6rnedini tahmin edici bagarnisini degerlendirmek igin kullanabilirler. Bu
metot ayirma sonuglar i¢in uygun degildir ¢iinkii tahmin 6rnegindeki her bir yanitlayic
bireysellestirilmis yarar tahminlerine sahip olugundan dista tutulacak  Omege
uygulanacak bir genellestirilmis model yoktur.

3.5 Sonuclarin Yorumlanmas:

Konjoint Analizini yorumlamak igin aligila gelmis yaklagim buttnlestirmedir.
Yani her bir yamitlayici ayri aynn modellenir ve her bir yamtlayici igin modelin
sonuglart incelenir. Yorumlamanin en genel yontemi her bir faktdr igin seviyeler
arasinda teorik bazh ve pratik iligkilerin uygunlugu i¢in biiyiikliik ve desenleri ele alarak
yararlarin incelenmesidir. Yarar negatif ve ya pozitif yonde ne kadar yiiksek ise toplam
fayda etkisi o kadar bilyiik olacaktir. Yarar veri desenleri tanimlamak igin grafik olarak
gosterilebilir. Bir ¢ok program yarar tahminlerini ortak bir dlgege donistirir. Boylece
her bir kisi faktorleri agisindan kargilagtirilabilir. Bu doénisim, butinlegtirme analizi
gibi diger cok degiskenli tekniklerde yararlarin kullanilmast anlamina gelir.

Yérumlamada biitiinlestirme sonuglan da yer alabilir. Bireysel seviyede model
tahmini yapildiginda ve kiimelendiginde veya bir yamtlayic: seti igin bitiinlestirme
tahminleri yapildiginda, analiz, cevaplarin toplandigi bir modele uyar. Bu siireg
genellikle tek bir yamitlayicinin ne yapilacag: tahmin edilmeye ¢ahsildifinda veya tek
bir yanitlayici igin yararlar yorumlanmaya calisildiginda ¢ok zayif sonuglar verir.
Arastirmaci kesinlikle homojen davramslar gosteren bir ana kiitleyle ugrasmiyorsa
bittinlestirme analizi sadece tek bir analiz yontemi olarak kullamlmalidir. Bununla
beraber ¢cogu zaman biitiinlestirme analizi, Pazar paymnda oldugu gibi butiinlestirme

davramiginin daha kesin tahminlerini verir. Béylece aragtirmaci galismanin 6ncelikli
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hedefini tamimlamali ve uygun bir analiz seviyesi veya analiz seviyesinin uygun
kombinasyonlariyla ¢aligmalidir.

Yarar yorum tahminleriyle her bir seviyede etkilesim bulunmasmna ek olarak
Konjoint Analizi her bir faktoriin goreli 6neminin de degerlendirilmesini saglar. Ciinkii
Yarar tahminleri ortak bir 6l¢ege donistirilmiigtiir( toplam faydaya en biiyiik katk: ve
buradan da en 6nemli faktér yararlarin en biyiik araligina sahip faktordir). Her bir
faktoriin 6nemlilik degeri faktor aralify, biitiin aralik degerlerinin toplamina béliinerek
bulunur ve yiizdesel olarak ifade edilir. Béylece ortak bir 6lgekteki yanitlayicilar igin
kargilastirma ve 6nem skorlarninin buyukligi i¢in bir anlam kazanir. Aragtirmact ug
noktadaki veya pratik olarak uygun olmayan seviyelérin onem degerlerinin etkisini g6z
oniine almahidir. Eger boyle bir seviye bulunursa analizden ¢ikarilmali veya Onem

degerleri sadece uygun seviyelerin araligini yansitmak igin azaltilmalidir.

3.6 Konjoint Sonu¢larinin Gegerliligi

Konjoint sonuglari, hem igsel hem de digsal olarak gegerliliZi denetlenebilir.
Igsel gegerhhk secilmis birlegtirme kurahnm dogrulanmasml icerir. Arastirmaci tam bir
calismada her iki modeli test etmek i i¢in veri toplamamn yiiksek ‘talebine ragmen,
sadece secilmis model formunu deneysel olarak degerlendirilmesinde dogal olarak
simrlidir.  Bu hangi modelin uygun oldugunun dogrulanmas: igin bir 6n test
calismasinda alternatif modellerin (toplamsala karg: etkilesimli) kargilastiriimasiyla en
etkili gekilde yerine getirilir.

Digsal gegerlilik genel olarak gecerli segimi tahmin etmek igin Konjoint
Analizinin yetenegini kapsar. Ozel olarak da drnek temsil ediciligi konusudur. Gegen
yirmi yilda Konjoint Analizi bir ¢ok ¢alismada kullanilirken nisbi olarak ¢ok az
calismada gegek dig gegerlilikle kargilagiimgtir.
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Konjoint Analizi miigteri tercihlerini tahmin etmek igin kabul gérmigtir.
Geleneksel metodolojiden elde edilen sonuglarla oldukc¢a benzerlik gosterir. Her ne
kadar bireysel seviyeli modellerde ornekleme hatas: degerlendirmesi yapilmasa da
aragtirmaci her zaman 6rnegin ¢alisilan ana kiitleyi temsil etti§inden emin olmalidir. Bu
durum konjoint sonuglarinin segmentasyon veya se¢im simulasyon amaglanyla

kullanildigindan 6zellikle 6nemli hale gelir.
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IV. UYGULMA

4.1 Uygulamanin Amaci ve Kapsami

Bu calisma Tirkiye’de tretimi yapilan Sedan tipi binek otomobilin tiiketici
nezdinde nasil algilandifini ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir. Segment olarak
Tirkiye’de ﬁrétimi yapilan 4 kapili, sifir kilometre, benzinli, full aksesuarli, klimali ve
tam emniyetli  otomobiller c¢aligma kapsamina alinmigtir. Calisma otomobil
tiiketicilerinin satin alma kararini verirken yada tercih yaparken kendisine sunulan
uyaricilart nasil algiladigini; genelde belirlenen faktorlerin tiiketici kararindaki agirlik
derecesini 6zelde ise her bir faktér seviyesinin tiiketicinin faydasina olan katkisim

ortaya koymak amaciyla yapilmustir.

4.2 Faktorlerin Belirlenmesi

Yapilan 6n aragtrmalardan ve c¢aligmalardan sonra galigma segmentine uyan
yerli Gretim tim markalarda klima, hava yastig1, abs gibi unsurlarin standart olarak
mevcut oldugu ve bunlardan bir faktor yaratilamayacagn sonucuna varilmis ve
calismanin faktorleri marka, fiyat, motor hacmi ve yakat tiikketimi olarak belirlenmistir
(Caliyma kapsamindaki faktér ve faktdr seviyeleri mayis 2002 tarihine iligkindir).
Faktor ve seviyeler belirlenirken gerek tiiketicilerin gerekse de konunun uzmam olan
kigilerle gorustlmustiir. Sonug olarak faktér ve faktér seviyeleri asagidaki gibi

belirlenmigtir:
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4.2.1 Marka

Tiirkiye’de analize konu olan tipte Uretim yapan bes marka adi saptanmistir. Bunlar
Toyota, Renault, Fiat/Tofas, Honda ve Hyundai markalandir. Baglangigta 5 markanin
tamami marka faktorii seviyeleri olarak belirlenmig ancak diklik sartt minimum 25
kombinasyonla saglanmig yanitlayiciya sunulmus ve yamtlayicilarin geliskilere diigmesi
dolayisiyla Hyundai ve Honda markalarindan vaz gegilmistir. Sonug olarak bu faktoriin
seviyeleri Renault, Fiat ve Toyota markalan olarak belirlenmiglerdir. Buna gore marka

faktorii ve seviyeleri agagidaki gibi ger¢eklesmigtir

Marka Ads
Toyota

Renault
Fiat/Tofas

4.2.2 Fiyat

Bir faktor olarak fiyat tiiketici kararlarinda 6nemli rol oynadigindan ikinci faktor
olarak fiyat secilmistir. SOz konusu otomobil ireticilerinin web sayfalan ziyaret
edilerek ve gerektiginde dogrudan bilgilerine bag vurularak fiyat i¢in asagidaki ig

seviye belirlenmigtir.
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Otomobilin Fiyati

20 Milyar TL
25 Milyar TL
30 milyar TL

4.2.3 Motor Hacmi

Segilen tiglincli etken motor hacmidir. Yapilan 6n ¢aligmalar sirasinda analize
konu olan tipte binek otomobillerinin 1100 cc ve 1600 cc arasinda oldugu saptanmis ve
bunun sonucunda vergilendirme dilimi esas alinarak motor hacmi faktériiniin seviyeleri

asagidaki gibi belirlenmistir.

Motor Hacmi

1100-1299 cc
1300-1600 cc

4.2.4 Yakit Tiiketimi

Caligma i¢in belirlenen son faktor 100 km’deki ortalama yakit tiiketimidir.
Yakit tiketimi sehirler arasi ve gehirler i¢i yakit tiikketiminin ortalamasi olarak 3
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seviyede belirlenmigtir. Yakit kullaniminin artmasi bu faktériin tercih edilebilir olmasim

azaltan bir durumdur.

Yakit Tiketimi
71t
8 Lt
9Lt

4.3 Uyana (Kart) Sayisinin Belirlenmesi

Arastirma kapsaminda farkl: seviyelerdeki dort faktor igin miimkiin uyarici
sayis1 3*3*2*3=54 tir. Bunun anlami da 54 kartin yanitlayiciya sunulmasidir. Kart
sayisinin fazlaligi yanitlayicimin geligik tercihler yapmasina neden olacagindan
ortogonal duzenle s6z konusu faktorler igin 9  (9+3 simiilasyon) adet kart
hazirlanmigtir. Kalan 42 adet kartin fayda tahminleri analiz igin kullamlan 9 karttan
elde edilen yararlar aracilifiyla hesaplamir. Bulunan fayda degerleri de, fayda skorlari,
buyiikten kiigtige dogru siralanarak her bir kartin dolayisiyla her bir iiriiniin belirlenen
Ozellikler gergevesinde tercih sirasi belirlenmis olur. Ancak bu kadar kartin
siralanmasi dahi kimi zaman bazi giigliikklerle kargilagilmasina neden olmustur. Bizim
analizimizde toplam seviye sayis1 3+3+2+3=11 dir. Daha 6nce deginildigi gibi
olusturulmasi gereken minimum uyarici sayisi; toplam seviye sayist ~faktor sayisi +1
dir. Bu analizde 9 adet kart olusturulmus ve bu kural yerine getirilmigtir (9>11-4+1) .
Ortogonal diizende elde edilen kartlar Tablo 7 da verilmigtir.
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Tablo 7 Kart Profilleri

Kart 1

Otomobilin markas: Toyota

Otomobilin fiyat1 20 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1300-1600 arasi

100 km’ de ort. yakit tiiketimi 9 Lt

Kart 2

Otomobilin markast Renault

Otomobilin fiyat1 30 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1300-1600 aras:

100 km de ort. yakit tiketimi 8 Lt

Kart 3

Otomobilin markasi Fiat

Otomobilin fiyat1 25 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1300-1600 arasi

100 km de ort. yakit titketimi 7 Lt

Kart 4

Otomobilin markas: Fiat

Otomobilin fiyat: 20 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1100-1299 arast

100 km de ort. yakit tiketimi 8 Lt
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Kart 5

Otomobilin markasi Fiat

Otomobilin fiyat1 30 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1100-1299 arasi

100 km de ort. yakit tiketimi 9 Lt

Kart 6

Otomobilin markasi Renault

Otomobilin fiyat: 20 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1100-1299 arasi

100 km de ort. yakat tiikketimi 7 Lt

Kart 7

Otomobilin markas1 Toyota

Otomobilin fiyat1 25 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1100-1299 aras1

100 km de ort. yakit titketimi 8 Lt

Kart 8

Otomobilin markasi Renault

Otomobilin fiyat1 25 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1100-1299 arasi

100 km de ort. yakat tiiketimi 9 Lt
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Kart 9

Otomobilin markasi Toyota

Otomobilin fiyat1 30 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1100-1299 arasi

100 km de yakit tiketimi 7 Lt

Veri toplamada kullanilan yukaridaki 9 kartin yam sira 3 adet kart da simulasyon
igin kullanilmigtir.

Tablo 8: Simulasyon Kartlan
Kart 10

Otomobilin markast Renault

Otomobilin fiyat1 30 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1300-1600 arasi

100 km de ort. yakit titketimi 7 Lt

Kart 11

Otomobilin markas: Fiat

Otomobilin fiyat1 25 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1300-1600 arast

100 km de ort. yakat titketimi 8 Lt

Kart 12

Otomobilin markas:1 Toyota
Otomobilin fiyat1 30 Milyar

Motor Hacmi (cc) 1300-1600 arasi

100 km de ort. yakit titketimi 7 Lt
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4.4 Veri Toplama

Analiz i¢in tasarlanan kartlar yas, cinsiyet, medeni durum, gelir, i ve egitim gibi
sorularla donatilarak anket halinde 111 kisiyle rasgelelik sartlarinda, yiiz yiize goriisme
metodu kullamlarak yanitlayictya sunulmug ve yanmtlayicidan Tablo 7 daki kartlar1 1 en
cok tercih edilen 9 en az tercih edilen karti gostermek izere siralamalan istenerek
gerceklestirilmigtir.

Uygulama sirasinda Ozellikle kartlarin siralanmasi konusunda kart sayisinin
minimum seviyede tutulmasina ra§men yanitlayicinin zorlandigi gdzlenmisgtir.

Istanbul’un esitli ilgelerinde gergeklestirilen anket sayist dagilimi ilge bazinda
Tablo 9 daki gibi gergeklegmistir.
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Tablo 9 : Iicelere Gore Anket Dagilinu

Frekans Yiizde

AVCILAR 3 2,7
BAGCILAR 3 2,7
BAKIRKOY 3 2,7
BAYRAMPASA 1 ,9

BESIKTAS 7 6,3

BEYKOZ 3 2,7
BEYOGLU 12 10,8
EYUP 4 5 45
FATIH 5 45
G.O.PASA 10 9,0
K.CEKMECE 4 3,6
KADIKOY 23 20,7
KAGITHANE 3 2,7
KARTAL 3 2,7
PENDIK 1 ,9

SARIYER 3 2,7
SISLI 7 6,3
UMRANIYE 8 7,2
USKUDAR 6 54
ZEYTINBURNU 1 ,9

Toplam 111 100,0
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4.5 Bulgu ve Yorumlar

Ankete katilan 111 kiginin %62°si kadin; %66’s1 evli, %91,9 u ¢alisan, %66,7 si
ev sahibi, %69,4 tnin arabasi var , arabast olanlarm %52 ‘si arabasini degistirmeyi

diisiiniiyor ve bunlarin %60 0 km araba almayz istiyor.

4.5.1 Bulgularla ilgili istatistikler

Tablo 10: Yas Gruplan

Yag gruplarina gore frekanslar

Cumulative
Frequency Percent Percent
Valid 18-24 18 16,2 16,2
25-34 56 50,5 66,7
35-44 23 20,7 87.4
45-54 9 8.1 95,5
55+ 5 45 100,0

Total 11 100,0

Ankete katilanlar en gok 25-34 yag grubundandir. 18 yasindan kiigiik olanlar

yasalar geregi otomobil kullanamayacagindan ankete katilmamuglardir.
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Tablo 11: Hane halki Aylik Geliri

Hane halki ayhk geliri

Cumulative
Frequency Percent Percent
Velid 1 milyardan az 25 225 225
1-2,5 milyar arasi 55 49,5 72,1
2,5-5 milyar arasi 26 23,4 95,5
5 milyardan fazla 5 45 100,0
Total 111 100,0

Ankete katilanlardan  %49,5 u aylik 1-25 milyar liralik gelire , %4,5 u
5 milyarn iistiinde aylik gelire sahiptir.

Tablo 12: Ailede Calisan Sayis:

Ailedeki calisan sayisi

Cumulative
Frequency Percent Percent
Vaiid 1 50 45,0 45,0
2 47 42,3 87,4
3 12 10,8 98,2
4 1 K 99,1
5 1 2 100,0

Total 111 100,0

Ailelerdeki galigan sayisina bakildiginda ailelerin 88 inde galigan sayisinin 1 ve

ya 2 oldugunu goriyoruz.



Tablo 13: Ogrenim Durumu

Ogrenim durumu

Cumulative
Frequency Percent Percent

Valid Ik okul mezunu 7 63 63

ortaokul mezunu 10 9,0 153

lise mezunu 31 27,9 432

ylksek okul/ tiniversite “ 206 w28

mezunu

lisans st 19 171 100,0

Total 111 100,0

Ankete katilanlarin biiytik bir bolimi( %39,6 ) yiiksek okul/iiniversite mezunu

iken %6,3 olan ilk okul mezunlari ise en az oranla son sirada yer almaktadir.

Tablo

14: Ailedeki Birey Sayis1

Ailedeki birey sayisi

Cumulative
Frequency Percent Percent

Valid 1 7 83 6,30
2 27 243 30,6
3 30 27,0 57,7
4 31 278 85,6
5 9 8,1 93,7
8 6 54 99,1
7 1 .9 100,0
Total 11 100,0

Ankete katilanlarin aile niifuslar incelendiginde ailelerin %80 ninin 2-4 arasinda

bir niifusa sahip oldugu gorilmekte.
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Tablo 15: Markalara Gore Otomobillein Dagilim

Otomobilinizin markasi

Cumulative
Frequency Percent Percent

valid  aifa romeo 1 1,30 1,30
audi 1 1,30 2,60
bmw 4 5,19 7.78
chevrolet 1 1,30 8,09
chrysler 1 1,30 10,38
citroen 2 2,60 12,99
daewoo 1 1,30 14,29
fiat 14 18,18 32,47
honda 7 9,09 41,56
hyundai 3 3,90 4545
lada 1 1,30 48,75
mazda 1 1,30 48,05
mercedes 1 1,30 49,35
opel 4 5,19 54,55
peugot 3 3,90 58,44
renault 16 20,78 79,22
saab 1 1,30 80,52
toyota 10 12,99 83,51
wolksvagen 5 6,49 100,00
Trtal 77 annn

Otomobiliniz varsa markasi

Percent

Otomobiliniz varsa markast

Sekil 5: Markalara Giore Otomobil Dagilim
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Tablo 15 ve Sekil 4 incelendiginde analize konu edilen ii¢ otomobil markasinin
kiumiilatif olarak Pazar paymin %52 sine sahip oldugu sonucuna varilabilir. Yerli
tiretim ithal otomobil sahipligi agisindan kargilagtirma yapildiginda yerli tiretim yapan

otomobillerin oram %635 civarindadir.

Tablo 16: Otomobil Ahmmda Dikkat Edilen Ozelliklerin Dagilim

Bir otomobil alacak olsamz dikkat edeceginiz itk 6zellik nedir?

Cumulative
Frequency Percent Percent

valid  bagaj hacmi 2 18 18
dayaniklilik 12 10,8 12,6
emniyet ] 8,1 20,7
fiyat 20 18,0 38,7
hiz 5 45 432
i¢ hacim 2 1,8 45,0
imaj 1 8 459
kalite 4 36 49,5
konfor 1 9,9 59,5
marka 6 54 64,9
motor glicii 6 54 70,3
performans 3 27 73,0
rahathk 1 -} 73,9
renk 3 2,7 76,6
stirlis kolayhgi 3 2,7 79,3
tasarim 8 7.2 86,5
yakit tiiketimi 10 8,0 955
yedek parca servis 5 45 100,0
Tntal 111 Mnnn

Tablo 15’e gore tiiketiciler otomobil alirken en ¢ok fiyat, dayamklilik, konfor ve yakit
tilketimini dikkate aldiklarin1 beyan etmislerdir.
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4.5.2 Konjoint Analizinin Gergeklestirilmesi ve Sonuglari

Tablo 7 de verilen kartlarin siralanmasindan elde edilen veriler analizi i¢in ilk
asamada III-2.44 de deginildigi gibi tercih ile faktor iligkisinin belirlenmesi
gerekmektedir.

Marka: Bu faktoriin gesitli seviyelerdeki durumunun tercihle olan iligkisi
Discrete (kesikli) dir. Bu faktor analize kesikli tipte bir faktor olarak katilmigtir.

Fiyat : Fiyat artik¢a tercih edilebilir olmasi azalacagindan bu faktor analize
Linear Less olarak katilmigtir

Motor hacmi: Motor hacmi aracin beygir giicli ile dogru orantili oldugundan
yiiksek motor hacminin daha tercih edilir olmasini bekleyebiliriz. Dolayisiyla motor

hacmi faktorii Linear More olarak analize katilmagtir.

Yakit Tiiketimi: Yakit tiiketimi artikga tercih edilebilir olmasinin azalmasi
beklenir. Dolayisiyla analiz igin secilen bu faktér Linear less tipte bir faktér olarak
Konjoint Analizinde degerlendirilmistir.

Yukandaki kisitlar dogrultusunda faktorler nominal bagimsiz degisken;
yanitlayicilardan alinan sira degerleri bagimli degisken olmak iizere sira tahminleri
¢oklu regresyon teknigi araciligiyla, tercihler SPSS Conjoint 8.0 modiili kullamlarak
analiz edilmistir. Analiz bireysel seviyede ve toplamsal seviyede gergeklestirilmistir.
Burada bireysel seviyede gergeklestirilen analizlerden ¢ok toplamsal seviyede yapilan
analizler degerlendirilmis ve bireysel analiz sonuglari yorumsuz olarak verilmistir.

Ilk asamada 111 kisiyi kapsayan genel bir analiz ile birlikte bireyler cinsiyet,
egitim ve gelir kategorilerine gére  siniflandinlmig analizler gergeklestirilip

yorumlanmigtir.
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4.5.2.1 Konjoint Analiz/Genel

Faktor Model Levels Label
MARKA d 3 Otomobilin markasi
FIYAT 1< 3 tomobilin fiyati
MOTOR 1> 2 motor hacmi (cc)
YAKIT 1< 3 100 km de yakit tiketimi
(Models: d=discrete, l=linear, i=ideal, ai=antiideal, <=less,
>=more}
All the Faktors are orthogonal.
Ortalama .
Agirlik Yarar Faktér
fmm + MARKA Otomobilin markasi
I33.62 I .0420 I Renault
o + ~.6276 -I Fiat
I .5856 I- Toyota
I
R et + FIYAT Otomobilin fiyati
I23.87 I ~-.6216 -I 20 Milyar
Fo————— + -1.2432 =1 25 Milyar
I -1.8649 ==1g 30 Milyar
I B = =-.6216
I
Fm———— + MOTOR motor hacmi (cc)
I23.64 I 1.7613 I-- 1100-128%% arasi
e + 3.5225 I———- 1300-1600 arasi
I B= 1.7613
I
Fm——— + YAKIT 100 km de yakit tlketimi
I18.77T -.5255 -I 7 Lt
Fmm—— + -1.0511 -T 8 Lt
I ~-1.5766 ~=1 9 Lt
I B = -.5255
I
4.9459 SABIT
Pearson's R = ,982 Anlamlilik = .0000
Kendall's tau = .833 Anlamlilik = .0009

Simulayon sonuglari:

KRart:
Skor: 6

10 11 12
.1 5.5 6.7
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Simtilayon &zeti

Kart Max Yarar BTL Logit
10 24,77% 33,19% - 29,03%
11 34,23 30,35 29,62
12 40,99 36,46 41, 36

Konjoint modeli:

Fayda = sabit + marka seviyesi yarari+b, * fiyat seviyesi yarari
+b, * motor seviyesi yarari+b, * yakit seviyesi yarari

dan
Fayda = 4,9459 + marka seviyesi yarar1+(—0,6216)* fiyat seviyesi yarar
+1,7613* motor seviyesi yarari+(—0,5255)* yakit seviyesi yarari
seklindedir.
Yukandaki matematiksel form kullanilarak tim kombinasyonlar icin toplam
faydalar bulunur.

Kurulan  modelin kigilerin tercihlerine uygunluk orani, Pearson’un R
istatistigine gore %98,2; Kendall in Tau istatistifine gore ise %83,8 ¢ikmigtir. Buradan
da kurulan konjoint modelle gézlenen sonuglar arasinda g¢ok kuvvetli bir iligki oldugu
sonucunu gikarirz. |

Genel modele iligkin yukandaki sonuglara goére tiiketici bir otomobil almaya
karar verirken ilk 6nce markaya dikkat etmektedir. Markanin agirlig1 %33,6 ¢ikmugtir,
Analize konu edilen markalar bazinda tiiketicinin ilk tercihi yarari en yiksek olan
Toyota markasidir. Marka faktériiniin yaiarian incelendiginde toplam faydaya katki
bakimindan 6nem siras1 Toyota, Renault ve Fiat seklinde gergeklesmistir.

Tiiketici kararinda ikinci 6nemli faktor ise %23,97 ile fiyat faktériidiir. Fiyat
faktorii seviyeleri arasinda toplam faydaya en gok katkisi olan seviye, en belirlenen en
digiik fiyat seviyesidir. Buna gore tiiketicin fiyat tercihi 20 milyar liralik otomobillerdir.

Otomobil aliminda 6ne ¢ikan tigiinciil faktor motor hacmidir. Motor hacminin
tiketici kararindaki agirhifs is %23,64 olarak gergeklesmistir. Analize konu edilen iki
motor hacmi kategorisi iginde 1300 cc den biyitkk motor hacminin yaran daha fazla
cikmigtir  dolayisiyla tiikketicinin tercihi 1300 cc den biiyilk motor hacmine sahip

otomobillerdir.
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Belirlenen faktorler iginde titketici kararinda en az rol oynayan faktor Yakit
tiketimidir. Yakit tiiketiminin miisteri kararindaki agirhg: %18,77 dir. Yakat Tiiketimi
faktorii kendi icinde degerlendirildiginde ise toplam faydaya en gok katkiy1 yapan
seviye 100 Kilometrede 7 litrelik yakit titketimidir.

Toplam faydaya katk: agisindan bakildiginda markasi Toyota, fiyat1 20 milyar
T1, motor hacmi 1300-1600 cc arasinda ve 100 kilometrede ortalama yakit titketimi 7
litre olan otomobil en gok tercih edilen otomobil olacaktir.

Simiilasyon i¢in hazirlanan kartlar inceléndiginde toplam fayda agisindan 12
numarali kartin en yararl kart oldugunu séyleyebiliriz.

BTL (Bradley Terry-Luce) olgiisine goére de simiilasyon. igin hazirlanan en
yiiksek orana sahip olan kart 12 numaral: karttir. BTL oram her bir sifnﬁlasyon kartinin
faydasinin siimiilasyon kartlarinin toplam faydasina oranlanmasiyla elde edilen bir
Olgiidir. Bu o6lgi analiz genel diizeyde gerceklestirildiginde kullamr. BTL olgiisiiniin
matematiksel ifadesi :

U(S,): iinci simiilasyon katiminin faydasin,

n: simiilayon kartlarinin sayisini gostermek iizere

uds)

ZU (S)

BTL(S,)=100*

seklindedir®.

Hazirlanan 9 kartin toplam fayda ( begenilme) skorlar1 Tablo 17 de verilmistir

Tablo 17: Hazirlanan 9 Kartin Fayda Degerleri

Kartl] | Kart2 | Kart3 | Kart4 | Kartd | Kart6 | Kart7 | Kart8 | Kart9

6.86 5.59 6.07 441 2.64 5.60 5.00 3.93 4.90

* hitp://pluto. huji.ac.il/~msgolden/home_page/pdfimethods_file. pdf
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Hazirlanan kartlarin fayda skorlar incelendiginde toplam faydasi en yiiksek olan
kartin 1 numarali kart; toplam faydasi en digik kartin 5 numarali kart oldugu
dolayistyla 1 numarali kartin en gok begenilen 5 numarali kartin ise en az begenilen kart

oldugunu sdyleyebiliriz.
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4.5.2.2 Cinsiyete Gore Tercihler

Otomobilin markasi

Otomobilin fiyati
motor hacmi (cc)

Konjoint Analiz/Erkekler

Faktdér Model Seviye Etiket
MARKA d 3

FIYAT 1< 3

MOTOR 1> 2

YAKTIT 1< 3

{Models: d=discrete,

>=more)

100 km de yakit tliketimi
l=linear, i=ideal, ai=antiideal, <=less,

All the Faktérs are orthogonal.

Ortalama
Agirlik
fm———— +
I120.581I
- +
I
I
e +
125.23 I
e +
I
I
I
o +
134.03 I
Fomm +
I
I
o +
I20.15T
e +
I
I
I

Pearson's R

Kendall's tau

Yarar Faktér
MARKA
.0068 I
-.5544 -I
.5476 I-
FIYAT
-.6752 -I
-1.3503 -I
-2.0255 --T
B = -.6752
MOTOR
1.8214 I--
3.6429 I———-
B = 1.8214
YAKIT
-.5391 -I
-1.0782 -I
-1.6173 —1I
B = -.5391
5.0000 SABIT
= ,977
= ,833

Simiilasyon Sonuglarn

Kart:
Skor: 6

10 11
.1 5.7

Simiilasyon Ozeti

12
6.6
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Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

motor hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 km de yakit tuketimi
7 Lt

8 Lt

g Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0009



Kart "Max Yarar BTL Logit

10 .00% 35.50% 36.34%
11 .00 26.64 6.80
12 100.00 37.87 56.85

Genel modelde oldugu gibi burada da modelin uygunlugu ¢ok yiiksek ¢ikmigtir. Pearson
R istatistigine gore model tahminleri %97,7 oraninda agiklamaktadir. Keza Kendall’in
tau katsayisi da gok yiiksek ¢ikmugtir: |

Sadece erkekleri kapsayan analiz sonuglar1 incelendifinde erkeklerin daha gok
aracin motor hacmine gore karar verdigi iddiast one siriilebilir. Motor hacminin
erkeklerin otomobil satin alma kararindaki agirlift %34,03. dolaylndadu. Erkeklerin
kararinda - diger faktorler agnllkiar itibartyla ﬁyét (%25,23), marka (%20,59) yakit
titketimi (%20,15) seklinde siralanmaktadir. Faktor seviyeleri degerlendirildiginde bir
erkek icin en iyi tercih yakit titketimi 7 lt, motor hacmi 1300-1600 cc , fiyat1 20 milyar
TL olan Toyota marka otomobildir.

Simtlasyon sonuglann incelendiginde toplam yarar ve BTL agisindan 12

numaral: kartin toplam faydasi ve begenilme oran1 digerlerinden daha fazladir.
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Keonjoint Analiz/Kadmlar

Faktdr Model Seviye Etiket

MARKA d 3 Otomobilin markasi

FIYAT 1< 3 Otomobilin fiyata

MOTOR 1> 2 motor hacmi (cc)

YAKIT 1< 3 100 km de yakit tliketimi

{(Models: d=discrete, l=linear, i=ideal, ai=antiideal, <=less,
>=more)

All the Faktdérs are orthogonal.

Ortalama
AJirlak Yarar Faktor
e} MARKA Ctomobilin markasi
I34.09 I .2982 I Renault
Fem——————— + —-1.0439% -I Fiat
I . 7456 I- Toyota
I
+——+ FIYAT Otomobilin fiyatz
11.19 I I -.2939 T 20 Milyar
+--+ -.5877 -I 25 Milyar
I -.881% -I 30 Milyar
I B = -.2939
I
Fomm————— + MOTOR Motor Hacmi (cc)
130.83 I 1.0184 e 1100-1299 arasa
Fmm————— + 3.2368 I———— 1300~-1600 arasi
I B= 1.6184
I
Fm————— + YAKIT 100 km de yakit ttketimi
I123.89 I -.6272 -I 7 Lt
o + =-1.2544 -—I 8 Lt
I -1.8816 -1 9 Lt
I B= -.6272 :
I
4.6842 saBiT
Pearson's R = .878 Anlamlilik = .0000Q
Kendall's tau = ,889 Anlamlilik = .0004

Simulasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 6.7 5.0 7.2
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Simiilasyon Ozeti

Kart Max Yarar BTL Logit
10 .00% 35.50% 36.34%
11 .00 26.64 6.80
12 100.00 37.87 56.85

Kurulan modelin anlamligi Pearson istatistgine gére %97,8 ve tercihlerin
iliskiselligi ise Kendall tau istatistigine gore %88,8 dir.

Erkeklerin aksine kadinlar i¢in bir otomobil alirken karar vermede 6ne ¢ikan en
onemli faktor %34,09 agilig: ile markadir. Marka faktoriinden ‘sonra kadinlar igin
ikinci 6nemli faktdr %30.83 ile motor hacmidir. Kadinlarin kararim etkileyen bir diger
faktor ise %23,89 ile yakit tiiketimidir. Fiyat ise belirlenen faktorler itibariyle en
onemsiz faktor olarak gériinmektedir.

Ozel olarak faktor seviyeleri irdelendiginde kadinlarin marka tercihi Toyota,
fiyat tercihi 20 milyar, motor hacmi tercihi 1300-1600 cc aras1 ve son olarak 100
kilometrede ortalama yakit tiiketimi tercihi ise 7 litredir.

Simiilayon 6zeti incelendiginde BTL oram en yiiksek olan kart 12 numarali

karttir.
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4.5.2.3 Egitim Diizeyine Gore Tercihler

Konjoint Analiz/ egitim (ilk + orta+ lise)

Faktér Model Levels Label

MARKA d 3 Otomobilin markasi

FIYAT 1< 3 Otomobilin fivati

MOTOR 1> 2 motor hacmi (cc)

YAKIT 1< 3 100 km de yakit ttketimi

(Models: d=discrete,

>=more)

l=linear,

All the Faktdérs are orthogonal.

Ortalama
Agarlik

Fo—m—t
17.471 I
Fo———t

Pearson's R

Kendall's tau

Simtilasyon
Rart:
Skor: 6

Yarar

-.0513
-.5470
.5983

-.4017
-.8034
-1.2051
B = -.4017

1.6154
3.2308
B = 1.6154

-.5171
-1.0342
-1.5513
B = -.5171

4.6838

I

.974

.944

I

Sonuclari:
10 11 12
.1 5.5 6.8

Faktoér
MARKA
I
-TI
I_

FIYAT

SABIT
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i=ideal, ai=antiideal, <=less,

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyatz
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

motor hacmi (cc)
1100-1299 araszi
1300-1600 araszi

100 km de yakit tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilaik = .0000
Anlamlilik = .0002



Similasyon &zeti

Kart Max Yarar BTL Logit
10 .00% 33.26% 28.92%
11 .00 29.95 15.70
12 100.00 36.78 55.38

Kurulan  modelin kisilerin tercihlerine uygunluk oram, Pearson’un R
istatistiine gore %97,4; Kendall’in Tau istatistifine gore ise %94,4 ¢ikmigtir. Buradan
da kurulan konjoint modelle gozlenen sonuglar arasinda ¢ok kuvvetli bir iligki oldugu
sonucunu ¢ikarinz.

Ik okul, ortaokul ve lise mezunlarinin tercihlerine bakildiginda agirlik %35,13
ile motor hacmi geklinde ¢ikmistir. Buradan bu kategoride yer alan bireylerin otomobil
tercihinde motor hacminin 6ne ¢iktifini savunabiliriz. Motor hacminde tercih 1300 cc
den daha biiyiik motor hacmine sahip otomobillerdir. Bu grupta yer alan bireyler i¢in
ikinci Onemli faktdr ise markadir. Marka faktorinin airhf %24,91 olarak
gerceklesmigtir. Bu gruptaki bireylerin kararlarimi verirken dikkate aldiklari iigiincli
etken %22,49 ile ortalama yakit tiketimidir. Yakit tilketimi faktoériiniin seviyelerinin
yararlarina bakildiginda, yaran en fazla ¢ikan seviye 7 litrelik yakit titketimi seviyesidir.
Ortalama 7 litrelik yakit tiketimi seviyesinin toplam faydaya katkisi daha fazladir.
Fiyat faktoriiniin agirlig1 ise %17,47 dir.

Ozel olarak faktor seviyeleri irdelendiginde tahsil derecesi en fazla lise olan
bireyler i¢in en iyi tercih marka olarak Toyota, fiyat olarak 20 milyar, motor hacmi
olarak 1300-1600 cc ve ortalama yakit tiiketimi olarak 7 litredir.
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Konjoint Analiz/egitim (yiiksek okul/iiniversite ve Lisans

tstii)

Faktor Model Levels Label

MARKA d 3 Otomobilin markasi

FIYAT 1< 3 Otomobilin fiyata

MOTOR 1> 2 motor hacmi (cc)

YAKIT 1< 3 100 km de yakit tiketimi

{Models: d=discrete, l=linear, i=ideal, al=antiideal, <=less,
>=more)

All the Faktdrs are orthogonal.

Ortalama
AJairlik
———— +
I21.771
- +
I
I
Fm———— +
I24.2%1
Fm———— +
I
I
I
R +
I138.46 I
fr———————— +
I
I
+-——t
15.48 I I
+-——+
I
I
I

Pearson's R

Kendall's tau

Yarar

L1774
-.6935
.5161

-.6747
-1.3495
-2.0242
B = -.6747

2.1371
4.2742
B = 2.1371

-.4301
-.8602
-1.2903
B = -.4301

4.3602

.981

.833

Simtilasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 12

Skor: 6.

4 5.7 6.7

Faktor

MOTOR
T
I_._.__

YAKIT

-I

saBiT
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Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fivyatz
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

motor hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 araszi

100 km de yakit tiketimi
7 Lt

8 Lt

g Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0009



Simiilasyon Ozeti

Kart Max. Yarar BTL Logit
10 .00% 33.84% 34.04%
11 .00 30.51 18.20
12 100.00 35.65 47.76

Kurulan modelin  kisilerin tercihlerine uygunluk orami, Pearson’un R
istatistigine gore %98,1; Kendall’in Tau istatistiSine gore ise %83,3 ¢ikmigtir. Buradan
da kurulan konjoint modelle gozlenen sonuglar arasinda ¢ok kuvvetli bir iligki oldugu
sonucunu ¢ikaririz.

Lise sonras: egitim almig bireyler igin otomobil aliminda 6ne ¢ikan en énemli
faktér %38,46 ile motor hacmidir. Tkinci faktor %24,29 ile fiyat, Gglincti faktor
%21,77 ile otomobilin fiyati ve %15,48 ile ortalama yakit tiketimi olarak
gergeklesmigtir.

Faktor seviyelerinin toplam faydaya olan katkisi agisindan marka olarak
Toyota, fiyat olarak 20 milyar, motor hacmi olarak 1300-1600 cc ve yakit tiiketimi
olarak 7 It lik seviyeler 6ne ¢ikmaktadir.

Simalasyon sonuglari ve simiilasyon sonuglart incelendiginde 12 numarali

simiilasyon kart: BTL ve toplam fayda agisindan en degeli olan karttir.
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4.5.2.4 Gelire Gore Tercihler

Konjoint Analiz/ gelir <2,5 milyar

Faktor Model Levels Label

MARKA d 3 Otomobilin markasi

FIYAT 1< 3 Otomobilin fiyata

MOTOR 1> 2 motor hacmi (cc)

YAKIT i< 3 100 km de yakit tlketimi

(Models: d=discrete, l=linear, i=ideal, ai=antiideal, <=less,
>=more)

All the Faktdrs are orthogonal.

Ortalama
A§irlak
frm—————— +
I25.62 I
Fom +
I
i
fom +
I25.56 I
fmm—————— +
I
I
I
Fom——————— +
129.79 I
Fomm +
I
I
fo———— +
I18.031I
Fm———— +
I
I
I

Pearson's R

Kendall's tau

Yarar

.0602
-.7711
.7108

-.7380
-1.4779
-2.2169
B -.7390

il

1.7229
3.4458
B = 1.7229%9

-.5502
-1.1004
-1.6506
B = -.5502

5.2811

it

. 989

.889

Simtilasyon Sonuglari:

Kart:
Skor: 6

10 11 12
.0 5.4 6.7

Faktor

MARKA

81

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

motor hacmi (cc)
1100-129%8 araszi
1300-1600 arasi

100 km de vyakit tiketimi
7 1Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0004



Simtilasyon Ozeti

Kard Max Yarar BTL Logit
10 .00% 33.32% 29.05%
11 .00 29.76 15.28
12 100.00 36.92 55.68

Kurulan  modelin kigilerin tercihlerine uygunluk oram, Pearson’un R
istatistiine gore %98,9; Kendall’in Tau istatistifine gore ise %88,9 ¢ikmustir. Buradan
da kurulan konjoint modelle gézlenen sonuglar arasinda ¢ok kuvvetli bir iligki oldugu
sonucuna ulagilir.

2,5 milyar liranin altinda hane halk: aylik gelir'e'l sahip bireylerin kararinda en
¢ok One ¢ikan faktér 929,79 ile motor hacmidir. Motor hacminden sonraki énemli
faktor ise %25,62 ile marka ve %25,56 ile fiyatidir. Bu grubun iizerinde en az durdugu
faktor ise %19,03 ile ortalama yakit titketimidir.

Faktor seviyeleri kargilastirildiginda ise toplam faydaya katki, marka olarak
Toyota, fiyat olarak 20 milyar, motor hacmi olarak 1300-1600 cc aras1 ve yakit
titketimi olarak da 7 1t’dir.
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Konjoint Analiz/ gelir >2,5 milyar

Faktér

MARKA d
FIYAT 1<
MOTOR 1>
YAKIT 1<
(Models: d=d
>=more)

Ortalama
A§irlik

10.35

16.50 I I

ot
24.06I I
Fo———t

I

I

I

Pearson's R

Model Levels

Label

3 Otomobilin markasi
3 Otomobilin fiyata
2 motor hacmi (cc)
3 100 km de yakit tlketimi
iscrete, l=linear, i=ideal, ai=antiideal, <=less,
All the Faktdrs are orthogonal.
Yarar Faktoér
' MARKA Otomobilin markasi
.0108 I Renault
-.2043 I Fiat
.1935 I Toyota
FIYAT Otomobilin fiyata
-.3172 I 20 Milyar
-.6344 = 25 Milyar
-.9516 -I 30 Milyar
B = -.3172
MOTOR motor hacmi (cc)
1.8871 I-- 1100-1299 arasi
3.7742 Lo 1300-1600 arasi
B = 1.8871
YAKIT 100 km de yakit tliketimi
-.4624 I 7 Lt
-.9247 ~-I 8 Lt
-1.3871 -I 9 Lt
B = -.4624
4.0430 SABIT
= ,949 Anlamlilak = .0000
= .778 Anlamlilik = .0018

Kendall's tau

SimGilasyon Sonuglari:

Kart: 1
Skor: 6.

0 11 12
4 6.1 6.6
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Simiilasyon Ozeti

Kart Max Yarar BTL Logit
10 .00% 33.64% 34.51%
11 .00 31.75 24.07
12 100.00 34.60 41.43

Kurulan  modelin kigilerin tercihlerine uygunluk oram, Pearson’un R
istatistiine gore %94,9; Kendall’in Tau istatistiine gore ise %77,8 dir. Buradan da
kurulan konjoint modelle gézlenen sonuglar arasinda ¢ok kuvvetli bir iligki oldugu
sonucuna varilir,

2,5 milyardan daha fazla gelir grubuna iiye bireylerin tercihinde motor hacmi
¢ok %49,08 lik agirlik oramyla 6ne gikmaktadir. Daha sonra sirasiyla %24,06 ile yakit
titkketimi, %16,50 ile fiyat ve son olarak %10,35 ile marka gelmektedir.

Toplam faydaya katki bakimindan marka olarak Toyota, fiyat olarak 20 milyar,
motor hacmi olarak 1300-1600 cc arast ve yakit tiiketimi olarak da 7 Lt lik seviyelere
sahip otomobilin katkist en ¢oktur.
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V. SONUC

1960 larda ortaya ¢ikan ve geliserek 6zellikle ticaret ve sanayi alanlarinda genig
bir kullanim alan bulunan Konjoint Analizi , ¢esitli karar probleminin ¢éziimiinde bas
vurulan 6nemli gok degiskenli bir tekniktir.

Bu teknik iilkemizde fazla bilinmemekle birlikte piyasa aragtirmalarinda
kullamilmaktadir. Tiketicilerin karar verme siirecinde bir mal ve ya hizmeti satin alma
karar1 verilirken birden ¢ok etkenin rol oynadigi pek ¢ok olay vardir. Mal veya
hizmetin 6zelikleri olan bu etkenlerin 6nemi ya da karar satin alma karar iizerindeki
etkisi dogal olarak begeni ve ihtiyaglar dogrultusunda kigiden kisiye degisir . Eger bir
otomobil alacaksamiz sizin kararimzi etkileyen otomobil hakkindaki bilgilerinize
bagli; karar vermenize yardime: olacak bir ya da daha ¢ok faktor siralayabilirsiz

Konjoint analizi ile, diretilen mal veya hizmete olan talebin olugmasinda
aragtirmac tarafindan o6nceden belirlenen 6zelliklerin ne derecede rol aldifi veya
gelistirilmesi diiginilen alternatif mal veya hizmetlerden, hangisinin iretilmesinin
daha rasyonel oldugu tiketicilerden elde edilen yanitlarla ortaya konur.

Cok fazla varsayima dayanmamas: teknigin kullammim kolaylagtirirken veri
sayisinin fazla olmasi aragtirmacinin, fazla sayida uyarici kullanilmasi da ozellikle
yanitlayicilarin igini giiclestirmektedir. Veri sayisinin fazlalifi ¢ok sayida fayda
fonksiyonunu yorumlamak gibi bir yiik; uyanict sayisinin fazlaligi da yamtlayicinin
celigkilere diigmesi dolayisiyla analizin amaca hizmet etme sorununu getirmektedir.

Ancak kiresellesen diinyada rekabet sartlarinin zorlagmasi mal ve hizmet
sektorlerinin herhangi bir mal veya hizmeti tiketiciye sunmadan once mal veya
hizmetin tiketiciler tarafindan nasil algilandigimi bilme ihtiyaci gittikge artmaktadir.
Dolayistyla bu sektorlerin mal veya hizmeti sunduktan sonra bekleyip sonuglarini

gorme liiksleri yoktur.
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Konjoint Analizin bu anlamda mal veya hizmet sektérleri i¢in onemi biiyiiktiir.
Disiik bir maliyetle sunacagi mal veya hizmetin nasil algilandifini énceden bilebilme
sansi bu analiz sayesinde miimkiindiir. Bir mal veya hizmetin hangi 6zellilerinin tiiketici
tarafindan satin alma siirecinde rol aldifini bu analizle ortaya koymak son derece
olanaklidir.

Tez caligmasinda ankete katilan bireylerin otomobil alma karan verirken daha
¢ok markaya onem verdiklerini saptanmistir. Elbette ki bu analizin doZas1 geregi bir
olay1 etkileyen tek bir faktor degil cok gesitli faktorler vardir. Buradan da genel analiz
sonuglan 1s1§inda karar verme faktorleri olarak alinan unsurlar1 6nem sirasina gore

marka, fiyat, motor hacmi, ortalama yakit tiiketimi seklinde siralayabiliriz.

Bu caligmada yerli iretim sedan tipi otomobilin tiiketici tarafindan nasil
algilandigini, secilen faktoér ve faktér seviyelerin hangilerinin tiiketicinin karar
sirecinde hangi agirlikta rol oynadifin1 hem genel olarak hem de gelir, cinsiyet,
6grenim gibi unsurlarin mal veya hizmeti algilamakta bir farklilik yaratip yaratmadigi
ortaya konmaya galigilmstir.

Sonug olarak belirlenen faktorler ve kisitlar gergevesinde bireylerin genel olarak
markaya 6nem verdiklerini; bireylerin tercihlerinde gelir, cinsiyet ve $grenim gibi

unsurlarin farklillik yaratmadigi saptanmugtir.
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Ekler

Ek-1. Anket Formu

Ek-2. 111 Kigiye ait bireysel analiz sonuglart

87



Ek-1 ANKET FORMU

Bu anket Tiirkiye’de firetimi yapilan sedan tipi binek otomobillin tiiketiciler tarafindan nasil
algilandigmi ortaya koymay1 amaglayan yiiksck lisans tez caligmasi igin hazirlanmigtir. Anket ile ilgili

tiim sorumlulukiar sahsima aittir.

Regit Celik
Litfen agagidaki sorulari okuyarak yanitlayiniz.
. Cinsiyetiniz : U Kadin [ Erkek
Medeni Durumunuz  : [ Evli [l Bekar
Yasmiz [ 18-24 [125-34 [135-44 [145-54 L1 55 ve iistii

Oturulan Semt

Isiniz

Calisma durumunuz
Hane Halki Aylik Geliriniz:

[ 1 milyardan az

S R

.

[12,5-5 milyar arasi
8. Ogrenim Durumunuz

0 fik okul

[l Yiiksek okul/iiniversite
9. Konut Miilkiyeti
10. Ailedeki (evde) birey sayisi
11. Ailedeki (evde) calisan sayis:
12. Otomobiliniz var m ? 'A

a) (Evet markasi:

Degistirmeyi Disiiniir miisiiniiz?

[0 calisiyorum

O0Ortaokul

0 ev sahibi

[ emekliyim [] igsizim

0 1-2,5 milyar aras:
{0 5 milyardan fazla

[1 Lise
0 Lisans Ustii

I kiraer

0 Evet [Hayir

Cevabiniz evetse liitfen 13. soruya geciniz, hayirsa 14. soruya geciniz.

b) I Haywr

Almay1 Dustiniir mistiniz ?

(1 Evet [l Hayir

Cevabiniz evetse liitfen 13. soruya geciniz, hayirsa 14.soruya geciniz.

13. Almay1 diisiindiigiiniiz otomobil durumu nedir?

O00km  OILEI
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14. Bir otomobil alirken dikkat edeceginiz ilk 0zellik nedir? Yaziniz.

ooooooooooooooooooooooooo

ooooooooo

15. Asagidaki tabloda Tiirkiyede iiretimi yapilan SEDAN tipi, benzinli , klimal,

tam emniyetli, 0 kilometre binek otomobillere iliskin farkl secenekler yer

almaktadir. Liitfen kartlar ( secenekleri) 1 en yiiksek, 9 en diisiik tercihi

gostermek iizere 1 den 9° a kadar siralaymz.

Kart Yakit
Marka Fiyati Motor hacmi Tiiketimi| Tercih
(TL) (CO) - (Lt) sirasi
1 Toyota 20 Milyar 1300-1600 aras: 9
2 Renault 30 milyar 1300-1600 arasi 8
3 Fiat 25 milyar 1300-1600 arasi 7
4 Fiat 20 Milyar 1100-1299 arasi 8
5 Fiat 30 milyar 1100-1299 arasi 9
6 Renault 20 Milyar 1100-1299 arasi 7
7 Toyota 25 milyar 1100-1299 arasi 8
8 Renault 25 milyar 1100-1299 arasi 9
9 Toyota 30 milyar 1100-1299 arasi 7

Not: Yakit tiiketimi sehir ici ve sehirler arasi ortalamasidir.

Anketimize katlldiginiz icin tesekkiir ederiz
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BIREY NO: 1.00
Afarlak Yarar{s.e.} Faktdr
Femmt MARKA
16.13 I I -1.0000{ .7286) -1
e .6667{ .7286) I
I .3333( .7286) I
B + FIYAT
I45.16 I -2.3333{ .6310} -1
o —————— + ~4.6667(1.2620) —--I
I -7.0000(1.8930) =----1
I B = -2.3333( .6310)
et MOTOR
9.68 I I 1.0000(1.0929) I~
+-+ 2.0000{2.1858} I~
I B = 1.0000{1.0928)
fmm— +
I29.03I -1.5000( .6310) -I
e + ~3.0000(1.28620} -1
I -4.5000{1.8930} ~--I
I B = -1.5000{ .6310)
11.3333(2.3609) SABIT
Pearson's R = .938
Kendall's tau = .778
Similasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 3.8 6.3 5.2
BIREY NO: 2.00
AfZirlaik Yarar{s.e.) Faktér
o e + MARKA
I175.00 I .0000( .4444) I
B e + ~3.0000( .4444) -~~--I
I 3.0000( .4444)
et
16.67 I I ~-.6667{ .35849) -1
+-+ -1.3333( .7698) --1I
I -2.0000(1.1547) ---1
IB= ~-.6667{ .3849)
I MOTOR
.00 I .0000( .6667) I
I .0000{1.3333) I
IB= .0000( .6667)
YAKIT
8.33 ITI -~.3333( .3849) I
++ ~.6667( .7698}) =&
I ~1.0000{1.1547} -I
I B = =-.3333( .3849)
7.0000(¢1.4402) SABIT

Pearson's R
Kendall's tau =

= .978
.889

Simitlasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 4.7 2.0 7.7
BIREY NO: 3.00
Afarlak Yarar{s.e.) Faktdrx
Rt MARKA
18.18 I I .3333( .7698) I
dee-—t ~1,0000( .7698) I
I .6667{ .7698) I
Fomm FIYAT
18.18 1 I .8333( .6667) I
+==-=+ 1.6667(1.3333) I-
I 2.5000{2.0000) I-
IB= .8333( .6667)
Bt + MOTOR
I49.09 I -4.5000({1.1547) --1
e + ~9.0000(2.3094} —~—-1I
I B = -4.5000(1.1547)
+——t YAKIT
14,55 I I ~.6667( .6667) I
+--t+ ~1,3333(1.3333) ~-I
I -2.0000({2.0000) -1
IB= ~.6667{ .6667)

Tm—ee—

Otomobilin markasi
Renault
Filat
Toyota
Otomobilin fiyaty
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

YAKXIT 100 Km’de yakit tiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt
Anlamlilak = 0001
Anlamlilik = .0018

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

FPIYAT

20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Otomobilin fiyata

Motor Hacmi (cc}
1100-1299 araszi
1300-1600 arasi

100 Km'de yakait tuketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = ,0000Q
Anlamlilik = .0004

** Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fivyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

*% Motor Hacmi {cc¢)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km'de yakit tiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

10.6667(2.4944) SABIT
Anlamlilik =
Anlamlilak =

. 0001
. 0008

.931
.833

Pearson's R =
Rendall's tau =

Simllasyon Sonug¢lari:

Kart: 10 11 12
Skor: 3.8 1.0 4.2
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BIREY NO: 4.00

** Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Flat
Toyota
Otomobilin fiyat:
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-129% arasy
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tliketimi
7 Lt
8 Lt
g8 Lt

Anlamlailik = .0001

Afarrlak Yarar{s.e.) Faktdr
ot MARKA
18.18 I I -.3333{ .7688) I
fmm—t  1,0000( .7698) I
I -.6667{ .7698) I
Fe—— FIYAT
18.18 I I -.8333( .6667) I
domet ~1,6667(1.3333) -I
I -2.5000{2.0000) -I
I B = -.8333( .6667)
R et + MOTOR
I149.09 I 4.3000(1.1547} I--
o mm e +  9.0000{2.3094) I-——-
I B = 4.5000{1.1547}
+==1t YAKIT
14.55 I I .6667( .6667) I
+-—+ 1,3333(1.3333} I-
I 2.0000(2.0000} I-
IBS= .6667( .6667)
-.66671({2.4944) SABIT
Pearson's R = ,931
Kendall's tau = .833

Simtilasyon Sonug¢larai:

Kart: 10 11 12
Sker: 6.2 9.0 5.8
BIREY NO: 5.00
Afirlik Yarar(s.e.} Faktor
B MARKA
14.711 I 1.0000( .5443) I-
dmmm—t =.3333( ,5443) I
I ~-.6667{ .5443) I
Fomm e e + FIYAT
I29.41 I -1.6667{ .4714) ~-I
e + ~3.3333{ .8428) --I
I -5.0000(1.4142) ~--I
I B = =1.6667{ .4714)
Fomm e + MOTOR
126.47 I 3.0000{ .8165) I--
o ——— + 6.0000(1.6330) I-m—-
I B = 3.0000{( .8163)
R + YAKIT
I29.41 I -1.6667{ .4714) -1
Foemm———— + ~3.3333( .9428) -1
I ~5.0000(1.4142) ---I
I B =~1.6667{ .4714)
7.6667(1.7638) SABIT
Pearson's R = ,966
Kendall's tau = .928
Similasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.0 6.7 6.3
BIREY NO: 6.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktor
-t MARKA
27.451 I .3333( .8012) I
te--—+  1.0000( .8012) I
I -1.3333{ .8012) -I
+et FIYAT
11.76 I I ~-.3000( .6939) I
+-+ ~1.0000(1.3878) I
I -1.5000(2.0817) ~1
I B= ~-.5000( .6939)
dm e e MOTOR
I152.94 I 4.5000(1.2019) I--
e e e e +  9.0000(2.4037) Imme-
I B= 4.5000(1.2019)
++ YAKIT
7.84 II -.3333( .6939) I
++ ~-.6667{1.3878) I
I -1.0000(2.0817} I
I B= =.3333( .6939)

.6667{2.5963) SABIT
Pearson's R = ,925
Kendall's tau = .833
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.2 9.0 6.5

Anlamlilik = .0009

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomoebilin fivata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milvar

Motor Hacmi (cc¢)
1100-1299 arasi
1300~1600 aras:z

100 Km'de yakit tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilak = .0004

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasa

100 Km?’de yakit ttketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .000%
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BIREY NO: 7.00
A8irlak Yarar{s.e.} Faktor
+-+ MARKA
14.55 I T -.6667{ .1111} I
4=+ L6667( .1111) I
I .0000{ .1111) I
=t FIYAT
14.55 I I -.6667{ .0962) I
+=+ -=1.3333( .1925) -I
I -2.0000( .2887) -1
I B= -.6667{ .0962)
++ MOTOR
5.45 IT .5000( .1667) I
++ 1.0000{ .3333) T
IB= .5000( .1667)
e ——— + YAKIT
165.45 I -3.0000{ .0962) ~I
B + -6.0000( .1925) ---1
I -9.0000({ .2887) ~-=-I
I B = -3.0000{ .0962)
I
11.6667{ .3600) SABIT
Pearson's R = ,999
Kendall'*s tau = 1.000

Simtilasyon Scnuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.0 6.0 7.7
BIREY NO: 8.00
Afarlak Yarar{s.e.) Faktdr
b MARKA
25.00 I I .0000( .0000) I
==+ -1.0000{ .0Q00) I
I 1.0000( .0000) I
e + FIYAT
I175.00 I -3.0000( .0000) =T
Fomm e + -6.0000( .0000) ~---I
I -9.0000{ .0000) ----1
I B = ~3.0000¢ .0000)
I MOTOR
.00 I .0000( .0000) I
I .0000( .0000) I
IB= .0000( .0000}
I YAKIT
.00 I .0000{ .0000) I
I .0000{ .0000) I
I .0000( .0000) I
IB= .0000( .0000)
I

11.0000( .0000) SABIT
Pearson's R = 1.000
Kendall's tau = 1.000
Sinitlasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 2.0 4.0 3.0
BIREY NO: 9.00
Afirlik  Yarar(s.e.) Faktsr
tmm——t MARKA
23.081 I .0000(1.0062) I
o=t ~1,0000{1.0062) ~I
I 1.0000{1.0062) I-
e + FIYAT
126.92T -1,1667{ .8714) ~I
tmmmmmd =2, 3333(1.7427) ~I
I -3.5000(2.6141) -1
IB=~1.1667( .8714)
e + MOTOR
I46.15 I 4.0000(1.5092) I--
B + B.0000{3.0185) I
I B= 4.0000(1.5092)
++ YAKIT
3.85 II L1667( .8714) I
++ .3333(1.7427) I
I .5000(2.6141) I
IB= .1667{ .8714)
1.6667{3.2603) SABIT
Pearson's R = .B79
Kendall's tau = .841

Simfilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11
Skor: 6.3 6.7

12
7.3

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tiiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik =
Anlamlilik =

.0000
.0001

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1289 arasi
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit tiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilak =
Anlamlilik =

.0001

** Reversed ( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasz

*%* 100 Km’de yakit tiiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlailik = .0009
Anlamlalak = .0011
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BIREY NO: 10.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktdr
Fmmm—————— + MARKA
170.59 I -3.0000( .2940) ---~I
Fo +  3.0000{ .2840) Im——
I .0000¢( .2840) I
ot FIYAT
19.61 I I ~-.8333{ .2546) -I
te=t ~1.6667{ .5092} -~
I -2.5000{ .7638) --~I
I B= =-.8333{ .2546)
++ MOTOR
5.88 II .5000( .4410) I-
++ 1.0000( .BB19} I-
IB-= .5000( .4410)
+4 YAKIT
3.92 II ~-.1667( .2546) I
++  -.3333( .5092) I
I ~.5000{ .7638) ~I
I B= -.1667{ .25486)
6.3333( .9526) SABIT
Pearson’s R = .,990
Kendall's tau = .944

Simiilasyon Sconuglaris

Kart: 10 11 12
Skor: 1.7 8.3 4.7
BIREY NO: 11.00
A¥ixrlik Yarar{s.e.} Faktdr
et MARKA
17.54 I I -1.0000( .98786) -I
et .3333( .9876) I
I .6667( .9876) I
Fom— e + FIYAT
131.58 I ~1.5000( .8553) -I
e + ~3.0000(1.7105) -~T
I ~4.5000({2.5658} =--1
I B = -1.5000( .8553)
+4 MOTOR
5.26 II .5000{1.4814) I
++  1.0000{2.9627) I-
IRB= .5000(1.4814)
o ————— + YAKIT
I45.61 I -2.1667{ .B553) -I
Fomm e + ~4.3333(1.7105) =-~-I
I ~6.5000(2,5658) —--~-1
IB=-2.1667( .8553)

11.6667(3.2001) sABIT
Pearson's R .883
Kendall's tau = .722
Simtilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 5.0 5.7 6.7
BIREY NO: 12.00
Afirlak Yarar(s.e.) Faktdr
o MARKA
15.09 I I .0000(1.0887) I
==t .6667(1.0887) L
I -.6667(1.0887) I
Fom - + FIYAT
I148.06 I -2.1667{ .9428) -1
Frmm e ——— + ~-4.3333{1.8856) ~-==I
I -6.5000(2.8284) -=--1I
I B=~2.1667{ .9428)
et MOTOR
I28.30I 2.5000(1.86330) I-=
e T + 5.0000(3.2660) I-=~
I B= 2.5000{1.6330)
+-+ YAKIT
7.55 II .3333( .9428) I
F=t .6667(1.8856) I
I 1.0000{2.8284) I-
IB= .3333( .9428)
5.3333(3.5277) SABIT
Pearson's R = .B56
Kendall's tau = .686

Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11
Skor: 4.2 7.3

12
3.5

Otomobilin markasi
Renzult
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasa

100 Km’de wyakit tliketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .00GO
Anlamlilik = .0002

Otomobilin markasz
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1298 arasi
1300-1600 arasi

100 Km'de yakit tUketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = 0008
Anlamlilik = .0034

** Reversed { 1 reversal }

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

** 100 Km’de yakit tlketimi

T Lt

8 Lt

9 It
Anlamlilaik = .0016
Anlamlilik = .0057
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BIREY NO: 13.00

Afirlaik Yarar{s.e.} Fakidr
S et + MARKA
I137.74 I -1.6667(1.0364) -1
e + .0000{1.0364) I
I 1.6667(1.0364) I-
++ FIYAT
3.77 IT -.16867{ .B975) I
++ ~.3333(1.7951} I
I -.5000(2.6926) I
I B= =-.1667{ .8975)
fomm e ———— + MOTOR
I139.862 I 3.5000{1.5546) I-=-
o +  7.0000{3.1091)
I B = 3.5000(1.5546)
dom——t YAKIT
18.871 I .8333{ .8975) I
tm———=t 1.,6667(1,7951) I-
I 2.5000(2.6926} I-
IB= .B333( .8975)

-1.0000(3.3582) SABIT
Pearson's R = ,871
Kendall's tau = .743
Simlilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 4,7 7.3 8.9

BIREY NO: 14.00
Af¥irlik Yarar{s.e.)} Faktdr
+-t MARKA
11.76 IT .3333( .3849) I
t-d -, 6667( .3849) T
I .3333{ .3849) I
dot FIYAT
11.76 I I ~-.5000{( .3333) I
+-+ ~-1.0000{ .6667) I
I -1.5000(1.0000) -1
I B= -.5000{ .3333)
++ MOTOR
5.88 II .5000( .5774) I
++ 1.0000{1.1547) I
IB= .5000( .5774)
B e + YAKIT
170,359 I -3.0000{ .3333) -I
o + ~-6.0000( .6667} =~—-I
I ~-8.0000(1.0000} —-~~-I

I B =-3.0000( .3333)

11.3333{1.2472) SABIT
Pearson's R = .983
Kendall's tau = .972
Simfilasyon Sonuglarai:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.2 4.7 8.2

BIREY NO: 15.00
Afirlak Yarar({s.e.) Faktor
T + MARKA
I71.43 I ~1.0000{1.0364) ~I
dmmm e + =2.0000(1.0364) ~--=-I
I 3.0000{1.0364) I-——=
I FIYAT
.00 I .0000( .8975) I
I .0000(1.7951) I
I .0000(2.6926) I
I B = .0000( .8975)
et MOTOR
14.29 I I 1.0000(1.5546) I-
+=-+ 2.0000{3.1091) Im—-
I B= 1.0000(1.55486)
ek YAKIT
14.29 I I -.5000{ .8975) ~I
+=+ =1.0000(1,7951) ~-I
I -1.5000(2.6926) I
IB= ~.5000( .8975)

4.6667(3.3582) SABIT
Pearson's R = .871
Kendall's tau = .6B6
Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 5.2 3.7 9.2

Jem—=

** Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cec}
1100-12989 arasi
1300~-1600 arasz

*% 100 Km'de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0011
Anlamlilik = .0031

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

100 Km’de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilak = .0000
Anlamlilik = 0002

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100~1289 arasi
1300-1600 arasa

100 Rm’de yakit tiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlalik = .0011
Anlamlilaik = .0057
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BIREY NO: 16.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktodr

+-+ MARKA
16.67 I T ~-.6667{( .4444) I
Fet .0000( .4444) I
I .6667{ .4444) I
trm——————— + FIYAT
I75.00 I -3.0000{ .3849) -1
Frmmm o —— + -6.0000( .7698) ~---I
I -9.0000{1.1547) -=--1

I B = ~3.0000( .3849)
I MOTOR
.00 I .0000( .6667) I
I .0000(1.3333) I

IB= .0000( .6667)
++ YAKIT
8.33 II -.3333( .3849) I
++ -.6667( .7698) I
I -1.0000({1.1547) I

I B= ~-.3333( .3849)

11.6667{1.4402) SARIT
Pearson's R = ,978
Kendall's tau = .88%
Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 1.7 5.0 3.0

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

100 Km’de yakit tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0Q000
Anlamlilik = .0004

Afirlik Yararx(s.e.} Faktdr ** Reversed {( 1 reversal )

BIREY NO: 17.00
S + MARKA
128.07 I -.6667(1.2373) -1
e + 1.6667{1.2373) I-
I -1.0000(1.2373) ~T
A . + FIYAT
I24.56 I -1.1667(1.0715) -1
B + -2.3333(2.1430) --I
I -3.5000(3.2146) -~--I
IB=-1.1667(1.0715)
e + MOTOR
I126.32 I 2.5000(1.8559) I~-
e ——— + 5.0000{3.7118) Tmmmm
IB= 2.5000{1.8559)
o ——t YARIT
I21.05 I 1.0000{1.0715) I~
o + 2.0000(2.1430) I~-
I 3.0000{3.21486) I~-

I B= 1.0000(1.0715)

2.0000({4.0092) SaBiT
Pearson's R = .810
Kendall's tau = .611
Similasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 3.8 8.3 3.5

BIREY NO: 18.00
Afairlak Yarar({s.e.) Faktor
++ MARKA
7.14 II ~.3333{ .B240) 1
++ .3333( .8240) I
I .0000{ .8240) I
B ettt + FIYAT
153.57 I -2.5000( .7136) -I
B ettt + -5.0000{1.4272) ~=-I
I -7.5000(2.1409) ----1I
I B = -2.5000{ .7136)
+-4 MOTOR
10.71 I I 1.0000(1.2360} I-
+=+ 2,0000(2.4721) I-
I B= 1.0000(1.2360)
Fo—mt YAKIT
28.57I I -1.3333( .7136) -TI
dm—me—t =2.6667(1.4272) -1
I -4.0000{2.1409) -1

I B = -1.3333{ .7136)
11.3333(2.6701) SABIT
Pearson's R = .920
Kendall®*s tau = .778
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 4.2 6.0 4.5

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc¢)
1100-1299 arasa
1300~1600 arasa

**% 100 Km’de yakit ttketimi

7Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilak = .0041
Anlamlilak = .0109

Otomokbilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyatz
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc¢)
1100~1299 aras:
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit tiiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilaik = ,0002
Anlamlalik = .0018
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BIREY NO: 19.00

Afirlsk Yarar{s.e.)} Faktdr
Fomm o MARKA
I32.00 I =~,6667( .9623)} I
tomm——— + -1.0000{ .9623) -
I 1.6687{ .9%623) I-
++ FIYAT
4.00 IT -.1667( .8333) I
+4+  ~.3333({1.6667) I
I -.5000(2.5000) I
IB= -,1667{ .8333)
domm e + MOTOR
148.00 I 4.0000({1.4434) I--
B ettt + 8.0000(2.8868) Tre—-
I B = 4.0000{1.4434)
+-~ YAKIT
16,00 I I ~.6667{ .8333) I
+-~+ -1.3333(1.6667) -I
I -2.0000(2,5000) -I
I B= ~,6667( .8333)
1.3333{3,1180} SABIT
Pearson's R = .890
Kendall's tau = .778
Simlilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 1.5 6.7 9.8
BIREY NO: 20.00
A¥irlik  Yarar(s.e.} Faktdr
++ MARKA
7.02 IT -.3333( .4444) I
4 .0000{ .4444) I
I .3333¢{ .4444) I
o —— + FIYAT
131.58 I -1.5000( .3849) ~I
Fmm e —— + ~3.0000( .7698) -1
I -4.5000{1.1547) -1
I B = -1.5000{ .3849)
B it + MOTOR
T47.37 I 4.3000( .6667) Te--
o ————— + 9.0000{1.3333) Iewmm
I B = 4.5000( .6667)
+o—t YAKIT
14.04 I I -~.6667{ .3849) I
+-—+ ~1.3333¢( .7698} -1
I -2.0000{(1.1547) -1

I B= =-.6667( .3849)

3.3333(1.4402) sABIT
Pearson's R = ,978
Kendall's tau = ,944
Simblasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 6.8 8.0 7.5

BIREY NO: 21,00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktdxc
I MARKA
.00 I .0000( .4006) I
I .0000( .4008) I
I .0000( .40086) I
Fom e + FIYAT
I39.22 I ~1.6667( .3489) -1
Fomm—— + ~-3.3333( .6939) ~I
I ~5.0000{1.0408) -1
I B =~1.6667{ .3469)
e + MOTOR
I52.9%4 I 4.5000{ .6009) I--
e e + 9.0000(1.2019) Ie=m=
I B = 4.5000{ .6009)
+4 YAKIT
7.84 II ~.3333( .3469) I
++ ~-.6667( .6939) I
I ~1.0000(1.0408) I

I B = =.3333( .3469)
3.0000{1.2981} SABIT
Pearson's R = ,982
Kendall's tau = .944
Simiilasyon Sonuglari:
Rart: 10 11 12
Skor: 6.7 8.0 6.7

Ctomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyatyi
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc¢)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasai

100 Km’de yakit tliketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0007
Anlamlilak = .0018

Otomobilin markasy
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1298 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0002

Otomobilin markasz
Renault
Flat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tliketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0002
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BIREY NO: 22.00
Afirliask Yarar(s.e.) Faktdr
++ MARKA
7.55 II .0000( .7698) I
++ —~.3333( .7698) I
I .3333( .7698) I
Fom——d FIYAT
26,421 I -1.1667{ .6667) ~I
tm—==t -2,.3333(1.3333) ~I
I ~-3.5000(2.0000) -1
IB=-1.1667{ .6667)
B et + MOTOR
I150.94 I 4.5000(1.1547) I--
R + 9.0000(2.3094) Lo
I B = 4.5000(1.1547)
et YAKIT
15.08 I I -.6667{ .6667) I
+-=+ ~-1.3333(1.3333) -I
I -2.0000(2.0000} -1
I B= -.6667{ .6667)

Pearson's R

Kendall's tau =

2.6667{2.4944) SABIT
.931
.833

Simitlasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 1.5 7.7 7.8
BIREY NO: 23.00
Afirlzk Yarar{s.e.) Faktdr
++ MARKA
7.02 1T .3333( .2222) I
++  ~=.3333( .2222) I
I .0000( .2222) I
B FIYAT
I35.09 I ~1.6667{ .1925) -I
fmmmem—t ~3,3333( .3849) ~-I
I -5.0000{ .5774) -1
I B=-1.6667( .1925)
B i + MOTOR
147.37 I 4.5000{ .3333) I--
e +  9.0000{ .6667) I
I B = 4.5000{ .3333)
et YAKIT
10.53 II -.5000( .1925) I
+=+ ~1.0000{ .3849) ¥
I ~-1.5000( .5774) -1
IB= ~.5000( .1925)

Pearson's R

3.3333( .7201) SABIT
= .994

Kendall's tau = 1.000
Simtilasyon Sonuglara:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.2 1.7 6.8
BIREY NO: 24.00
Afiriik Yarar{s.e.} Faktdr
ot MARKA
8.00 I I ~-.3333{1.2766) I
-+ .3333(1.2766) I
I .0000{1.2766) I
Formm—————— + FIYAT
140.00 I -1.6667(1.1055) -I
Fomem e + -3.3333(2.2111) -1
I -5.0000(3.3166}) ---I
I B=-1.6667(1,1085)
B + MOTOR
136.00 I 3.0000(1.9149) I--
B + 6.0000(3.8297) Irme—
I B = 3.0000{1.9149)
o YAKIT
16.00 T I ~.6667(1.1055) I
Fem-d =1.3333(2.2111) -T
I ~2.0000{3.3186) -1
IB= ~-.6667{1.1055)
5.6667(4.1366) SARIT
Pearson's R = .796
Kendall's tau = 667

Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12

Skor: 5.

7 7.3 6.0

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyatyi
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0001
Anlamlilik = .0009

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haecmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km’de yakat tlketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlalik = .0000
Anlamlilik = ,0001

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haemi {cc)
1100-1299% arasa
1300-1600 arasi

100 Km'de yakit tliiketimi
7 Lt

8 Lt

S Lt
Anlamlilaik = .0052
Anlamlilik = .0074
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BIREY NO: 25.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktor
+=+ MARKA
11.76 I1I L6667( .8012) I
4=t ~,3333( .8012) I
I ~-.3333{ .8012) I
R g FIYAT
27,451 I -1.1667{ .6939) -1
temmed =2,3333(1.3878) -I
I -3.5000({2.0817} -1
I B=-1.1667( .6939)
Fmme e + MOTOR
I52.94 I 4.5000(1.2019) I--
Fomm e + 9.0000(2.4037) Tmwmm
I B= 4.3000{1.2019)
++ YAKIT
7.84 II ~.3333( .6939) I
++ ~.6667(1.3878) I
I -1.0000(2.0817) I
IB= ~.3333{ .6839)

2.0000(2.5963) SABIT
Pearson's R . 925
Kendall's tau .78
Simtlasyon Sonug¢lari:

Kart: 10 11 12
Sker: 7.8 7.7 6.8
BIREY NO: 26.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr
R + MARKA
I29.09T .6667{ .4303) I
B + -1.6667( .4303) ~-I
I 1.0000( .4303) I
Fm—t FIYAT
18.18 I I .8333( .3727) I
ot 1,.6667( .7454) I-
I 2.5000(1.1180) I~
IB= .8333( .3727)
temm——m———— + MOTQOR
I49.09 I 4.5000{ .6455) I~--
o mm e + 9.0000{1.2910) T—wem
I B = 4.5000( .6455)
++ YAKIT
3.64 ITI -.1667( .3727) I
++ =.3333( .7454) I
I -.5000(1.1180) I
IB= =~.1667{ .3727)

-2.3333(1.3944) SABIT
Pearson's R . 979
Kendall's tau = .944
Simfilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 9.7 6.3 10.0
BIREY NO: 27.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktdr
Fo et MARKA
18.18 I I -.3333{ .7698}) I
+-—~+ 1.0000{ .7698} I
I -.6667{ .7698) I
Bt FIYAT
18.18 I I -.8333( .6667) I
fe—e~t =1.6667(1.3333) -1
I -2.5000({2.0000} -I
I B = ~.8333{ .6667)
e + MOTOR
I49.09 I 4.5000{1.1547) I--
e + 9.0000(2.30094) Imm——
I B = 4.5000(1.1547)}
R 4 YAKIT
14.55 I T .6667( .6667) I
+-—+ 1.3333(1.3333) I-
I 2.0000(2.0000) I-
IB= .6667( .6667)
~.6667{2.4944) SABIT
Pearson's R = .931
Kendall's tau = .833

Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11
Skor: 6.2 9.0

12
5.8

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haemi (cc)
1100-1299 arasz
1300-1600 arasz

100 Km’de vyakit tiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0018

** Reversed ( 1 reversal }

Gtomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*%* Otomobllin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi ({cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit ttiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0002

*%* Reversed ( 1 reversal )

Ctomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasz
1300-1600 arasi

*%* 100 Km’de vakait titketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilak = .0001
Anlamlilik = .0009
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BIREY NO: 28.00
Afarlaik Yarar{s.e.} Faktor
Femmt MARKA
17.86 I I ~.3333{ .9876) I
Foe-t ~.6667( .98786) I
I 1.0000{ .9876) I-
Fomm—————— + FIYAT
I150.00 I -2.3333{ .8553) ~-I
B et + ~4.6667{1.7105) ~=--I
I -7.0000(2.5658) =—==-1
I B = -2.3333{ .8553)
Fom—t MOTOR
21.43 1 I 2.0000(1.4814) I-
+-==+ 4.0000(2.9627) I--
I B = 2.0000(1.4814)
et YAKIT
10.71 I I -.5000( .8553) I
+=+ -1.0000(1.7105)} -I
I -1.5000({2.5658) -1
I B= -.5000( .8553)

Pearson's R

Kendall's tau =

8.0000(3.2001) SABIT
= .883
.704

Simitlasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 4.2 5,7 5.5
BIREY NO: 29.00
Afairlaik Yarax{s.e.) Faktdr
++ MARKA
8.51 II .0000¢( .9876) I
++ =,3333( .9876) I
I .3333{ .98786) I
+=t FIYAT
12.77 I I ~.5000{ .B553) I
+-+ -1.0000{1.7103) I
I ~1.5000(2.5658) ~I
I B = ~-.5000( .8553)
P ———— + MOTOR
I57.45 I 4.5000{1.4814) I--
e +  9.0000{2.9627) Lomme
I B= 4.5000{(1.4814)
F—mt YAKIT
21.28 1 I -.8333( .8553) I
dom—t ~1.6667(1.7105} ~TI
I -2.5000(2.5658}) ~-I
I B = =-.8333( .8553)

Pearson's R

Kendall's tau =

1.6667(3.2001) SABIT
= .883
.722

Simiilasyon Sonuglarai:

Kart: 10 11 12
Skor: 8.3 7.7 8.7
BIREY NO: 30.00
Agirlak Yarar{s.e.) Faktor
- MARKA
15.38 I -.3333(1.0887) I
+=+ =~.3333{1.0887) T
I .6667(1.0887) I
=t FIYAT
15.38 I I -.5000{ .%9428) I
+~+ =1.0000(1.8856) I
I -1.5000(2.8284) -I
I B = =-.5000( .9428)
e + MOTOR
169.23 I 4.5000(1.6330) I--
e r———— + 9.0000(3.2660) Tmmew
I B = 4.5000{(1.6330)
I YAKIT
.00 I .0000( .9428) I
I .Q000(1.8856} I
I .0000(2.8284) I
IB= .0000{ .9428}

Pearson's R

Kendall's tau =

.0000(3.5277) SARIT
= .856
.667

Simttlasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12

Skor: 7.

2 7.7 8.2

Otomobilin markasa
Renault
Flat
Toyota
Ctomobilin fiyatai
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 aras:
1300~-1600 arasi

100 ¥m’de yakit tliketimi

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0008
Anlamlilaik = .0044

Otomobilin markasz
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasz
1300-1600 arasi

100 Km'de yakit tlUketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0008
Anlamlilik = .0034

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-129% arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de vakit tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0016
Anlamlilik = .0072
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BIREY NO: 31.00

Afirlaik Yarar{s.e.) Faktdzx
B MARKA
16.67 I I .6667( .7935) I
+-——+ -1.0000( .7935} -1
I .3333{ .7935) I
B et + FIYAT
I26.67 I -1.3333( .6872) -I
tmemmm—md =2, 6667({1.3744) -1
I -4.0000(2.0616) -1
I B =~1.3333({ .6872)
Bttt + MOTOR
I40.00 I 4.0000{1.1902) I--
e + 8.0000(2.3805) Im—e-
I B = 4.0000(1.1902)
et YAKIT
16.67 I I ~.8333( .6872) I
et —1.6667(1.3744) -1

I -2.5000(2.0616) -I
I B = -.8333{ .6872)

4.0000{2.5712) SABIT
Pearson's R = ,926
Kendall's tau = .800
Simitlasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 7.8 6.7 1.5

BIREY NO: 32.00
Afirlik Yarar{s.e.} Faktdr
et MARKA
11.11 I I ~-.3333{( .1925) I
+-+ -.3333{ .1825) I
I .6667{ .1825) I
Frm— i ———— + FIYAT
166.67 I -3.0000{ .1667) -1
e ————— + -6.0000{ .3333) ~-—-I
I -9.0000( .5000) =-—-I
I B = -3.0000{ .1667)
+et MOTOR
11.11 I I 1.0000( .2887) I
+-+ 2.0000( .5774) I-
I B= 1.0000{ .2887)
= YAKIT
11.11 I I -.35000( .16867) I
+-+ -1.0000{ .3333} I
I -1.5000{ .5000} -1
I B= ~-.5000( .1667)

10.6667( .6236} SABIT
Pearson's R = .99
Kendall's tau = 1.000
Simiilasyon Scnuglari:
Karts 10 11 12
Skor: 2.8 5.3 3.8

BIREY NO: 33.00
Afairlak Yarar{s.e.) Faktor
ot MARKA
23.171 I 1.0000{1.2323) I-
+eee=d ~1.3333¢1.2323) -1
I .3333{1.2323} I
fomm—————— + FIYAT
I54.17 I -2.1667(1.0672} -I
o e + -4.3333(2.1344) =---1
I -6.5000{3.2016) ~-—=I
I B=-2.1667{1.0672)
I MOTOR
.00 I .0000(1.8484) I
I .0000({3.6968) I
IB= .0000(1.8484)
ot YAKIT
16.67 I I ~-.6667{1.0672) I
+--+ ~1.3333(2.1344} -
I -2.0000(3.2016} -1

I B= =-.6667(1.0672)
10.6667(3.9930) sABIT
Pearson's R = .811
Kendall's tau = .629
Simlilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 4.5 3.7 3.8

Otomobilin markasiy
Renault
Fiat
Toyota
Otomobllin fiyat:
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de vakit tiiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik = .0002
Anlamlailik = .00L6

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100~1299 arasi
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik = .0000
Anlamlilak = .0001

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Ctomobilin fivata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {(cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tlketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik = .0040
Anlamlilik = ,0102
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BIREY NO: 34.00
Afairlak Yarar{s.e.) Faktdr
Aot MARKA
17.86 I I 1.0000{ .8240) I-
+-=-+ ~.3333( .8240} I
I -.6667{ .B8240) I
P ————— + FIYAT
I153.57 I -2.5000( .7136) -I
tommrmmm——t =5,0000(1.4272) ~~-=I
I -7.5000{2.14098}) ~——-~-~1I
I B = -2.5000{ .7136)
fm—— MOTOR
21.43 1T I 2.0000(1.2360) I~
+=-—+ 4,0000(2.4721) I--
I RBR= 2.0000{1.2360}
++ YARIT
7.14 IT -.3333( .7136) I
++  ~=.6667({1.4272) I
I -1.0000(2.1409) -I
I B= =~-.3333{ .7136)
8.0000(2.6701) SABIT
Pearson's R = ,920
Kendall's tau = .778

Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 5.2 6.0 3.5
BIREY NO: 35.00
Afirlik Yarar({s.e.) Faktdr
e + MARKA
128.57 I 2.0000( .5556) I-
e + -1.0000( .5556) ~-I
I -1.0000( .5556) -I
ot FIYAT
I125.40 I -1.3333{ .4811) -T
Fmm———— + ~2.6667( .9623) ==df
I ~-4.0000(1.4434) -1
I B = -1.3333( .4811)
Fom e ———— + MOTOR
I33.33 I 3.5000( .8333) I-~
T + 7.0000(1.6667) I
I B = 3,5000( .8333)
o ——— YAKIT
12.70 1 I ~.6667( .4811) I
fm——t -1 .3333( .9623) =TI
I ~2.0000(1.4434} -I
I B = ~.6667( .4811)
4.3333(1.8002) SABIT
Pearson’s R = .965
Kendall's tau = .930

Simitlasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 8.7 6.3 5.7
BIREY NO: 36.00
Afirlik  Yarar(s.e.) Faktor
oo + MARKA
I21.21 I 1.3333{ .B8240) I-
T + =1.0000{ .8240) -I
I ~-.3333( .8240) I
Fo— e ———— + FLYAT
127.27 I -1.5000( .7136) ~-I
Fo e + -3.0000(1.4272) I
I -4.5000{2.1409} ~---I
IB=-1.5000{ .7136}
o ———— + MOTOR
127.27 I 3.0000(1.2360) I--
o + 6.0000{2.4721) I~
I B = 3.0000(1.2360)
e —— + YAKIT
124.24 I -1.3333( .7136) -I
fm—————— + ~2.6667(1.4272) --I
I -4.0000(2.1408) ---I
I B = ~1.3333( .7136)

Pearson's R

Kendall's tau =

6.6667(2.6701) SABIT
= .,920
.761

Simtilasyon Sonuglari:

Kart:

Skor: 8.

10 11 12

2 6.0 8.5

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomoblilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

100 Km’de yakit tlketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0018

Ctomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haemi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

100 Km’de vakit tliketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0003

Ctomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {(cc)
1100~1299 araszi
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit ttketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0023
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BIREY NO: 37.00
Affirlak Yarar{s.e.) Faktdr
Fommt MARKA
24.39 1 I -1.0000{1.0364) I
fmt J6667(1.0364) I
I .3333({1.0364) I
++ FIYAT
4.88 I1 -,16867{ .8975) I
++ ~.3333(1.7951) I
I -.5000(2.6926) T
IB= -.1667{( .8975)
e ——— + MOTOR
165.85 I 4.5000(1.5546) I--
o m e +  9.0000(3.1091} Tmwm=
I B = 4.5000(1.5546)
++ YAKIT
4.88 IT ~-.1667( .89875) I
++  ~,3333(1.7951) I
I ~-.5000{2.6926} I
IB= ~-.1667{ .8975)
-.3333(3.3582) SABIT
Pearson's R = L871
Kendall's tau = .783

Simtilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.0 8.7 8.3
BIREY NO: 38.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr
et MARKA
8.89 II .0000(1.3654) I
deg .3333{1.3654) I
I ~-.3333{1.3654) I
Fommm e + FIYAT
I31.11 I -1.1667(1.1824) -I
Fmmem—et =2.3333(2.3649) -I
I -3.5000{3.5473) -1
I B=-1.1667{1.1824)
B + MOTOR
146.67 I 3.5000(2.0480) oo
o e + 7.0000(4.0961) Im=me
I B = 3.5000{2.0480)
Fmmt YAKIT
13.33 I I ~-.5000(1.1824) I
+=~+ =1.0000(2.3649) ~-I
I -1.5000(3.5473) -I
I B= -.5000{1.1824)

Pearson's R

Kendall's tau =

3.6667(4.4243) SABIT
= ,762
.5300

Simttlasyon Sonu¢lari:

Kart: 10 11 12
Skor: 6.7 7.7 6.3
BIREY NO: 39.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr
foed MARKA
13.11 1 I .6667( .3849) I
+eet .0000{ .3849) I
I -.6667( .3849) I
st FIYAT
16.38 I I ~-.8333( .3333) I
fom—d ~1.6667( .6667) -T
I -2.5000(1.0000) -1
I B= ~-.8333( .3333)
o ————— + MOTOR
TI44.2% I 4.5000( .5774) Im~
Fem———————— + 9.0000{1.1547) I-——-
I B = 4.35000{ .577%4}
Foemm—— + YAKIT
I26.23T ~1.3333( .3333) -I
Fom——— + ~2.6667( .6667) -
I ~4.0000(1.0000) ~-1
I B = -1.3333( .3333)

Pearson's R

Kendall's tau =

3.3333(1.2472) SARIT
= ,983
. 986

Simillasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 i2

Skor: 9.

2 8.0 7.8

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haemi {cc¢)
1100-1299 arasi
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0011
Anlamlilik = .0020

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km'de yakit tliketimi

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .Q085
Anlamlalik = .0303

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivaty
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de vyakat tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000Q
Anlamlilaik = .0001
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BIREY NO: 40.00

Afirlak Yarar(s.e.)} Faktdr
Fmm -t MARKA
31.371 I L6667( .8240) I
tomm—t ~1,6667( .8240) -I
I 1.0000{ .8240) I-
femm - + FIYAT
I158.82 I -2.5000( .7136) -1
Frmm————— + -5.0000(1.4272) ~=-I
I -7.5000(2.1409} —---I
I B = -2,5000{ .7136}
+4 MOTOR
5.88 II .5000(1.2360) I
++ 1.0000(2.4721) I-
IB-= .5000{1.2360)
++ YAKIT
3.92 II L1687( .7136) I
44 .3333(1.4272) I
I .5000{2.1409) I
IB= L1667( .7136)
9.0000(2.6701) SABIT
Pearson's R = .920
Kendall’s tau = .800

Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 3.3 3.7 3.7

BIREY NO: 41.00
A¥arlak Yarar{s.e.} Faktdr
Fom e + MARKA
I53.57 I -2.0000{ .7536) ---IL
e + 3.0000( .7536}
I -1.0000( .7536) -1
=t FIYAT
17.86 I I -.8333({ .6526) -I
+--+ ~1.6667(1.3053) oodh
I -2.5000(1.9578) ~=--1
I B= -.8333{( .6526)
+-t MOTOR
10.71 I I 1.0000¢(1.1304) I-
+=-+ 2.0000(2.2608)
I B = 1.0000(1.1304)
Fo—t YAKIT
17.86 I T .8333( .6526) I-
+--4 1.6667(1,3053) I--
I 2.5000(1.9579)

IB-= .8333{ .6526)
3.6667(2.4419) SABIT
Pearson's R = .934
Kendall's tau = .833
Similasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 2.0 8.7 3.0

BIREY NO: 42.00
Afarlak Yarar{s.e.} Faktor
e ——— + MARKA,
137.29 I 1.0000( .8012) I-
o i + ~-2.3333{ .8012) ~--T
I 1.3333( .8012) I-
ot FIYAT
I30.51 I ~1.5000( .6939) -I
tmmmm—eet ~3.0000(1.3878) ~-I
I -4.5000(2.0817) -——-1
I B = -1.5000{ .6939)
Fommm e + MOTOR
I25.42 I 2.5000(1.2019) I--
Fmmmmem + 5.0000(2.4037)
IB= 2.5000(1.2019})
et YAKIT
6.78 I T -.3333( .6939) I
+-+ ~-.6667{1.3878) -1
I ~1.0000(2.0817) -1
I B= ~,3333{ .6939)
5.3333{2.5963) SABIT
Pearson's R = ,925
Kendall's tau = .888%

Simlilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 6.5 4.3 6.8

Temmm

Tomm

S

I——m~—

** peversed { 1 reversal }

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasai

*% 100 Km’de yakit tltketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0016

*% Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

*%* 100 Km’de yakit tlketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik =
Anlamlilzik =

.0001
. 0009

Otomobilin markasiy
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0004
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BIREY NO:

43.00

Afaxlik Yarar({s.e.} Faktor

++ MARKA
7.84 II ~.3333( .6939) I
++ .0000( .6939) I
I .3333{ .6939) I
e + FIYAT
166.67 I -2.8333( .6009)} -1
o ———— + ~5.6667(1.2018) ~~-I
I -8.5000{1.8028) —--~-I

I B =~2.8333{ .6009)
++ MOTOR
5.88 11 .5000(1.0408) I
++ 1.0000(2.0817) I

IB= .5000(1.0408)
+—=4 ) YAKIT
19.61 I I -.8333( .6009) I
+-~+ ~1.6667{(1.2019) -I
I -2.5000(1.8028) -I

I B = =-.8333{ .6009)

Pearson's R

Kendall's tau =

11.6667{2.2485) SABIT
= .944
.873

Simiilasyon Sonu¢lari:

Kart: 10 11 12
Skor: 3.0 5.3 3.7
BIREY NO: 44.00
Afirlak Yarar{s.e.} Fakitdr
ot MARKA
20.83 1 I 1.0000{(1.1277) I-
tmm——t -,6667({1.1277) I
I -.3333(1.1277) I
Fom——t FIYAT
25.00T I ~-1.0000( .9766) -I
tmm——t ~2,0000(1.9532) ~-I
I -3.0000({2.9297) -=I
I B=-1.0000{ .976§)
B + MOTOR
I50.00 I 4.0000(1.6915) I--
e + 8.0000(3.3830) oee
I B= 4.0000{1.6915)
+ YAKIT
4.17 II -.1667( .9766) I
4+ -.3333(1.9532}) I
I -.5000{2.9297) I
I B= =-.1667{ .9766)

Pearson's R

Kendall's tau =

2.0000(3.6540) SABIT
= .B45
L611

Simttlasyon Sonuglarz:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.8 7.0 6.5
BIREY NO: 45.00
Afairlik Yarar{s.e.) Faktdr
I MARKA
.00 I .0000¢( .5879) I
I .0000{ .5879) I
I .0000( .5879) I
fommm————— + FIYAT
I158.26 I -2.6667( .5092) -1
Fommmmmm et =5,3333(1.0184) ---I
I -8.0000(1.5275) —-==-1I
I B = -2.6667{ .5092)
L MOTOR
11.11 I I 1.0000{ .8819) I~
+-+ 2.0000(1.7638) I-
I B = 1.0000({ .8819)
ot YAKIT
29.63T I -1.3333{ .5092) -1
tm—m—t ~2.6667(1.0184) ~-I
I -4.0000(1.5275) -1
I B = -1.3333( .5092)

Pearson's R

Kendall's tau =

11.6667(1.9052) SABIT
= .960
.857

Simllasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12

Skor: 4,

3 5.7 4.3

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km‘de vakait tiketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0001
Anlamlilik = .0006

Otomobilin markasi
Renault
Flat
Toyota
Otomobilin fivaty
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1298 arasz
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0021
Anlamlilik = .0109

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milvyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

100 Km’de yakit tliketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .000Q
Anlamlilik = .0008
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BIREY NO: 46.00
Afirlaik Yarar{s.e.) Faktor
et MARKA
15.69 I I -.6667{1.2766) I
e .0000(¢1.2766) I
I L6667(1.2766) I
et FIYAT
15.68 1 I ~-.6667(1.1055) I
+---+ =1.3333(2.2111) -1
I -2.0000{3.3166) -I
I B= -.6667{1.1055)
Fomm e + MOTOR
I41.18 I 3.3000(1.9149) I-~-
Fomm e + 7.0000{3.8297) Iw—=-
I B = 3.5000(1.9149)
Fommm + YAKIT
I27.45 I -1.1667(1.1055) -I
B + -2,3333(2.2111) -I
I -3.5000(3.3166) -~I

B = ~-1.1667{1.1055)

4.0000(4.1366) SABIT
Pearson's R .79%6
Kendall'*s tau = .667
Simlilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.2 7.3 8.5
BIREY NO: 47.00
Afirlaik Yarar{s.e.} Faktdr
Gt MARKA
13.33 I I ~-.6667{ .8240} I
ot L0000 ¢ .8240) I
I L6667 ( .8240) I
Fmmm e + FIYAT
I30.00I -1.5000{ .7136) ~I
Fmmm—— + =3,0000(1.4272) -~I
I -4.5000(2.1409) ~-~I
IB=-1.5000( .7136)
=4 MOTOR
10.00 I I 1.0000(1.2360) I-
+-+  2.0000(2.4721) I-
IB= 1,0000(1.2360)
Frmr - + YAKIT
I146.67 I -2.3333( .7136) -I
frmmm e + -4.6667(1.4272} ~--T
I -7.0000(2.1409) ----I
I B = =-2.3333( .7136)

11.3333(2.6701) SABIT
Pearson's R .920
Kendall's tau = .873
Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Sker: 5.8 5.7 1.2
BIREY NO: 48.00
Agarlak Yarar(s.e.) Faktdr hdd
- + MARKA
125.71 I .3333{ .4843) I
fo e + -1.6667{ .4843) -1
I 1.3333{ .4843) I-
Fom—m—— + FIYAT
I20.00 I 1.1667( .4194) I-
B et + 2.3333( .8389) I-~
I 3.5000{1.2583) I-~
I B= 1.1667{ .4194)
Fomm————— + MOTOR
I125.71 I 3.0000( .7265) I-~
o + 6.0000{1.4530} T
I B = 3.0000( .7265)
R ettt + YAKIT
128.57 I -1.6667( .4194) -I
e e + -3,3333( .8389) -1
I -5.0000(1.2583) ~---I
I B=-1.6667{ .4194)
2.0000{1.5694) SABIT
Pearson's R = .973
Kendall's tau = .889
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 10.2 5.3 11.2

Otomobilin markasiy
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {(cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 aras:

100 Km’de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

g Lt
Anlamlilik = .0052
Anlamlilik = .0074

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km'de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0006

Reversed { 1 reversal }

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de vakit ttiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilaik = .0004
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BIREY NO: 43.00
A¥arliak  Yarar{s.e.) Faktodr
e e e + MARKA
166.67 I ~1.0000(1.5674) --I
o ————— 4+ ~1.3333({1.5674) --I
I 2.3333(1.5674) I~
++ FIYAT
6.06 II .1667({1.3574) I
++ .3333{2.7148) I-
I .5000{4.0723) I-
IB= .1667(1.3574)
++ MOTOR
9.09 II -.5000(2.3511) ~I
++ -1.0000{4.7022) -1
I B= ~-.5000(2.3511)
+—t YAKIT
18.18 I I .5000{1.3574) I-
+eet+  1.0000{2.7148) I--
I 1.5000{4.0723) I-—

IB-= .5000(1.3574;
4,3333(5.0790) SABIT

Pearson'’s R = ,669

Kendall's tau = .444

Similasyon Socnuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 3.3 3,3 6.7
BIREY NO: 50.00
Afirlak Yarar{s.e.) Fakidr
B + MARKA
162.22 I .0000(1.2373) I
B et + -2,3333{1.2373) ~---1I
I 2.3333{1.2373) I--=
++ FIYAT
4.44 IT .1667{1.0715) I
++ .3333{2.1430) I
I .3000(3.2146) I-
IB= .1667{1.0715)
+4 MOTOR
6.67 II -.5000(1.8559) -I
++ =1.0000(3.7118) -1
I B= -.5000{1.8559)
Fommt YAKIT
26.67 I I -1.0000(1.0715) -I
tee-t =2.0000(2.1430}) ~-~=I

I -3.0000(3.2146) --~-I
I B=-1.0000(1.0715})

7.3333(4.0092) SABIT
Pearson's R = .B1l0
Kendall's tau = .667
Simiilasyon Sonuglarzy:

Kart: 10 11 12
Skor: 5.8 2.3 8.2
BIREY NO: 51.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktor
I MARKA
.00 I .0000(1.1386) I
I .0000{1.1386) I
I .0000{1.1386) I
Fm——+ FIYAT
23.53I I -1.0000( .9860) ~I
t==m—+t ~2,.0000(1.9720} ~-I
I ~3.0000{2.9580) -1
I B =~1.0000( .9860)
dommme + MOTOR
129.411 2.5000{1.7078) I-—
Fommmm— + 5.0000(3.4157) Tmwm
I B = 2.5000(1.7078)
o e + YAKIT
I147.06 I -2.0000{ .9860) -I
e + -4.0000(1.9720) ~---T
I -6.0000(2.9580) ----1I
I B = ~-2.0000{( .9860)
7.6667(3.6693) SABIT
Pearson's R = .B42
Kendall's tau = ,743
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 7.7 6.7 7.7

*%* Reversed { 3 reversals)

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobllin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

*% Motor Hacmi ({(cc}
1100-1299% arasi
1300-1600 arasa

*% 100 Km’de vakit tllketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0244
Anlamlilik = .0476

** Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasi

Renault

Fiat

Toyota

*% Otomobilin fivata

20 Milyar

25 Milyar

30 Milyar

** Motor Hacmi {cec)
1100-1299 arasa
1300-1600 aras:i

100 Km’de yakit tllketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0041
Anlamlilik = .0062

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km'’de yakit tuketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamiilik = .0022
Anlamlilik = .0031
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BIREY NO: 52.00

Afirlik Yarar{s.e,) Fakter
Fmmmmt MARKA
27.121 I ~.6667{ .3333) I
to—eet ~1.0000( .3333) ~I
I 1.6667{ .3333) I-
et + FLYAT
154.24 I ~2.8667{ .2887) -1
Y 4+ ~5.3333( .53774) ~---1
I ~8.0000{ .8660) —=—-1I
I B = ~2.6667( .2887)
+4+ MOTOR
5.08 II .3000( .5000) T
++ 1.0000({1.0000) I-
IB= .5000{ .5000}
-t YAKIT
13.56 I I -~-.6667( .2887) I
4o+ -1.3333( .5774}) -I
I -2.0000( .8660) -1
I B= -.6667{( .2887)
11.0000(1.0801} SABIT
Pearson's R = .987
Kendall's tau = .986

Simlilasyon Sonuglara:

Kart: 10 11 12
Skor: 2.7 4.3 5.0
BIREY NO: 53.00
Agirlak Yarar{s.e.} Faktor
o e + MARKA
178.57 I ~-2.0000(1.6887) ~-=-1I
Fom——————— + 1.6667(1.6887)
I .3333({1.6887) I-
et FIYAT
14.29 11 .3333({1.4625) I-
+-+ .6667(2.9250) I-
I 1.0000(4.3875} I--
IB= .3333(1.4625)
I MOTOR
.00 I .0000(2.5331) I
I .0000(5.0662) I
IB= .0000¢2.5331)
++ YAKIT
7.14 ITI -.1667{1.4625) I
++  =.3333(2.9250) ~T
I -.5000{4.3875) ~I
I B = ~.1667{1.4625)

4.6667(5.4722) SABIT
Pearson’s R = .599
Kendall's tau = .457
Simlilasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 12
Skor: 3.5 6.7 5.8

BIREY NO: 54.00
Afirlak Yarar({s.e.) Faktdz
ot MARKA
13.33 I I ~.6667{ .7286) I
ot .0000( .7286) 1
I L6667{ .7286) I
o + FIYAT
150.00 I -2.5000( .6310) -I
B + =5.0000(1.2620) ~--1
I -7.5000(1.8%30) ----1I
I B = -2.5000{ .6310)
+=t MOTOR
10.00 I I ~-1.0000(1.0829) ~I
+-+ -2,0000(2.1858) -I
I B =-1.0000(1.0829)
R g YAKIT
26.671 I ~1.3333( .86310} -I
Fommdt -2,6667(1.2620) -1
I -4.0000(1.8930) ~=I

I B = -1.3333{ .6310)
14.0000(2.3609) SABIT
Pearson's R = .938
Kendall's tau = .833
SinBilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 2.5 4.3 3.8

Tewm

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = (0001

*% Reversed ( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc}
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0443
Anlamlalik = .0458

** Reversed { 1 reversal )}

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toycta
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
3¢ Milyar

*% Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasz
1300-1600 arasi

100 Km’de vakit tiiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0001
Anlamlilak = .0009
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BIREY NO: 55.00
Afirisk Yarar{s.e.} Faktsr
++ MARKA
T.41 II ~.3333( .4843) I
+4+ .0000({ .4843) I
I .3333{ .4843) I
e ———— + FIYAT
159.26 I -2.6667( .4194) ~-I
e m e m e + -5.3333( .8389) ---I
I -8.0000{1.2583} —~---I
I B=-2.6667( .4194)
T MOTOR
.00 I .0000{ .7265) I
I .0000{1.4530) I
IB-= .0000¢ .7265})
o ———— + YAKIT
I33.33I ~1.5000( .4194} -I
Fm—meet ~3.0000{ .8389) -=1
I -4.5000(1.2583) --I

I B = -1.5000{ .419%4)

13.3333(1.5694) SABIT
Pearson's R = .973
Kendall's tau = .230
Simtilasyon Sonug¢lari:

Kart: 10 11 12
Skor: 3.5 5.0 4.2
BIREY NOC: 56.00
Afirlik Yarar{s.e.} Faktdr
e + MARKA
I35.48 I =-,3333( .6939) I
Fommm + =1,6667( .6939) -1
I 2.0000{ .6939) I-
Feomt FIYAT
12.90 I I ~-.6667{ .6009) I
+--+ -1,3333(1.2019) =
I -2.0000(1.8028) -1
I B= -.6667{ .6009)
+~ MOTOR
9.68 I I 1.0000(1.0408} I-
+=-+ 2.0000(2.0817) I-
I B= 1.0000(1.0408)
Fom e ————t YAKIT
141.94 I ~2.1667( .6009) -I
e ——————— + =—4.3333{(1,2019) ~--1I
I -6.5000{1.8028) ----I

I B=~-2.1667( .6009}
9.3333(2.2485) SABIT

Pearson's R = .944

Kendall's tau = .873

Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 6.8 4.0 9.2
BIREY NO: 57.00
Afirlik Yarar{s.e.) Faktdr ek
tom—————— + MARKA
I56.14 I .6667( .6186) I-
B et + =3.0000( .6186) ~—--I
I 2.3333{ .6186) Tmom
+-+ FIYAT
10.53 11 .3000({ .5358) I-
+=-+ 1.0000(1.0715) I-
I 1.5000(1.6073} I--
IB-= .5000( .5358)
F——t MOTOR
15.79 I I 1.5000{ .9280) I--
+==+ 3.0000(1.8559) Iemmm
I B= 1.5000( .9280}
ot YAKIT
17.54 I T .8333( .5358) I-
+==t 1.6667({1.0715) I--
I 2.5000(1.6073) I=-=~
IB= .8333( .5358)
.3333(2.0046) SABIT
Pearson's R = .956
Kendall's tau = .88B9

Simfilasyon Sonuglaris
Kart: 10 11 12
skor: 6.3 3.0 8.0

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Ctomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motoxr Hacmi (cc)
1100-1299 arasy
1300-1600 aras:

100 Xm’de yakat tliketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik =
Anlamlilak =

.0000
.0003

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de vyakit tlketimi

7 Lt

g8 Lt

9 Lt
Anlamlilak = .0001
Anlamlilik = .0006

Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100~1299 aras:
1300~1600 arasi

*% 100 Km’de yakit tliketimi

7 Lt

8 Lt

S Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0004
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BIREY NO: 58.00
Agairlaik Yarar{s.e.} Faktor ** Reversed { 1 reversal )

Fommmt MARKA Otomobilin markasa
28.00I I 1.0000(1.1863) I- Renault
fmmeet =1,3333(1.1863) ~-I Fiat
I .3333(1.1863) I Toyota
fm e ———— + FIYAT Otomobilin fiyata
I52.00 I ~2.1667{1.0274) -1 20 Milyar
- + -4.3333(2.0548) ---T 25 Milyar
I -6.5000{3.0822) -~--I 30 Milyar
IB=-2.1667{1.0274)
I MOTOR Motor Hacmi (cc¢)
.00 I .0000(1.7785) I 1100~1299 arasi
I .0000(3.5590) T 1300-1600 arasi
IB= .0000{1.77953)
Rttt YAKIT ** 100 RKm’de yakat tlketimi
20.00 T T .8333(1.0274) I~ 7 Lt
tm——t  1.6667(2.0548) I- 8 Lt
I 2.5000(3.0822) I-- 9 Lt

IB= .8333(1.0274)

7.6667(3.8442) SABIT

Pearson's R = .B27 Anlamlilaik = .0030
Kendall's tau = .648 Anlamlilik = .00BO
Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 3.0 3.7 2.3
BIREY NO: 59.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr ** Reversed { 1 reversal }
B et + MARKA Otomobilin markasa
I162.50 I -2.0000(1.6887) ==~-I Renault
Fmmm————— + 1.3333(1.6887) T=— Fiat
I .6667(1.6887}) I- Toyota
+=+ FIYAT Otomobilin fiyata
12.50 I I =-.3333(1.4625) -1 20 Milyar
+=+ ~.6667{2,9250} -1 25 Milyar
I -1.0000(4.3875) ~--I 30 Milyar
I B = ~.3333(1.4625)
et MOTOR Motor Haemi (cc)
18.75 I I 1.0000(2.5331) I-- 1100-1299% arasa
+==+ 2.0000(5.0662) Tmmem 1300-1600 arasi
I B= 1.0000(2.5331)
++ YAKIT ** 100 Km'de yakit tliketimi
6.25 II .1667(1.4625) I 7 Lt
++ .3333{2.9250} I- 8 Lt
I .5000(4.3875) I- 9 Lt

I B = .1667{1.4625)
4.0000(5.4722) SABIT

Pearson’s R = .599 Anlamlilik = .0443
Kendall's tau = ,457 Anlamlilaik = .0458
Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 3.2 7.0 5.8
BIREY NO: 60.00
Afirlik Yarar{s.e.} Faktdr ** Reversed { 1 reversal }
+——t MARKA Otomobilin markasi
20,51 I I ~.6667(1.0943) I Renault
ot .6667({1.0943) I Fiat
I .0000(1.0943) I Toyota
I FIYAT Otomobilin fiyata
.00 I .0000( .9477) I 20 Milyar
I .0000(1.8954) I 25 Milyar
I .0000(2.8431) I 30 Milyar
IB-= .0000( .9477)
e + MOTOR Motor Hacmi {cc}
169.23 I 4.5000{1.6415) I-~ 1100~-1299 arasz
o ——— + 9.0000(3.2830) I-mm- 1300~1600 arasz
I B= 4.5000(1.6415)
++ YAKIT ** 100 Km’de yakit tliketimi
10.26 II .3333( .9477) I 7 Lt
4+ .6667(1.8954) I 8 Lt
I 1.0000(2.8431} I 9 Lt
IB= .3333{ .947T)
-1.6667{3.5460) SABIT
Pearson’s R = ,855 Anlamlilak = .0017
Kendall's tau = .629 Anlamlilak = .0102
Similasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 12

Skor: 7.0 8.7 7.7
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BIREY NO: 61.00

Afirlik Yarar{s.e.} Faktdr
oo e e + MARKA
I30.77 I -1.3333(1.6480) -1
Fo e ——— + .6667(1.6480) I-

I L6667 (1.6480) I-
++ FIYAT
5.13 II L1667(1.4272) I
++ .3333(2.8545) I
I .5000(4.2817) I-
IB= .1667({1.4272)
Fm———— MOTOR
I23.08I 1.5000(2.4721) I--
e + 3.0000(4.9441) I-==
I B= 1.5000(2.4721)

B et + YAKIT

I41.03 I 1.3333(1.4272) I-

e ———— + 2.6667(2.8545) Tem=

I 4.0000(4.2817)
I B = 1.3333(1.4272)
-9.E-16(5.3403) SABIT

Pearson's R = .624

Kendall's tau = ,556

Simlilasyon Sonug¢lari:

Kart: 10 11 12
Skor: 3.5 6.7 5.5

BIREY NO: 62.00

Agirlak Yarar{s.e.) Faktor

B + MARKA

I70.59 I .0000( .2222) I

o ————— + =3.0000¢( .2222) ==-=-=I1

I 3.0000( .2222)
+t FIYAT
3.92 IT -.1667( .1925) I
++ ~-.,3333{ .3849) I
I =-.5000{ .5774) -I
IB= -~.1667( .1925)
Fet MOTOR
17.65 I I 1.5000{ .3333} I--
+-+  3.0000{ .6667)
I B = 1.5000{ ,3333)
++ YAKIT
7.84 II ~-.3333( .1925) I
++ ~.6667( .3849) -I
I -1.0000( .5774) -I
I B = =-.3333{ .1925)

4.0000( .7201) SABIT
Pearson's R = .99
Kendall's tau = 1,000
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 6.2 3,0 8.2

BIREY NO: 63.00
Afaxrlak Yarar(s.e.) Faktdr
Fr e + MARKA
I138.10 I 2.0000{( .6667) I-
B + ~2.0000{ .6667) -I
I .0000{ .6667) I
b m e + FIYAT
I38.10 I 2.0000{ .5774) I-
fommm e + 4.0000{1.1547) I-—-
I 6.0000{1.7321)
I B= 2.0000{ .5774)
e MOTOR
14.29 I I -1.3000(1.0000) -I
===+ =3.0000(2.0000) T
I B = -1.5000¢(1.0000)
et YAKIT
9.52 I I -.5000( .5774) I
+-—-d -1.0000(1.1547) ~-I
I ~-1.5000(1.7321) -I
IB= -.5000{ .5774)

4.08000{2.1602) SABIT
Pearson's R = ,949
Kendall's tau = .857
Simitlasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.5 2.0 6.5

o R

Tommmm

Poeoo

I-==-

** Reversed ( 2 reversals)

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 aras:

** 100 Km’de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0364
Anlamlilik = .0185

Ctomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100~-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit ttketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0001

** Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

¥% Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasa

100 Km'de yakat ttiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0008
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BIREY NO: 64.00
Afirlak Yarar(s.e.} Faktdr
Fom e ———— + MARKA
I136.67 I -1.3333( .9095) -1
e —— + ~1.0000¢{ .9095) -I
I 2.3333{ .9095) I-~
o m———— + FIYAT
I30.00 I 1.5000( .7876} I-
Fomm ==t 3,0000{1.5753) I=--
I 4.5000{2.3629)
I B= 1.5000( .7876)
B s 2 MOTOR
20.00TI I 2.0000(1.3642) I-~
+-~—-—+ 4.0000(2.7285)
I B = 2.0000(1.3642)
et YAKIT
13.33 T I -.6667{ .7876) -T
dee=d ~1,.3333(1.5753) -1
I -2.0000(2.3629} --I
IB= -,6667( .7876}
.6667{2.9471) SABIT
Pearson's R = .902
Kendall's tau = .761

Simtilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.2 5.3 10.8
BIREY NO: 65.00
Afairlik Yarar{s.e.) Faktdr
fmm e + MARKA
I36.73 I 1.3333(1.1277) I-
B e 3 .3333{1.1277) I
I -1.6667(1.1277) -I
+4 FIYAT
4,08 II J1667( .9766) I
++ .3333(1.9532) I
I .5000{2.9297) I
IB= L1687( .9766)
+4 MOTOR
6.12 II .5000(1.6915) I
++ 1.0000(3.3830) I~
IB= .5000(1.6915)
o —————— + YAKIT
153.06 I -2.1667( .9766) -1
o + -4.3333{1.9532} ~-~-T
I -6.5000(2.9297) —=--1

I B=-~2.1667{ .9766)
8.3333(3.6540) SABIT

Pearson's R = ,845

Kendall's tau = .704

Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 9.0 5.7 6.0
BIREY NO: 66.00
Afirlak Yarar{s.e.)} Faktodx
Fo e e + MARKA
I52.63 I -1.0000{ .1111) -1
o ————— + =2.0000( .1111) -1
I 3.0000{ .1111) I--
++ FIYAT
7.02 II ~-.3333( .0962) I
++  ~.6667( .1925) -I
I -1.0000( .2887) ~-I
I B = =-.3333{ .0962)
++ MOTOR
5.26 II .5000( .1667) I
++ 1.0000{ .3333) I~
IB= .5000( .16867)
fom———— + YAKIT
I35.09 I -1.6667( .0962) -1
tm—mm—— + ~3.3333( .1925) ~---T
I -5.0000( .2887) ~-—-I

IB=-1.6667( .0962)
8.3333( .3600) SABIT
Pearson's R = .999
Kendall's tau = 1.000
Simiilasyon Sonug¢laryi:
Kart: 10 11 12
Skor: 5.7 3.3 9.7

R

Jeme——

** Reversed {( 1 reversal }

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milvar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tiiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .(0004
Anlamlilak = .0023

** Reversed ( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Filat
Toyota
*% Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

100 Km’de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0021
Anlamlilak = .0044

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100~1299 arasi
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0001
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BIREY NO: 67.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktodr ** Reversed { 1 reversal )

B ettt + MARKA Otomobilin markasa
T44.83 I -1.0000¢{ .6186) -I Renault
o 4+ 2.86667( .6186) I-~ riat
I -1.6667( .6186) -I Toyota
=t FIYAT Otomobilin fiyata
10.34 I ~-.5000{ .5358) I 20 Milyar
+-+ -1.0000(1.0715} -I 25 Milyar
I -1.5000{1.6073) -1 30 Milyar
IB= ~.5000{ .5358)
tmm——— + MOTOR Motor Hacmi {cc)
I31.03 T 3.0000{( .9280) Im= 1100-1298 arasa
o + 6.0000{1.8559) I---- 1300-1600 arasy
I B = 3.0000{ .9280)
Fe—t YAKIT #% 100 Km'de yakit tdketimi
13.7¢ I I .6667{ .5358) I 7 Lt
+e-4 1,.3333(1.0715) I- 8 Lt
I 2.0000(1.6073) I- 9 Lt

IB= .6667{ .5358)

.6667{2.0046) SABIT

Pearson's R = .956 Anlamlilik = .0000
Kendall's tau = .833 Anlamlilik = .0009
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 4.8 9.7 4.2
BIREY NO: 68.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktdr ** Raversed {( 2 reversals)
Fom e + MARKA Otomobilin markasa
I55.56 I 2.0000( .7201) Iwm Renault
e + =3,0000( .7201) ~—-T Fiat
I 1.0000( .7201) I~ Toyota
+—+ FIYAT *% Otomobilin fiyata
11.11 1 .5000( .6236) I~ 20 Milyar
+-+ 1.0000(1.2472) I- 25 Milyar
I 1.5000(1.8708) I-- 30 Milyar
IB= .5000( .6236)
Aot MOTOR Motor Haecmi (cc)
22.22 1 I 2.0000(1.0801) I-- 1100-1299 arasz
tem-t 4.0000(2.1602) Iwm—- 1300-1600 arasi

IB= 2.0000(1.0801)

+-4 YAKIT *% 100 ¥Km‘de yakit tliketimi
11.11 Iz .5000( .6236) I- 7 Lt
+=4+ 1.0000{1.2472) I- 8 Lt
I 1.5000(1.8708) I-- 9 Lt
IB= .5000( .6236)
.3333(2.3333) SABIT
Pearson's R = .940 Anlamlilak = .0001
Kendall's tau = .B841 Anlamlilik = ,0010
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.3 3.3 7.3
BIREY NO: 69.00
Afarlak Yarar{s.e.) Faktor ** Reversed { 1 reversal }
Fmmmmt MARKA Otomobilin markasa
29.63I I -1.0000¢{ .4444) -1 Renault
tommemdt = 6667( .4444) I Fiat
I 1.6667( .4444) I- Toyota
I FIYAT Otomobilin fiyati
.00 I .0000¢{ .3849) I 20 Milyar
I .0000¢ .7698) I 25 Milyar
I .0000(1.1547) I 30 Milyar
IB= .0000( .3849)
+-+ MOTOR *% Motor Hacmi ({cc)
11.13 I I -1.0000( .6667) -1 1100-1299 arasa
+=~+ -2.0000{1.3333) -1 1300-1600 arasi
I B =~1.0000{ .6667}
A ———— + YAKIT 100 Kmfde yakit tiketimi
I59.26 I ~2.6667( .3849) ~I 7 Lt
o —— e + ~5.3333{ .7698) ~---1L 8 Lt
I -8.0000(1.1547} —--~1 9 Lt
I B=-2.6667( .3849)
11.6667(1.4402) SABIT
Pearson's R = ,978 Anlamlilik = .0000
Kendall's tau = .9872 Anlamlilik = .0002
Sintilasyon Sonuglari:
Rart: 10 11 12

Skor: 6.0 3.7 8.7

112



BIREY NO: 70.00
Afixrlak Yarar({s.e.) Faktdr
Fommm— e + MARKA
I52.83 I 1.6667( .8240) T
Femm e + ~3.0000¢{ .8240) —----I
I 1.3333( .8240) J=m
et FIYAT
11,32 I I ~-.5000( .7136) ~-I
+-+ ~1.0000(1.4272) -1
I ~-1.5000{2.1408) -1
IB= -.5000( .7136)
et MOTOR
16.98 I I 1.5000(1.2360} Tem
+=--+ 3.0000(2.4721) I-=--=
I B = 1.5000(1.23860)
et YAKIT
18.87 I I .8333¢( .7136) I-
+mmed 1.6667(1.4272) I--
I 2.5000(2.1409) Iw—m

I B = .8333( .7138)
2.3333(2.6701) SABIT

Pearson's R . 920

Kendall's tau = .704

Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 6.3 3.0 6.0
BIREY NO: 71.00
Afirlik Yarar({s.e.)}) Faktdr
B ettty + MARKA
I44.83 I ~1.0000({ .6186) ~I
dm—mm—emeed 2,.6667( .6186) I-=
I -1.6667( .6186) ~T
+=+ FIYAT
10.34 I I ~.5000{ .5358} I
+-+ =1.0000{1.0715) ~I
I -1.5000(1.6073) -1
I B = ~-.5000( .5358)
e + MOTOR
I31.03 I 3.0000( .9280} I-~
tmmmmemt 6,0000(1.8559) Tmmem
I B = 3.0000{ .9280)
Feet YAKIT
13.79 1 I .6667{ .53358) I
te=t+ 1,3333(1.0715) I~
I 2.0000{1.6073) I-
IB= .6667( .5358)

.6667(2.0046) SABIT
Pearson's R .956
Kendall's tau .833
Simiilasyon Sonuglari:

=

Kart 10 11 12
Skor 4.8 9.7 4.2
BIREY NO: 72.00
Afarlak Yarax{s,e.) Fakidr
Fo e e + MARKA
I70.59 I 3.0000( .4006} Jmem=
ER e et .0000( .4006) I
I -3.0000{ .4006) --~-I
+4 FIYAT
7.84 IT -.3333( .3469) I
++ -.6667( .6939) -I
I -1.0000{(1.0408) ~I
I B = -.3333( .3469)
4+ MOTCR
5.88 II -.5000( .6009)} -1
++ ~1.0000(1.2019) -1
I B = -.5000( .6009)
=t YAKIT
15.69 I I ~.6667( .3469) -T
4=+ -1.3333( .6939) --I
I -2.0000(1.0408) —---I
IB= ~.6667( .3469)
7.6667{1.2981) SABIT
Pearson's R = ,982
Kendall's tau = .889
Simfilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.0 4.7 2.0

** Reversed {( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

*% 100 Km’de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

g Lt
Anlamlilak = .0002
Anlamlilak = .0044

** Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc¢)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

*#% 100 Km'de yakit tliketimi

T Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlailak = ,0009

*%* Reversed { 1 reversal }

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyatzi
20 Milyar
23 Milyar
30 Milvyar

*¥% Motor Hacmi (cc)
1100-129% arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

S Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0004
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BIREY NO: 73.00

Afirlak Yarar(s.e.} Faktor
e + MARKA
I30.19I 1.0000( .5443) I
o ——— + L6667{ .5443}) T

I -1.6667( .5443) -I
-t FIYAT
15.09 I I =-.6667{ .4714} I
Femt =1,3333( .9428) -I
I -2.0000(1.4142) -1
I B= -.6667{( .4714)

e ——— + MOTOR

I50.94 I 4.5000( .8165) I~=

fomm e + 9.0000(1.86330) T

I B = 4.5000( .8165)
++ YAKIT
3.77 II ~-.1667( .4714) I
++ =.3333( .9428) I
I ~-.5000(1.4142} I
IB= -.1667( .4714)

.6667{1.7638) SABIT
Pearson's R = ,866
Kendall's tau = .889
Similasyon Sonuglaris
Kart: 10 11 12
Skor: 8.5 8.7 5.8

BIREY NO: 74.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktor
o e + MARKA
122.03 I 1.6667{ .9876) I-
oo + ~1,3333( .9876) -I
I -.3333{ .9876) I
ot FIYAT
I16.131 -.8333( .8533) =d
o ———— + -1.6667(1.7105) ~-I
1 -2.5000{2.5658} -1
I B = ~-,8333( .8553)
o + MOTOR
129.03 I 3.0000(1.4814) T
e ———— +  6.0000(2.9627) T
I B = 3,0000{1.4814)
T + YAKIT
I125.81 I 1.3333( .8553) I-
Fommmmm e + 2.6667(1.7105) I--
I 4.0000{2,5658) T

I B= 1.3333{ .8533)

-9.E-16(3.2001) SABIT
Pearson's R = .883
Kendallts tau = .778
Simiilasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 12
Skor: 6.5 5.7 4.5

BIREY NO: 75.00
A§irlik  Yarar({s.e.) Faktdr
o e v e + MARKA
126.67 I ~1.6667(1.1440) -I
Fommm e + L6667 (1.1440) I-
I 1.0000(1.21440) I-
R + FIYAT
I30.00 I -1.5000¢{ .9907) -I
Fomm e —— e + -3.0000(1.9814) ---I
I -4.5000{2.9721}) ~---I
IB=~1.5000{ .9907)
fom——— + MOTOR
I20.00 I 2.0000(1.7159} I--
e ———— + 4.0000(3.4319) Teoem
IB= 2,0000{1.7159)
e + YAKIT
123.33 T -1.1667{ .9907) -1
e e + -2.3333(1.9814) ~1
I ~-3.5000(2.9721) ---I

I B=-1.1667( .9907)

7.6667(3.7069) SABIT
Pearson's R = .840
Kendall's tau = .648
Simiilasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 12
Skor: 4.3 7.0 7.0

Otomobilin markasi

Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyatz

20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)

1100~-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit titketimi

7 Lt
g Lt
9 Lt

Anlamlalaik = .0000
Anlamlilaik = .0004

*% Reversed ( 1 reversal )
Otomobilin markasi

Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyata

20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {(cc)

1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

** 100 Km'de vakit tiketimi

7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilak = .0008
Anlamlilak = .0018

Otomobilin markas

Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyata

20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi ({cc¢)

1100-1299 arasi
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit tliketimi

7Lt
8 Lt
g Lt

Anlamlilik = .0023
Anlamlalik = .0080
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BIREY NO: 76.00
Afirlik Yarar{s.e.) Faktdr
tomm e —— + MARKA
175.00 I -3.0000( .0000) --—--I
e + .0000{ .0000)} I
I 3.0000( .0000) Tewmmm
I FIYAT
.00 I .0000¢( .0000) I
I .0000( .0000) I
I .0000¢{ .0000) I
IB= .0000( .0000)
I MOTOR
.00 I .0000( .0000) I
I .0000{ .0000) I
IB-= .Q000{ .0000)
+o-t YAKIT
25.00 I I -1.0000( .0000} ~I
4-=+ -2,0000¢{ .0000} ~-=-I
I -3.0000( .0000}) ==---I

I B=-1.0000( .00C0)
7.0000( .0000) SABIT

Pearson's R 1.000

Kendall's tau = 1.000

Simiilasyon Sonuglaras

Kart: 10 11 12
Skors 3.0 5.0 9.0
BIREY NO: 77.00
Afarlik Yarar{s.e.} Faktdr
Fmm et MARKA
24.561 I ~1.3333{ .8240)} ~-I
B .3333( .8240) I
I 1.0000{ .8240) I-
ot FIYAT
17.54 I T ~.8333( .7136) I
t-—t ~1.6667(1.4272) -I
I -2.5000({2.1409} ~I
I B = -.8333{ .7136)
++ MOTOR
5.26 II -.5000(1.2360) I
++ =1.0000({2.4721) ~I
I B= -.5000(1.2360)
o —— + YAKIT
152.63 I -2.5000( .7136) ~I
e e e + -5.0000({1.4272) ~-~T
I ~-7.5000(2.1408) ~-~--~I
I B = ~2.5000( .7136)

12.3333(2.6701) SABIT
Pearsoen's R . 920
Kendall's tau = .833
Simiilasyon Sonuglara:

Kart: 10 11 12
Skor: 5.0 5.6 7.3
BIREY NO: 78.00
Afarlak Yarar{s.e.) Faktor
Fe—t MARKA
19.61 I I 1.0000( .2222) I
Fo-t  ~,6667( .2222) I
I ~-.3333( .2222) I
Fmmm + FIYAT
I170.59 I 3.0000( .1925) I-
o ———— + 6.0000( .3849) Im=-
I 9.0000( .5774) Twm—m
I B = 3.0000({ .1925)
++ MOTOR
5.88 II ~.5000{ .3333) I
++ ~1.0000{ .6667} I
I B = ~.5000( .3333)
+4 YAKIT
3.92 II ~-.1667( .1925} I
+4  ~.3333( .3849) T
I -.5000( .5774) I
I B= -.1667( .1925)
-4,E-15¢ .7201) SABIT
Pearson's R = .994

Kendall's tau = 1.000
Simiilasyon Sonuglary:
Kart: 10 11
Skor: 8.8 4.0

12
7.5

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Teyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km’de vyakit tliketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

]

Anlamlilak

Anlamlilik .0001

*%* Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Ctomobilin fivati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

** Motor Hacmi f{cc)
1100~1299 arasi
1300-1600 arasi

100 ¥m’de yakit titketimi

7T Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlalik = .0Q002
Anlamlilik = .0009

*% Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasi

Renault
Flat
Toyota

** Otomobilin fivata
20 Milyar
23 Milyar
30 Milyar

** Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasz

100 Km’de yakit titketimi

7 Lt

8 Lt

% Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0001
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BIREY NO: 79.00

Afirlik  Yarar(s.e.) Faktdr
Fommt MARKA
24.39 I I -.3333{1.0244) I
+===+  1.0000(1.0244} I
I -.6667{1.0244) I
I FIYAT
.00 I .0000{ .8872) I
I .0000{1.7743} I
I .0000(2.6615) I
I8 = .0000( .8872)
o ——————— + MOTOR
165.85 I 4.5000(1.5366) Iw-
B + 9.0000(3.0732) Iwm—
IB= 4,5000{1.5368)
++ YAKIT
9.76 I1 .3333{ .8872) I
++ L.6667(1.7743) T
I 1.0000(2.6615) I
IB= .3333¢( .8872)
-1.6667(3.3194) SABIT
Pearson's R = .874
Kendall's tau = .686

Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 7.3 9.0 7.0
BIREY NO: 80.00
A¥irlik  Yarar{s.e.) Faktdr
et MARKA
23.73I I -.3333( .8607) I
+=-——=t 1,3333( .8607) I-
I -1.0000( .8607) -1
o + FIYAT
I47.46 I 2.3333( .7454) I-
o ———— +  4.6667{1.4907) I---
I 7.0000(2.2361} Imm—=
I B = 2.3333{ .7454)
++ MOTOR
5.08 II -.5000(1.2910} I
++ ~1.0000{2.5820) ~T
I B3 = ~,5000(1.2910)
e YAKIT
23.731 I -1.1667{ .7454) =
dmm—et =2.3333(1.4907) -1
I -3.5000(2.2361) -1

IB=-1.1667( .7454)
3.3333(2.7889) SABIT

Pearson's R . 913

Kendall's tau = .783

Similasyon Sonuglari:

Rart: 10 11 12
Skor: 7.8 6.0 7.2
BIREY NO: 81.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr
tommemt MARKA
I26.231 1.3333( .8389) I-
e ———— .0000( .8389) T
I -1.3333{ .8389) -1
Fomm e + FIYAT
I45.90 I 2.3333{ .7265) I-
B e + 4.6667{1.4530} I——=
I 7.0000{2.1794) Jom==
I B= 2.3333( .7265)
I
et MOTOR
14.75%5 I I 1.5000{1.2583) I-
+=~+ 3.0000{2.5166} I--
I B= 1.5000(1.2583)
I
ot YAKIT
13.11 I I ~-.6667( .7265} I
+-~+ -1.3333(1.4530) -I
I -2.0000{2.1794) ~I
I B= ~,6667( .7265)
I
-.3333{2,.7183) SABIT

Pearson's R . 917

*% Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasa
Renault
Flat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Moter Hacmi (cc}
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

*% 100 Km’de yakit tliketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0010
Anlamlilik = .0087

*%* Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fiyatz
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

*% Motor Haemi (cc¢)
1100-1299 araszi
1300-1600 arasi

100 Km’de yakat tiiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlalak = .0003
Anlamlilak = .0021

*% Reversed { 1 reversal )}

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fivatzi
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100~1299 arasi
1300~1600 aras:

100 Kmfde vakit tlketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik = .0002
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Kendall's tau = .817

Simitlasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12

Sker: 10.3 6.0 7.7
BIREY NO: 82.00
Afirlik Yarar(s.e.} Faktdr
T + MARKA
I71.43 I 3.0000{1.0364)
Fomm e + -2.0000(1.0364) ---I
I -1.0000(1.0364) -1
1
et FIYAT
14.29 I I -.5000( .8975) ~-I
+~-+ =1.0000(1.7951) ~-I
I -1.5000(2.6926) -1
I B= -.5000{ .8975)
I
+-+ MOTOR
14.29 I I 1.0000{1.55486) I-
+-+ 2.0000(3.1091)
I B = 1.0000(1.5546)
I
T YAKIT
.00 I .0000( .8975) I
I .0000(1.7851) I
I .0000{2.6926) I
IB= .0000( .8975)
I
4.6667{3.3582) SARIT
Pearson's R = .871

Kendall's tau = .609

Simlilasyon Sonug¢lari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.2 3.7 4.2

BIREY NO: 83.00
Afrrlak Yarar{s.e.) Faktor
B ettt + MARKA
I56.14 I 2.3333{ .5556)
Fomme e + ~3.,0000( .5556) -~--1
I .6667{ .55586) I~
I
+4 FIYAT
7.02 IT ~-.3333{( .4811) I
++  ~,6667( .9623) -1
I ~1.0000{1.4434) -1
I B = =-.3333{ .4811)
I
ot MOTOR
15.79 I I -1.3000{ .8333) -1
-t ~3,0000{1.6667) —---I
I B = -1.5000( .8333)
I
-t YAKIT
21.05 I I -1.0000( .4811) -1
tm——t -2.0000( .9623) ~--1I
I -3.0000(1.4434) -=--1I
I B=~-1.0000( .4811)
I
9.6667(1.8002) SABIT
Pearson's R = .,965
Kendall's tau = .930

Simiilasyon Sonuglari:
Rart: 1¢0 11 12
Skor: 7.0 1.0 5.3

 ——

T

Teom

Anlamlilik = .0012

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Km'de vyakit tliketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilak = .0011
Anlamlilik = .0130

*%* Reversed ( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota

Otomobilin fivata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

** Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasz

100 Km’de yakat tiiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0003
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BIREY NO: 84.00
Afirlak Yarar(s.e.} Faktodr
e ————— + MARKA
I45.16 I 2.6667( .3514) I--
e ——— + =-.6867( .3514) I
I -2.0000{ .3514) -I
Fmmm FIYAT
16.13 T I ~-.8333{ .3043) -1
Foe=t ~1.6667( .6086) -1
I ~2.5000( .9129) ~-1
I B= ~-.8333{ .3043)
e ——— + MCTOR
I28.03T 3.0000( .5270} I--
tom—met  6.0000(1.0541) Jem—-
I B= 3.0000( .5270)
et YAKIT
9.68 I I -.5000( .3043) I
+-+ -1.0000( .6086) -I
I -1.35000( .9129) -1
I B= ~.3000( .3043)
3.6667(1.1386) SABIT
Pearson's R = ,986
Kendall's tau = .986

Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 9.3 6.3 4.7
BIREY NO: 85.00
Afariik Yarar{s.e.} Faktdr
o e + MARKA
I51.72 I -1.0000{ .6186) ~-I
o + ~2.0000( .6186) -1
I 3.0000( .6186) Teom
ot FIYAT
13.79 I I .6667{ .5358) I-
+~-4  1,3333(1.0715) I--
I 2.0000(1.6073) fi==
IB = .6667( .5358)
=t MOTOR
10.34 I I 1.0000( .9280) I-
+-+ 2.0000{1.8559) I-=
I B = 1.0000{ .9280)
Fomemt YAKIT
24.141 I -1.1667( .5358) -I
tmmeet =2,.3333{1.0715} ---1
I -3.5000(1.6073) ~——=-1I
IB=-1.1667( .5358)

4.6667(2.0046) SABIT
Pearson's R . 9586
Kendall's tau = .833
Simlilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 6.5 3.7 10.5
BIREY NO: 86.00
Agairlik Yarar{s.e.) Faktdr
B e s + MARKA
168.18 I -1.0000{ .9876) -1
e —————— + -2.0000{ .9%876) ~-—-I
I 3.0000( .9876) Temmm
+4 FIYAT
9.09 I .3333( .8553) I
++ .6667(1.7108) I-
I 1.0000(2.5658) I-
IB-= .3333( .8553)
I MOTOR
.00 I .0000(1.4814) I
I .0000(2.9627) 1
IB= .0000(1.4814)
fm—t YAKIT
22.73 I I ~.8333{ .8533} ~I
+-=+ -1.6667{1.7105) -1
I -2.5000(2.5658) ~—-1I
I B= -.8333{ .8553)
6.0000(3.2001) sSABIT
Pearson's R = .883
Kendall's tau = .722

Simlilasyon Sonuglari:
Karts i0 11
Skor: 5.2 3.0

12
9.2

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin filyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc¢)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Xm’de yakit tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0001

** Reversed { 1 reversal }

Ctomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haemi {cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 aras:i

100 Km’de yakit tiketimi

7 Lt

8 Lt

S Lt
Anlamlilikx = .0000
Anlamlilik = .0008

*%* Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milvyar
30 Milyar

Motor Haemi (cc)
1100~1299 arasi
1300~1600 arasz

100 Km’de vyakit tiiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0008
Anlamlalik = .0034
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BIREY NO: 87.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktdr
Fmmm i ——— + MARKA
173.47 I 3.0000{ .2940)
e + =3.0000{ .2940) ~~-=-1I
I .0000{ .2940) I
+4+ FIYAT
4.08 IT ~.1667{ .2548) I
++ ~.3333( .5092) I
I ~.5000( .7638) -1
I B = -.1667{ .2548)
4= MOTOR
18.37 I I 1.5000{ .4410) I-~
+-+ 3.0000( .8819)
I B = 1.5000{ .4410)
+4 YAKIT
4.08 II .1667( .2546) I
+4 .3333¢ .5092) I
I .5000( .7638) I-
IB-= .1667{ .2548)

3.0000{ .9526) SABIT
Pearson's R = .990
Kendallt's tau = 1.000
Simiilasyon Sonuglara:

Kart: 10 11 12
Skor: 8.7 3.0 5.7
BIREY NO: 88.00
Afarizk Yarar({s.e.) Faktdr
Fomm e + MARKA
167.92 I 3.0000{ .2222)
B + ~3.0000{ .2222) --—-1
I .0000( .2222) I
44 FIYAT
7.55 II .3333( .1925) I
+4+ .6667( .3849) I-
I 1.0000( .5774) I-
IB= .3333{ .1925)
++ MOTOR
5.66 II .3000( .3333) i
++ 1.0000( .6667) I~
IB= .5000( .3333)
-t YAKIT
18.87 I I -.8333( .1925) ~-T
+=—+ -1.6667{ .3849) ~=T
I -2.5000( .5774) -~-1
I B= =-.8333{( .1925)

5.3333{ .7201) SABIT
Pearson's R = .,994
Kendall's tau = 1.000
Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12

Skor: 9.5 2.3 6.5
BIREY NO: 89.00
Afirlik Yarar{s.e.) Faktdr
Fomm e m e —— + MARKA
173.68 I 1.6667{1.1277) I--
Fmm e + =3.0000{1.1277) ~-=--1
I 1.3333(1.1277) I--
+=t FIYAT
15.79 Iz .5000{ .9766) I-
+-+ 1.0000(1.9532} I-
I 1.5000{2.9297} I--
IB= .5000( .9766)
I MOTOR
.00 I .0000(31.6915) I
I .0000(3.3830) I
IB = .0000{1.6915)
++ YAKIT
10.53 II .3333( .9766) I
+4 .6667{1.9532) I-
I 1.0000(2.9297) I-
IB = .3333( .9766)
3.3333(3.6540) SABIT
Pearson's R = ,845
Kendall's tau = .667

Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 6.8 2.0 6.5

Tmmme

J=m——

R

** Reversed ( 1 reversal }

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100~1299 arasi
1300-1600 arasa

*% 100 Km'’de yakit tilketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0001

** Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
** Otomeobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit tltketimi

7 Lt

8 Lt

S Lt
Anlamlilaik = .0000
Anlamlilik = .0001

*% Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1298 arasz
1300-1600 arasi

*%* 100 Km’de yakit tltketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0021
Anlamlilik = .0062
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BIREY NO: 90.00

Agirlak Yarar{s.e.} Faktor
B + MARKA
I32.001 L6667 ( .9623) I
R el + ~1.6667{ .9623) ~-T
I 1.0000{ .9623) I-
++ FIYAT
4.00 II =-.1667( .8333) I
++ ~.3333(1.6667) I
I -.5000{2.5000) I
IB= ~.1667{ .8333)
e ———— + MOTOR
148.00 I 4.0000(1.4434) I--
R + 8.0000(2.8868) Imee-
I B = 4.0000{1.4434)
et YAKIT
16.00 I I ~-.6667{ .8333) I
+e-d =1.3333(1.6667) ~-I
I -2.0000(2.5000) -I
IB= ~-.6667{ .8333)
1.3333(3.1180) SABIT
Pearson's R = .,890
Kendall's tau = .800
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.8 6.0 9.2
BIREY NO: 91.00
Afariik Yarar{s.e.) Fakibr
o + MARKA
170.59 I .0000{ .2940} I
oo + -3.0000{ .2840) —=~--I
I 3.0000{ .2940) TS
=t FIYAT
19.61 I I -.B8333{ .2546) -1
+emt ~1.6667{ .5082) -=1
I -2.5000{ .7638}) ~--I
I B = -.8333{ .2546)
4 MOTOR
5.88 11 .5000( .4410} I-
++ 1.0000( .8818%) I-
IB= .5000{ .4410)
+4 YAKIT
3.92 IT ~-.1667{ .2546) I
++  ~-,3333( .5092) I
I -.5000{ .7638) -1
I B = ~.1687( .2546)

6.3333( .9526) SaBIT
Pearsen's R = .990
Kendall's tau = .944
Similasyoen Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 4.7 2.3 1.7

BIREY NO: 92.00
A¥irlak Yarar{s.e.} Faktodr
B + MARKA
I130.00 I -1.0000{1.05929) -I
tmmmm—————t =1 ,0000{1.0599) -T
I 2.0000(1.0599) Ie-
Fommm - + FIYAT
126.67 I -1.3333{ .9179) -1
B et + ~2.6667{1.8359) ---I
I -4.0000(2,7538) =-=-=1
I B = =1.3333{( .9179)
e ——— + MOTCR
I20.00 I 2.0000(1.5899) I-=
o ———— + 4.,0000(3.1798} Im——-
I B = 2.0000(1.5899)
e + YAKIT
I23.33 T -1.1667( .9179} ~I
e + =2.3333(1.8359) --I
I -3.5000(2.7538} ~~—-1I

I B=+~1.1667{ .9179)
7.3333(3.4346) saBit
Pearson's R = .B64
Kendall's tau = .778
Simtilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 5.2 5.3 8.2

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 RKm‘de yakit titketimi
7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0007
Anlamlilaik = .0016

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomebilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-129% arasa
1300-1600 arasi

100 Km’de yakit ttiketimi
7 Lt
8 Lt
9 1t

Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = ,0002

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fivatza
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300~-1600 aras:

100 Km’de vakit tlketimi
7 Lt
8 Lt
9 It

Anlamlailik = .0013
Anlamlilak = .0018
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BIREY NO: 93.00
Afirlik Yarar(s.e.) Faktdr
E R + MARKA
156.60 I -2.0000{ .5556) --1I
- + -1.0000( .5556) -I
I 3.0000( .5556) I--
++ FIYAT
7.55 I .3333( .4811) I
++ L6667 .9623) I-
I 1.0000(1.4434) I-
I B = .3333{ .4811)
e MOTOR
28.301 I 2.5000{ .8333) I--
te-m—t  5,0000(1.6667) Iem—-
I B = 2.5000( .8333)
4 YAKIT
7.55 IT -.3333( .4811) I
++  ~,6667( .9623) -1
I -1.0000(1.4434) -1
I B = -.3333( .4811)
1.6667(1.8002) SARIT
Pearson's R = .965
Kendall's tau = .889

Simtilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 5.3 5.7 10.3
BIREY NO: 94.00
Afairlak Yarar({s.e.} Faktér
Fmmmmmmm o + MARKA
161.54 I .6667{ .8240) I-
P 4 ~3.0000( .8240) --~=I
I 2.3333( .8240) T
=t FIYAT
15,38 I I ~.6667{ .7136) -I
+--+ ~1,3333(1.4272) -=-T
I -2.0000(2.1409) ~~-I
I B= -.6667( .7136)
+—t MOTOR
11.54 I I 1.0000(1.2360}) I-
+~+ 2.0000{2.4721) Jlo==
I B= 1.0000{1.2360)
+et YAKIT
11.54 I I -.5000{ .7136) =gt
t~+ ~1.0000(1.4272) -I
I -1.5000(2.1409) --I
I B = =.5000( .7136)

6.0000{2.6701) SABIT
Pearson's R . 920
Kendall's tau = .778
Simtilasyon Sonu¢lari:

=

** Reversed {( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasa
13001600 arasi

100 Km’de yakat tlketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlilik = .0004

Ctomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Haemi {cc)
1100-1298 arasi
1300-~1600 arasi

100 Km'de yakit t@iketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = .0002
Anlamlilik = .0018

Kart: 10 11 12
Skor: 6.2 2.7 1.8
BIREY NO: 95.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr *%* Reversed { 1 reversal )
B et + MARKA Otomcbilin markasa
I146.43 I 2.0000{1.0364) I-- Renault
o + -2.3333{1.0364) -1 Fiat
I .3333(1.0364) I Toyota
-t FIYAT ** Otomobilin fiyata
7.14 Iz .3333( .8975) I 20 Milyar
Fet .6667(1,7951) I~ 25 Milyar
I 1.0000(2.6926} I- 30 Milyar
I B = .3333( .8975)
ot MOTOR Motor Hacmi {cc)
21.431 I 2.0000(1.5546) I-= 1100-1289 arasa
Fm———t 4.0000{3.1091) I=—= 1300-1600 arasi
I B = 2.0000{1.5546}
fmm——t YAKIT 100 Km'de yakit tiketimi
25.00I I -1.1667( .8975) -I 7 Lt
Hmm—et =2,.3333(1.7951) =T 8 Lt
I ~3.5000(2.6926) —~—-I 9 Lt
I B=-1.1667( .8975)
4.0000(3.3582) SABIT
Pearson's R = .871 Anlamlilik = .0011
Kendall's tau = .841 Anlamlilik = .0010
Simtilasyon Sonuglarzy:
Rart: 10 11 12
Skor: 9.8 4.0 8.2
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BIREY NO: 96.00

Afirlak Yarar{s.e.) Faktor ** Reversed ( 1 reversal }
fom e ———e + MARKA Otomobilin markasi
I55.17 I ~-.6667( .5879) -I Renault
B ettt + =2.3333( .5879) ~~--I Fiat
I 3.0000( .5879) Iemmm Toyota
Fo—et FLYAT Otomobilin fivyati
20.69 I I -1.0000{ .5092} -I 20 Milyar
Fem=t -2.0000(1.0184) ~---I 25 Milyar
I -3.0000{1.5275) =-=--1 30 Milyar
I B =-1.0000{ .5092}
I
=t MOTOR *%* Motor Hacmi {cc)
10.34 I I -1.0000( .8819) -1 1100-1299 arasi
+=+ -2.0000{1.7638}) ~—-I 1300-1600 arasi
I B =-1.0000{ .8819)
ot YAKIT 100 Km’de yakit tiiketimi
13.79 I T ~-.6667{ .5092) -1 7 It
+~+ -1.3333(1.0184) --I 8 Lt
I -2.0000(1.5275) ---1 9 Lt
IB= ~.8667{ .5092)
9.6667(1.9052) SABIT
Pearson’s R = .380 Anlamlilik = .0000
Kendall’s tau = .857 Anlamlilak = .0008

Similasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 3.3 2.0 7.0
BIREY NO: 97.00
Afirlik  Yarar{s.e.)} Faktdr *% Reversed { 1 reversal }
o ———— + MARKA Otomobilin markasi
I41.86 I -1.3333{1.2522) -I Renault
Fm— e ———— + =-.3333(1.2522) I Fiat
I 1.6667{(1.2522) I- Toyota
++ FIYAT ** Otomobilin fiyati
4.65 1T L.1667(1.0844) I 20 Milyar
++ .3333(2.1688) I 25 Milyar
I .5000(3.2532) I 30 Milyar
IB-= .1667{1.0844)
o e + MOTOR Motor Hacmi {cc)
T48.84 I 3.5000(1.8782) I-- 1100-1299 arasi
e ————— + 7.0000(3.7565) Teem 1300-1600 arasi
I B= 3.5000(1.8782)
++ YAKIT 100 Km’de yakit tiketimi
4.65 ITI ~-.1667(1.0844) I 7 Lt
++ ~-.3333(2.1688) I 8 Lt
I ~.5000(3.2532) I 9 Lt
I B= =-.1667{1.0844)
.3333(4.0575) SABIT
Pearson's R = .805 Anlamlilik = .0045
Kendall's tau = .611 Anlamlalak = .0108

Simtilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 6.3 7.0 9.3
BIREY NO: 98.0C
AGirlak Yarar{s.e.) Faktdr ** Reversed { 2 reversals)
R et + MARKA Otomeobilin markasis
I135.09 I .0000(1.0000) I Renault
e + ~1.6667{1.0000) -I Fiat
I 1.6667(1.0000) I- Toyota
fommt FIYAT *#* Otomobilin flyata
14.04 I I .6667{ .8660) I 20 Milyar
+=--+ 1.3333(1.7321} I- 25 Milyar
I 2.0000{2.5981) I- 30 Milyar
IB= .6667( .8660)
o ———— + MOTOR Motor Hacmi {cc}

I136.84 I 3.5000(1.5000) I-- 1100~1299 arasa
B i + 7.0000{3.0000) Tememm 1300-1600 arasxi
I B = 3.5000(1.5000)
et YAKIT *% 100 Km’de yakit tiketimi
14.04 I I .6667( .8660) I 7T Lt
Fom—t  1.3333(1.7321) I- 8 Lt
I 2.0000(2.5981) I- 9 Lt
IB-= .6667( .8660)
-2.3333(3.2404) SARIT
Pearson's R = ,880 Anlamlilik = .0009
Kendall's tau = .704 Anlamlilak = .0044

Simlilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 7.3 5.7 9.0
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BIREY NO: 99.00

Afarlik Yarar(s.e.)} Faktdr
toe—t MARKA
22.581 I -1.0000( .7935) ~I
d-mm—t - .3333( .7935) I
I 1.3333{ .7935) I-
Fom e e + FIYAT
145.16 I 2.3333( .6872) I-
e + 4.6667(1.3744) I-w-
I 7.0000(2.0616) I—wmm
I B = 2.3333{ .6872)
+=t MOTOR
9.68 I I -1.0000(1.1902) -1
+-+ ~2.0000(2.3805) -1
I B = -1.0000{1.1902)
Fom——t YAKIT
22.581 I -1.1667{ .6872) ~-I
tmmemt =2.3333(1.3744) -1
I ~3.5000(2.0618) -1

I B=-1.1687{ .6872)
4.0000{2.5712) SABIT
Pearson's R .9286
Kendall's tau = .873
Similasyon Sonuglari:

=

Kart: 10 11 12
Skor: " 6.8 4.0 9.2
BIREY NOC: 100.00
Afirlik Yarar(s.e.} Faktor
Fr - + MARKA
I36.67 T -2.3333{( .2940) ~-I
R +  1.3333( .2940) I~
I 1.0000{( .29240) I~
tomm——t FIYAT
20.00I1 I -1.0000{ .2546) -I
tommadt =2.0000{ .5092) -1
I -3.0000{ .7638) -1
I B = ~1.0000{ .2546)
I MOTOR
.00 I .0000( .4410) I
I .0000( .8819) I
IB-= .0000( .4410)

R R + YAKIT
I43.33 I 2.1667{ .2548) I-
Fom—————— +  4.3333( .5092) Im=-

I 6.5000( .7638) Tmomm—
I B= 2,1667( .2546)

2.6667( .9526) SABIT
Pearson's R . 3380
Kendall's tau . 844
Simiilasyon Sonuglari:

=

** Reversed { 2 reversals)

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

*% Motor Hacmi {cc)
1100~129% arasa
1300~1600 arasi

100 Km’de yakit tiketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlalik = .0002
Anlamlilik = .0006

** Reversed ( 1 reversal )

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {c¢)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasa

** 100 Km’de vakit tlketimi
7 Lt
8 Lt
9 It

. 0000
. 0002

Anlanmlilik =
Anlamlilik =

Kart: 10 11 12
Skox: -.5 6.3 2.8
BIREY NO: 101.00
Afirlik  Yarar{s.e.} Faktdr ** Reversed { 2 reversals)
o m et MARKA Otomobilin markasi
I163.64 I 1.6667{ .9027) I-- Renault
From e + =3.0000( .9%027) -~--1 Fiat
I 1.3333( .9027) T=m- Toyota
H———t FLYAT ** Otomobilin fiyata
3i.821 I 1.1667( .7817) I- 20 Milyar
He———t 2,3333(1.5635) T 25 Milyar
I 3.5000(2.3452) J=-- 30 Milyar
IB= 1.1667{ .7817)
I MOTOR Motor Hacmi (ce)
.00 I .0000{1.3540) I 1100-1299 arasi
I .0000{2.7080) I 1300-1600 arasi
IB= .0000{1.3540)
++ YAKIT **% 100 Km’de vakit tiitketimi
4.55 IT L1667( .7817) I 7 Lt
++ .3333{1.5635) I 8 Lt
I .5000(2.3452) I~ 9 Lt
IB= L1667( .7817)
2.3333(2.9250) SABIT
Pearson's R = .904 Anlamlilik = .0004
Kendall's tau = .761 Anlamlalik = .0023

Simlilasyon Sconuglariy:
10 11
7.7 2.0

12
7.3
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BIREY NO: 102.00
Afirlaik Yarar{s.e.) Faktdr
fom——— + MARKA
I28.071 1.6667( .2222) I-
tmm———t = 6667( .2222) I
I ~1.0000( .2222) I
et FIYAT
21.05 I I ~1.0000{ .1925) I
Fmemt ~2.0000( .3848) -I
I ~3.0000{ .5774) -1
IB=-1.0000{ .1925)
o ———— + MOTOR
I147.37 I 4.5000( .3333) I-=
e + 9.0000{ .6667) Jem——
I B = 4.5000( .3333)
o+t YAKIT
3.51 I1 L1667( .1925) I
++ .3333{ .3849) I
I .5000( .5774) I
IB= L1667( .1925)

.6667{ .7201) SABIT
Pearson's R . 994
Kendall's tau = 1.000
Simtilasyon Sonug¢lari:

Kart: 10 11 12
Skor: 8.5 7.3 5.8
BIREY NOC: 103.00
Afirlak Yarar(s.e.) Faktdr
B et + MARKA
I51.85 I .6667( .6479) I
o m—————— + ~2.6667¢ .56479) --1
I 2.0000( .6479) I-
++ FIYAT
3.70 II .1667{ .5611) I
et .3333(1.1222) I
I .5000({1.6833) I
IB= .1667{ .5611)
e + MOTCR
133.331 3.0000( .9718} I--
oo + 6.0000(1.9437) Imm—
I B = 3.0000{ .9718)
=t YAKIT
11.11 I I ~-.3000{ .5611} I
+-+ =1.0000{1.1222}) -1
I -1.5000(1.6833) -I
IB= ~.3000( .5611)

1.6667{2.0994) SABIT
Pearson's R . 952
Kendall's tau = .889
Simtilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skoxr: 8.3 4.3 9.7
BIREY NO: 104.00
Afirlsik Yarar(s.e.} Faktdr
F——t MARKA
12.70 I I .6667( .3849) I
+-=+ ~.6667( .3849) I
I .0000{ .3849) I
o ——— + FIYAT
I141.27 T -2.1667{ .3333} -1
B + -4.3333( .6667) --I
I -6.5000{1.0000) =--=I
I B=-2.1667{ .3333)
omm———e + MOTOR
I33.33 I 3.5000( .5774) Twm
Fommm———— + 7.0000(1.1547) Iemm-
I B = 3.5000{ .5774)
et YAKIT
12,70 I I -.6667( .3333) I
-+ =1.3333( .6667) -1
I -2.0000{1.0000) -1
I B= -.6667{ .3333)
6.0000(1.2472) SABIT
Pearson's R = ,983
Kendall's tau = .972
Sintilasyon Sonuglari:
Kart: i0 11 12
Skor: 6.5 6.7 5.8

** Reversed { 1 reversal )

Otomoblilin markasay
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc¢)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasyt

*% 100 Km’de vakit tiiketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik =
Anlamlailik =

. 0000
. 0001

** Reversed ( 1 reversal )}

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
** Otomobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi (cc}
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Km‘de yakit tlketimi

7 Lt

8§ Lt

S Lt
Anlamlilik = .0000
Anlamlalik = .0004

Otomobilin markasi
Renault
Fiat
Toycta
Ctomeobilin fiyata
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasa
1300~1600 arasi

100 Km’de vakit titketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilik = L0000
Anlamlilik = .0002
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BIREY NO: 105.00
Afarlak Yarari{s.e.)}) Faktér ** Reversed { 1 reversal )
++ MARKA Otomobilin markasi
7.27 IT .3333( .6938) I Renault
4+ .0000{ .6939) I Fiat
I -.3333{ .6939) I Toyota
ot FIYAT Otomobilin fiyati
25.451 I ~1.1667{ .6008) ~I 20 Milyar
F=mmet ~2,3333(1.2019) ~I 25 Milyar
I ~3.5000(1.8028) -1 30 Milyar
I B=-1.1667{ .6009)
e ———— + MOTOR Motor Hacmi {c¢)
T49.09 I 4.5000(1.0408) Im= 1100-1298 arasi
B + 9,0000(2.0817) I-—-- 1300-1600 arasi
IB = 4.5000{1.0408)
ot YAKIT *% 100 Km’de vakit tuketimi
18.18 I I .8333({ .6009) I 7 Lt
de-—t  1.6567{1.2019) I- 8 Lt
I 2.5000(1.8028) I~ 9 Lt
IB-= .8333( .6009)
-.3333{2.2485) SABIT
Pearson’s R = ,944 Anlamlilik = .0001
Kendall's tau = .899 Anlamlilik = .,0005

Simlilasyon Sonuglarai:

Kart: io 11 12
Skor: 6.3 8.0 5.7
BIREY NO: 106.00
Afirlak Yarar{s.e.} Faktdr ** Reversed { 2 reversals)
toe—t MARKA Otomobilin markasa
21.05 1 I .6667( .5443) I Renault
foemt =1,3333( .5443) -1 Fiat
I L6667 ( .5443) I Toyota
to——t FIYAT *% Otomobilin fiyata
21.05 T I 1.0000( .4714) I 20 Milyar
+——-t+ 2.0000( .9428) I- 25 Milyar
I 3.0000(1.4142) I- 30 Milyar
I B = 1.0000{ .4714)
e —— + MOTOR Motor Haecmi (cc)
147.37 I 4.5000( .8165) I-~ 1100-1299 arasi
e + 9.0000{1.6330) I=~—w 1300-1600 arasi
I B = 4.5000( .8165)
=t YAKIT *% 100 Km'de yakit ttiketimi
10.53 I1I .5000( .4714) I 7 Lt
+-+ 1.0000( .9428) I 8 Lt
I 1.5000{1.4142) I- g Lt
IB= .5000( .4714)
~4.0000(1.7638) SABIT
Pearson's R = .966 Anlanmlilaik = .0000
Kendall's tau = .986 Anlamlilik = .0001
Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11 12
Skor: 8.2 6.7 9.2
BIREY NO: 107.00
Agairlak Yarar{s.a.)}) Faktor
o ———— + MARKA Otomobilin markasi
165,31 I L6667 ( .4444) I- Renault
B et + ~3.0000{ .4444) --I Fiat
I 2.3333( .4444) I-- Toyota
++ FIYAT Otomobilin fiyati
4.08 II ~.1667( .3849) I 20 Milyar
++ ~.3333( .7698) I 25 Milyar
I =-.5000(1.1547) I 30 Milyar
I B= ~-.1667{ .3849)
Fem et MOTOR Motor Hacmi {cc)
30.811 I 2.5000{ .6667) I~ 1100-1299 arasay
t==m—d  5.0000(1.3333) Temmm 1300-1600 arasi
I B = 2.5000( .6667)
I YAKIT 100 Km’de yakit tuketimi
.00 I .0000( .3849) I 7 Lt
I .0000Q¢{ .7698) I 8 Lt
I .0000(1.1547) I 9 Lt
IB= .0000( .3849)
2.0000(1.4402) SABIT
Pearson's R = .978 Anlamlilik = .0000
Kendall's tau = 1.000 Anlamlilik = .0001
Simttlasyon Sonuglarzi:
Kart: 10 11 12
Skor: 7.2 3.7 8.8
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BIREY NO: 108.00
Afirlik Yarar{s.e.) Faktor
fomm i ———— + MARKA
I58.18 I -2.3333( .2940) -1
B ettt +  3.0000( .2940) T
I -.6667( .2940) ~I
Fm———t FIYAT
132,731 1.5000{ .2546) I-
Fomm—— + 3.0000( .5092) I-—-
I 4.3000( .7638) T
I B= 1.5000( .2546}
++ MOTOR
5.45 II .53000( .4410) I
+4 1.0000{ .8819) I-
IB-= .5000( .4410)
+4 YAKIT
3.64 II -.1667( .2546) I
++ ~.3333{ .5082) I
I -.5000{ .7638) I
I B= =-,1667( .2546)

1.6667( .9526) SABIT
Pearson's R . 890
Kendall's tau = 1.000
Simitlasyon Sonuglari:

=

Kart 10 11 12
Skor 4,7 8.3 6.3
BIREY NO: 109.00
Afirlak Yarar{s.e.) Faktdr
=+ MARKA
11,11 I I -.6667{ .5879) I
+=t .3333( .5879) I
I .3333( .5879) I
ot FIYAT
29.63L I -1.3333{ .5092) -1
deem—t =2,.6667(1.0184) -1
I -4.0000{1.5275) -1
I B =-1.3333{ .5092)
I MOTOR
.00 I .0000{ .8819) I
I .0000(1.7638) I
IB= .0000( .8819)
B + YAKIT
159.26 I -2.6667( .5092) =i
e e + =5.3333(1.0184) ~-=~I
I -8.0000(1.5278) ---~I
I B=~-2.6667{ .5082)

13.0000(1.9052) SABIT
Pearson's R .860
Kendall®s tau = .873
Simiilasyon Sonuglari:

Kart: 10 11 12
Skor: 5.7 5.3 6.7
BIREY NO: 110.00
Afirlaik Yarax{s.e.} Faktbr
Foem e ——— + MARKA
I52.83 I 1.3333( .8389) I--
B ettt + -3.0000( .83898) ----1I
I 1.6667{ .8389) I-=
-t FIYAT
15.09 I I ~-.6667( .7265) ~-I
+--+ ~1.3333(1.4530} -1
I -2.0000(2.1794) ---I
IB= ~.6667{ .7265)
R MOTOR
16.98 I I -1.5000(1.2583) -1
+-—+ ~3.0000({2.5166) -~---1I
I8 =-1.5000{1.2583)
-t YAKIT
15.09 I I -.6667{ .7265) ~I
+==+ =1.3333{1.4530} --I
I ~-2.0000(2.1794} ~--I
IB= ~-,6667( .7265)
9,6667(2.7183) SABIT
Pearson's R = .917
Kendall's tau = .817

Simiilasyon Sonuglari:
Kart: 10 11
Skor: 5.3 1.0

12
5.7

** Reversed ( 1 reversal )

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
*% Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milvar

Motor Hacmi (cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasi

100 Kmfde yakit tliketimi
7 Lt
8 Lt
9 Lt

Anlamlilik =
Anlamlilaik =

. 0000
.0001

Ctomobilin markasi
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar
Motor Hacmi {cc)
1100-1299 arasi
1300-1600 arasz

100 Km’de vakit tiuketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlaml:ilak = .0Q00
Anlamlailak = .0006

*% Reversed { 1 reversal )

Otomobilin markasa
Renault
Fiat
Toyota
Otomobilin fiyati
20 Milyar
25 Milyar
30 Milyar

*#* Motor Hacmi ({cc)
1100-1299 arasa
1300-1600 arasi

100 Kn’de yakit tliketimi

7 Lt

8 Lt

9 Lt
Anlamlilak = .0002
Anlamlilik = .0012
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BIREY NO: 111.00
Afarlak Yarar(s.e.) Faktor ** Reversed { 2 reversals)

d——t MARKA Otomobilin markasi
15.69 I I .0000(1.0423) I Renault
+-—+ —.6667(1.0423) I Fiat
I .6667(1.0423) I Toyota
++ FIYAT ** Otomobilin fiyata
7.84 II .3333( .%027} I 20 Milyar
++ .6667(1.8053) I 25 Milyar
I 1.0000(2.7080) I~ 30 Milyar
I8B= .3333( .9027)
ot MOTOR *% Motor Hacmi {cc)
17.65 I T -1.5000{1.5635) ~-I 1100-1299 arasi
+-—+ -3.0000(3.1269) --I 1300~1600 arasi
I B=-1.5000(¢1.56358)
o + YAKIT 100 Km’de yakit tilketimi
158.82 I -2.5000{ .9027) -I 7 Lt
fmmm + -5.0000{1.8053) ~--T 8 Lt
I -7.5000(2.7080} ~-—-1 9 Lt

I B = -2.5000{ .%027)

11.3333(3.3775) SABIT

Pearson's R = .869 Anlamlilik = .0012
Kendall's tau = .722 Anlamlilik = .0034
simiilasyon Sonug¢lari:

Kart: 10 11 12

Skor: 6.8 3.3 7.5
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