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Tartisilacak Konular
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m Tekel Gucu (Monopoly Power)
m Tekel Gucunun Kaynaklari

m Tekel Gucunun Sosyal Maliyetsi
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Tartisilacak Konular

m Monopson (Monopsony)
m Monopson Gucu

m [ekel Gucunun Sinirlandiriilmasi: Anti-
trost yasalari
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Tam Rekabet

m Tam Rekabet Piyasasinin Kisa Ozeti
o P=LMC = LRAC

e Normal kar veya uzun donemde sifir
ekonomik kar

e Cok sayida alici ve satici

e Homojen urun

e Tam bilgi

e Firmalar fiyati piyasadan veri olarak alirlar.
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Tam Rekabet

P Piyasa P

Firma

LMC

LRAC

D=MR=P

Yo




Monopol

m Tekel
1) Bir saticli — cok sayida alici
2) Tek urun (tam ikamesi olmayan)

3) Giris engelleri vardir
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Monopol

m [ekelci piyasanin arz yanini olusturur
ve satisa sunulacak miktar uzerinde tam
bir kontrole sahiptir.

m Karlar marjinal hasilanin marjinal
maliyete esit oldugu noktada maksimize
edilir.
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Monopol

m Marjinal Hasilanin Bulunmasi

e Tek uretici olarak, tekelci firma cikti ve fiyat
duzeylerini belirlemek icin piyasa talebi ile

calisir.
e Bir firmanin talebi asagidaki gibi olsun:
oP=6-0Q
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Toplam, Marjinal ve Ortalama Hasila

Toplam  Marjinal Ortalama

Fiyat Miktar Hasila Hasila Hasila
P Q R MR AR

$6 0 $0
5 1 5 $5 $5
4 Z 38 3 4
3 3 9 1 5
2 4 38 -1 2
1 5 9 -3 &
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Ortalama ve Marjinal Hasila

Fiyat 7

Ortalama Hasila (Talep)

L e
Marjinal
1 Hasila

0 1 2 3 4 S 6 7 Gikti
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Monopol

m Gozlemler
1) Satisi arttirmak icin fiyat dusmelidir
2) MR<P

3) Tam Rekabete Kiyasla

+ Satisin artmasi igin fiyatin dusmesine gerek
yoktur

MR =P
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Monopol (Monopoly)

m Monopolun Cikti Duzeyini Belirlemesi

1) Karlar MR = MC iken maksimumdur

2) Maliyet fonksiyonu aynidir
7(Q)=R(Q)-C(Q)
ArIAQ=AR/AQ-AC/AQ=0=MC-MR
veya MC = MR
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Kar Maksimizasyonu

Tekelcinin Cikti Duzeyini Belirlemesi

m Ciktt MR = MC ddzeyinin altinda ise
satis hasilatindaki azalma maliyetteki
azalmadan bayuktir (MR > MC).

m MR = MC dlzeyinin ustlindeki ¢ikti
dizeylerinde maliyetlerdeki artis,
hasiladaki azalmadan buyudktir (MR <
MC)
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Kar Maksimizasyonu

Fiyat
MC
Rl s N
P*
AC
Kayip
kar \:~>
| D=AR
. '\i\ Kardaki
: IMR kayip
|
| 1
M Q, Ot Q, Miktar
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Monopol

Tekelcinin Cikti Duzeyini Belirlemesi

m Bir Ornek

Maliyet = C(Q) =50+ Q?

_AC_ g

MC=—=
AQ
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Monopol

Tekelcinin Cikti Duzeyini Belirlemesi

m Ornek

Talep =P(Q)=40—-Q

R(Q) = P(Q)Q =40Q -Q°

MR = 2R _40-20
AQ
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Monopol

Tekelcinin Cikti Duzeyini Belirlemesi

m Ornek

MR = MC veya 40-2Q =2Q
Q=10
Q=10, P=30iken
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Monopol

Tekelcinin Cikti Duzeyini Belirlemesi

m Ornek

e MR = MC esitligi saglandiginda karlarin

o P=%30ve Q=10 iken maksimum
oldugunu gorebiliriz.

e Bu grafiksel olarak gosterilebilir:
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Kar Maksimizasyonu

m Gozlemler

e (U’ egrisinin egimi = cc’ $ C
egrisinin egimi ( dretim
10 birim iken) 400
e Kar c¢ikti 10 birim iken
maksimum oluyor 300
e P=3%30,Q=10,
TR =P O=15800 200
e AC =$%15, Q =10, 150
o Kar=TR-TC 50
¢ $150 = $300 - $150 0 5 TONS =715 20
Miktar
Bolum 10Chapter 10 Slide 19



Kar Maksimizasyonu: Ornek

m Gozlemler

e AC =$15, Q = 10,
1@ SACG K O =150

e Kar=TR =TC = $300 -
$150 = $150 veya

e Kar=(P-AC)xQ =
($30 - $15)(10) = $150

$/Q

0 5 10 15 20
Miktar
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Monopol

m Tekelde Fiyatlama Kurali (Rule of
Thumb for Pricing)

e Burada MC=MR esitligini pratikte
uygulamasi daha kolay olan bir
fiyatlandirma kuralina donustirmeye
calisiyoruz.

e Bu asagidaki asamalar takip edilerek
gosterilebilir:
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IJ“‘“ @ § LI | el SulB N1 i W W1

Thumb for Prlcmg

AR  A(PQ)
AQ  AQ
2.MR = P+QA—P—P+P(Q)[APJ

oCo%)
(%))

k. MR =P +P(ij
Ed

1. MR =
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Fiyatlandirma Kurali

6. Karlar r Maks. MR=MZC

PPl |=—=
_ED_ ED
MC

L P RAE)
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Fiyatlandirma Kurali

Vi i M = Marjinal maliyet Gzerine bir

E, mark-up ekleyerek fiyat
belirlenir (P-MC)/P

8. Mark-up orani talep esnekliginin tersine
esittir.
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Fiyatlandirma Kurali

P LAAC
1+(}/Ed)
Ornegin

E,=-4 MC=09

P — ( 4) = - =$12
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Monopol

m [ekelde Fiyatlandirmayi tam rekabetteki
durumla karsilastiralim:

e Monopol
P>MC

e Tam Rekabet
P=MC
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Monopol

m [ekelde Fiyatlandirmayi tam rekabetteki
durumla karsilastiralim :

e Talep ne kadar esnekse fiyat o kadar
marjinal maliyete yakinsayacaktir.

e Eger E, buyuk negatif bir sayi ise, fiyat
MC’ye yakindir (vice versa).
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Monopol

m Talepte Kayma

e Tam Rekabette, piyasa arz egrisi, marjinal
maliyet tarafindan belirlenir.

e Tekelci icin, ¢ikti marjinal maliyet ve talep
egrisinin bicimince belirlenir.
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Talepte Kayma: Fiyat Degisiyor, Miktar
Ayni Kaliyor

$/Q

Miktar
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Talepte Kayma: Cikti degisiyor, Fiyat Ayni

$/Q

Miktar
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Monopol

m Talepte kayma genellikle hem fiyat hem
de miktarin degismesine neden olur.

e [ekelcinin arz egrisi yoktur.

e Tekelci ayni fiyattan ¢ok farkli miktarlar
satma yoluna gidebilir.

e Tekelci ayni miktari farkli fiyatlardan satma
yoluna gidebillir.
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Monopol

m Verginin Etkisl

e Monopol durumunda, fiyat bazen verqgi
miktarindan daha fazla artabilir.

m Verginin etkisine bakalim:
e t = spesifik vergi
o MC = MC +1t

e MR = MC + t: Optimum uretim karari
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Dolayli Verginin Tekele Etkisi

Fiyat artisi: P P, > vergi artisi
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Monopol

m Birden Fazla Tesiste Uretim

e Cogu tekel firmasi icin, tretim farkl
maliyetlere sahip degisik tesislerde
yapilabilir.

e Toplam ve Tesis Q miktarlarini belirlemek

o
(@)

o H

er tesiste marjinal maliyetler esit
malidir.

er tesis icin MC = MR olmalidir
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Monopol

Cok Tesisli Firma

m Matematiksel Olarak:

Q, veC, = 1.Tesiste Cikti ve Maliyet
Q, & C, = 2.Tesiste Cikti veMaliyet
ToplamCikti=Q, =Q, +Q,
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Monopol

Cok Tesisli Firma

m Matematiksel Olarak:
w=PQ; _C1(Q1) -G, (Qz)
Az A(PQ;) AC, _

L B0 A A

0
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Monopol

Birden Cok Tesisli Firma

m Matematiksel Olarak:

A(PQy) AC,
(MR) o (MC) A

MR = MC,

L MR = MC1+ MC2

Bolum 10Chapter 10 Slide 37



ki Tesiste Uretim

$/Q

P*

O
I

MR* AR

|
|
|
|
|
|
|
Q9 O Mk
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ki Tesiste Uretim

m Gozlemler:
1) - MC; =MC, +MC,

2) Kari Maksimize
Eden Cikti Duzeyi:

e MC;=MR @Q;ve P

¢+ MR = MR*

+ MR*=MC, -@ Q,,
MC* = MC, @ Q,

¢ MC, + MC, = MC-, Q,

$/Q

P*

MR*

+Q,=0Q MR
ve MR = MC, + MC, !
Q. Q Qg .
Miktar
Bolum 10Chapter 10 Slide 39



Tekel Gucu

m Tekel Sayisi Azdir.

m Ancak, her biri negatif egimli bir talep
egrisi ile karsi karsiya olan birkac
firmadan olusan bir piyasada, her firma
fiyatin marjinal maliyeti astig!
duzeylerde uretim yapacaktir.
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Tekel Gucu

m Senaryo:

e Dort firma piyasayi esit olarak
paylasmaktadir. Her biri 5000 dis fircasi
uretmektedir, piyasa (20,000) uretmekte
fiyat ise $1.50.
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Dis Fircasi Talebi

A firmasi daha esnek bir taleple

$/ Q . . : $/ Q karsi karsiya (rekabet sonucu) -

X000 Piyasa fiyat1 $1.50 iken, |2 o -E4 = -.6. Afirmasi tekel giiciine
Talep esnekligi -1.5. sahip ve fiyati degistirebilir

1.60

190 - - 1.50
1.40

\— Piyasa
Talebi

1.00) 1.00 MR,

Miktar

10,000 20,000 30,000 3,000 5,000 7,000 QA




Tekel Gucu

m Tekel Glcunun Olgllmesi
e Tam Rekabette: P = MR = MC
e Tekel Gucu: P > MC
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Tekel Gucu

m Lerner endeksi: Tekel Gucu Endeksi
ol =(P-MC)P

+ Endeksin degeri buyudukce (L, Oile 1
arasinda degerler alir) tekel gucu buydur.

e L endeksi esneklik E cinsinden ifade edilebilir
oL =(P-MC)/P =-1/E,

o E, firmanin talep esnekligidir, piyasanin
talep esnekligi degildir.
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Tekel Gucu

m [ekel gucu pozitif karlarin garantisi
degildir.

m Kar, fiyatin ortalama maliyeti ne kadar
astigina baglidir.
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Tekel

m [ekelde Fiyatlandirma Kurall

MC
1+(VE,)

e Tekel gucune sahip herhangi bir firmada
fiyatlandirma:

P =

o E, buyuk ise, mark-up kuguk
o+ E, kuguk ise, mark-up buyuk olacaktir
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Talep Esnekligi ve Mark-Up Fiyatlama

$/Q Talep ne kadar esnekse, $/Q
mark-up o derece kuguk olur..

P*

MC

Q* Miktar Q* Miktar




Tekel Gucunun Kaynaklar

m Baz! firmalar onemli tekel gucune
sahipken neden bazilarinin tekel gucu
yok denecek kadar kucuktur?

m Bir firmanin tekel gucu, firmanin
urunune olan talebin fiyat esnekligi
tarafindan belirlenir.
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Tekel Gucunun Kaynaklar

m Firmanin Talep esnekligini ise asagidaki
faktorler belirler:

1) Piyasa talebinin esnekligi
2) Firma sayisi

3) Firmalar arasi etkilesim
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Tekel Gucunun Sosyal Maliyeti

m Tekel gucu ekonomide fiyatlarin daha
yuksek, tuketilen miktarin ise daha
dusuk olmasina yol acar.

m Bununla birlikte, tekel gucu uretici ve
tuketicilerin refahini toplam olarak hangi
sekilde deqistirir?
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Tekel Gucunden Kaynaklanan Net Kayip

%/ Yuksek fiyattan dolayi
Q Ti_i_keticilerin kayb1 A+B ve
Tiiketici Rantindaki Kayip Ureticilerin kazanci A-C.
MC
P, iaiaiaieiaiueiaian
PC _____________ I
I
[ AR
| :
I I
| 1
: MR 1
I
| 1
v Qm Qc Miktar
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Tekel Gucunun Sosyal Maliyeti

m Rant Kollama (Rent Seeking)

e Firma tekel gucu elde etmek i¢cin asagidaki
faaliyetler icin harcama yapabilir.

+ Lobi faaliyetlert
+ Reklam faaliyetleri
+ Eksik kapasite yaratma
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Tekel Gucunun Sosyal Maliyeti

m Bu faaliyetlere girismek icin Tekelcinin
kazanmayl umdugu kar miktarina
baglidir.

m [uketicilerden firmaya aktarilacak
tutarlar ne kadar buyukse, tekelin sosyal
maliyeti o olgcude buyuk olacaktir.
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Fiyat Duzenlemeleri

Fiyat P,. diizeyinin altinda
cak bicimde diizenlendiginde

$/Q Marjinal hasila egrisi
ST R W
Pl
P, =BG [V i N F R T S | P Ty
AC
P3 ——————————————————
\ | s T AR

P, diizeyinin altindaki  ['>¢

Q fiyatlarda firma zarar eder. | Qcye
—_ CIKdr ve net KayTp Olmaz.

v.= 3 Qm Q1 Qs Q. Q’; Miktar
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Tekel Gucunun Sosyal Maliyeti

m Dogal Monopol (Natural Monopoly)

e Tek bir firma ayni uretimi daha dusuk
maliyetle gerceklestirmesi durumunda
dogal tekel olusur.
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Dogal Tekelde Fiyati Duzenleme

Duzenleme yoksa, tekelci
$/Q Q,, kadar uretir ve P,, fiyatindan satar

Fiyat P olacak bicimde
duizenlenirse firma zarar
edecek ve kapanacaktir.

i | 5 Fiyati P, diizeyinde
belirlenirse, en yuksek uretim
yapilir ve kar sifir olur.
AC
Rl = MUAT o, Sl Ne e
' MC
Pc f-=-===== === e, e W gy
I I
: | : AR
|
| MR I :
| | :
3 Qm Qr QC Miktar
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Tekelin Sosyal Maliyetl

m Uygulamada Duzenlemeler (Regulation)

e Firmanin maliyet ve talep fonksiyonlarini
tahmin etmek, piyasa sartlari ile birlikte
degistigi icin gok zordur.
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Tekel Gucunun Sosyal Maliyeti

m Uygulamada Regulasyonlar

e Alternatif bir fiyatlandirma teknigi —getiri
orani requlasyonudur. Bu teknik
maksimum fiyati firmanin bekledigi yada
kazanacagqi getiri oranina gore belirleme
olanagi vermektedir.

oP =AVC + (D + T + sK)/Q, Burada

e P = fiyat, AVC = ortalama degisken maliyet
D =asinma, T = vergiler
e S = izin verilen getiri orani, K = firmanin
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Monopson (Monopsony)

m Bir monopson sadece bir satin alicinin
oldugu piyasadir.

m Oligopson ise sadece birkacg alicinin
oldugu piyasadir.

m Monopson Gucu: alicinin tam rekabet
piyasasindaki fiyata kiyasla malin
fiyatini asagiya cekebilme kabiliyetidir.
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Monopson

m Rekabetci Alici
e Fiyati veri olarak alir (Price taker)
e P = Marjinal maliyet= Ortalama Maliyet

e D = Marjinal Deger
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Rekabetci Alici ile Rekabetci Saticinin
Karsilastiriimasi

$/Q Alici $/Q Satici MC

ME = AE AR = MR

I I
I I
: ' |MR=MC
ME=MV @ Q* | | | P*=MR
ME = P* : : P* = MC
I I
I I
I I
I I
Q* Miktar Q* Miktar




Monopson Alici

Piyasanin Arz Egrisi MonopsonistinOrtalama Harcama Egrisidir.

$/Q
Monopson
‘ME>P& S
AE
Pc
Rekabetci P*
P =P.
'Q=Q+C

Miktar

Bolum 10Chapter 10 Slide 62



Monopol ve Monopson

$/Q Monopolde
MR = MC;
AR > MC; P >MC
MC
P*
I:)C ___________________ 1
1
I
| AR
|
[
[
MR |
Q* Qc Miktar
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Monopol ve Monopson

$/Q
ME Monopsonda ME = MV;
ME > AE; MV > P
S=AE
PC ___________
I
B l
I
I
I
: MV
[
I
I
[
Q* Qc Miktar
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Monopol ve Monopson

m Monopol m Monopson
e MR<P e ME>P
e P>MC o P <MV
¢ Q,<Qc ® Q,<Qc

o P BC (Tl P oo
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Monopson Gucunun Kaynaklari

+ Plyasa arzi ¢cok kati ise monopson gucu
buyuktur.

+Alici sayisi ne kadar az ise monopson
gucu o derece yuksek olur.

o Alicilar arasindaki rekabet dusuk ise
monopson gucu buyuktur.
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Monopson Gucu:
Esnek ve Esnek Olmayan Arz

$/Q

P*

$/Q

AE

P* |

Q*

Miktar

Q*

Miktar




Monopson Gucunun Yol Actigi Kayiplar

m Monopsonda Net

Kayiplar
e Uretici rantindaki $/0
degisme = -A-C ME
e Alici Rantindaki et Kayiplar

degisme =A-B S =AE

s Refahiadedismes . Fm™ =l it X
=-A-C+A-B=-C-B px

e Daha az satin alindigi igin
etkinsizlik ortaya
cikmaktadir

MV

Q* Qc Miktar
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Monopson Gucu

Monopson Gucunun Sosyal Maliyeti

m ki Yanl Tekel

e Iki yanl tekel durumu nadiren karsilasilan
bir durumdur. Fakat, tekel gucune sahip az
saylida saticinin oldugu ve monopson
gucune sahip az sayida aliciya satisin
yapildigi bir piyasalar daha yaygindir.
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Piyasa Gucunu Sinirlandirmak: Anti-
trost yasalari

m Anti-trost Yasalari:
e Rekabetci bir piyasayi tesvik eder

e Kurallar ve duzenlemeler daha rekabetci
bir ekonomiyi tesvik edecek bicimde:

+ Rekabeti kisitlayan hareketlerin
KIsitlanmasi

«lzin verilecek piyasa yapilarini
KIsitlamak
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